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 الأخبار نشرة خلالMBC   1قناة عمى التجارية والإعلانات الثقافي الإنماء

 العيسي جبرائيل إسماعيل ىدى:  الطالبة من مقدم

 الموسى سميمان عصام الدكتور الأستاذ:  إشراف

 الممخص

 عمى التعرف إلى تيدفو .  الثقافة عمى وأثرىا ، الإعلانات موضوع الدراسة ىذه تتناول

 والتي ، الرئيسية الأخبار نشرة خلال ، MBC 1 قناة عمى تعرض التي التجارية الإعلانات طبيعة

 . مشاىدة العربية الفضائية القنوات أكثر من عدت فضائية قناة عمى ، الذروة توق في بثت

 والنوع المضمون فحوى حيث من ، تالإعلانا تمك طبيعة ما:  ىو لمدراسة الرئيسي والسؤال

 . ممةتالمح والآثار الاتموالاست الفني والشكل والمصدر

جراء ، الدراسة سؤال عن للإجابة الوصفي المنيج مااستخد متو   عينةل المضمون تحميل وا 

 . 20 / 4 / 2011 إلى 20 / 3 / 2011 من شير رةتف في ، دقيقة 85 ياتمد ، إعلانا 237 بمغت

.  الدراسة تلإعلانا والسمبية الإيجابية الثقافية التأثيرات بعض إبراز إلى الدراسة توصمتو         

 حديداتو  ، الاستيلاك ثقافة شجيعتب يتعمق ما تللإعلانا الثقافية لممضامين السمبية التأثيرات فمن

 ركيزتو  ، والمشاىد المعمن بين صالتا تقنوا بوجود مامتالاى وعدم ، الدولية والسمع تجاتلممن

 وأخيرا ، تجاتوالمن السمع ناءتباق باىيتوال فاخرتال عززت يتال العاطفية تمالاتالاس عمى تالإعلانا

 تالإعلانا في الثقافية لممضامين الإيجابية التأثيرات أما.  تالإعلانا في الحوار عنصر ضعف

 قديمتو  ، الأسرة أفراد جميع عمى ركيزتوال ، الفصحى العربية المغة خدامتاس عمى ركيزتال منيا

 .  الحياة واقع حاكيت درامية مشاىد في تالإعلانا



 ل‌ 

Cultivation And MBC 1 TV Advertising During The News Bulletin 

 By : Huda Ismail Alisi‌

Supervised By : Prof.Dr. Issam Suleiman Mousa  

Abstract  

  This study presents information about Cultivation and the      

advertising  during the news bulletin broadcasted on in the MBC 1 TV 

prime time  , at the most viewed arabic TV channel .   

        The main research question in this study is about the nature of MBC 1 

TV advertising during the News Bulletin , which includes categories , 

appeals , sources , production techniques , and expected effects .  

       The study used the Descriptive Method , in content analysis of 237 

advertisements , for a total of 85 minutes , during one month , from 20 / 3 

/ 2011 to 20 / 4  / 2011 .   

        The results of this study point to the negative and positive cultural 

effects of studied advertisements . The negative results include the 

enhancement of consumption behavior for the audience , run by global 

companies , and using emotional appeals . On the other hand , the 

positive findings pointed to the use of standard  Arabic language , and 

focusing on all family members in real dramatic sense .   
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  الأول الفصل

 الدراسة مقدمة 

 :  تمييد - أ

 ما بحسب الأدوات تمك وتتطور.  فيو توجد الذي العصر لمعطيات تبعا الثقافة وسائل نوعتت

 كل في الموجودة الاتصال ووسائل ، والتكنولوجي العممي التقدم ومستوى ، الحياة طبيعة تفرضو

 في تسيم ثقافية مواد تعد مرئية ومواد برامج يقدم ، الاتصال وسائل ىحدكإ ، تمفزيونفال.  عصر

 وأنماط ثقافية أبعاد من تحممو بما المواد تمك إحدى الإعلانات وتعد.  المتمقي شخصية تكوين

 تأثير ذات غدت التمفزيونية الإعلانات إن بل . والمجتمع الأسرة عمى بالغ تأثير ذات سموكية

 .  الأفراد سموك مجموعيا في تشكل التي ، والقيم والاتجاىات الأفكار منظومة صياغة في واضح

 أول من الدارمي قصة دعت ، حديدات العرب وعند.  طويل توق منذ الإعلان عُرف وقد

 الكوفة أىل من تاجرا أن: "  التالية القصة الأغاني كتاب يذكر حيث ، جاريالت للإعلان تالإشارا

 لمدارمي صديقا تاجرال ىذا وكان ، منيا السود إلا كميا فباعيا - الرأس أغطية – مرخُ ب المدينة قدم

 بذلك تيتم لا:  لو فقال ، الشعر وقول الغناء وترك نسكت قد الدارمي كان وقد ، إليو ذاك فشكا

 : قال ثم ، أجمع تبيعيا حتى الأمر لك سأدبر فإني

    متعبِّدِ  براىب   صَنَعتِ  ماذا       الأسودِ  الخِمَارِ  في لممميحةِ  قُلْ 

 المسجدِ  ببابِ  لو وقَفتِ  حتى         ثيابَو لمصلاة شَمِّر كان قد      
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 تبق فمم نسكو عن الدارمي رجع قد وقالوا ، الناس في وشاع ، الكاتب سنان أيضا فيو وغنى

 بذلك عمم فمما ، منيا اجرتال مع كان ما نفد حتى أسودا اخمار  ابتاعت إلا ظريفة المدينة في

 ( . 33  ص ، 1994 ، 3/  الأصفياني)  " المسجد ولزم نسكو إلى رجع الدارمي

 الحديثة الاتصال وسائل عصرنا في باتت فقد ، حينيا الثقافة أدوات ىحدإ الشعر كان وكما

 يمكن لا التي الثقافية المصادر من جزءا ، والإنترنت والتمفزيون والإذاعة كالصحافة ، بأنواعيا

 في الأساسية الوسيمة تشكل لأنيا ثقافية أدوات تعد"  الوسائل ىذه أن حيث ؛ عنيا الاستغناء

 عبد" )  الشعوب من الواسعة لمقطاعات بالنسبة الإبداع أشكال وجميع الثقافة عمى الحصول

  ( . 71 ص ، 1987 ، الرحمن

 وتميزا فمن ، التمفزيون أىميا من.  بيا تنفرد تومميزا خصائص صاليةتا وسيمة لولك

 واقتصاديا اجتماعيا وتنوعيا فئاتيا اختلاف عمى يرةغفال الجماىير إلى ووصولو الواسع انتشاره

 مفزيونتال يتميزو .  والكتابة القراءة تطيعونيس لا الذين ، الأميين المشاىدين وخاصة ، وجغرافيا

 دون ، يشاء كيفما فيو ليتنقل ، معا والصورة تبالصو  المشاىد يدي بين العالم يضع بأنو أيضا

 أن إلى بالإضافة ، تعرضيا التي والمضامين الأشكال في متجددة وسيمة وىو ، تذكر تكمفة أو جيد

 ، الحديدي)  " المتنوعة الفنية والقوالب والمرونة والتغطية والتأثير الإبداع بعناصر يتميز"  مفزيونتال

 ( . 116 ص ،  2005، وعمي

.  التمفزيون يقدميا تيال الثقافية المواد تمك من رئيسيا جزءا التمفزيوني الإعلان بات وقد

 وتعدد  كما ، المجالات من وغيرىا والخدمات السمع تعددك ، تنوعتو  ، إعلاناتو موضوعات وتتباين

 .  الإعلان وكالات بصناعتيا تقوم التي الفنية أشكالو
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 ياتميم توكان ، عشر التاسع لمقرن الأول النصف من ابتداء الإعلان وكالات ظيرت وقد

 ولكن.  لمدول الإقميمية الحدود وضمن الشركات لبعض الخدمات وفيرت عمى صرتقت الأساسية

.  الإقميمية الحدود يتجاوز ، اواسع اعالمي انطاق تغطي بخدمات تتميز الجديدة الإعلانية الوكالات

 وذلك ، المعمنين قبل من الإعلان وكالات عمى مادتالاع ازداد الفضائية القنوات أعداد تزايد فمع

 تحولت كما عنيا الإعلان يتم التي المنتجات أو مخدماتل مناسبة استيلاكية قاعدة توفير بيدف

 ، 2003 ، ماكفيل ) لذلك تبعا أىدافيا نطاق وسعتو  دولية شركات إلى التجارية الإعلان شركات

 المباشر ، الإعلاني النشاط عمى يقتصر لا ميم بدور الإعلانية الوكالات ىذه تقومو ( . 260  ص

 ؛ خاصة مؤسسات خلال من بترويجيا تقوم عديدة إعلامية خدمات إنتاج إلى ذلك يتعدى بل

 عبد)  الاستيلاكية والمسوح العامة والعلاقات والتسويق الإعلان بحوث في الخدمات ىذه وتتمثل

 ‌( . 103 ص ، 2007 ، الرحمن

 التماثل لتحقيق"  الدعاية سعىتو .  صاليانات نشاطان أنيما في الدعاية مع الإعلان ويشترك

 ( .  290 ص ،  2009 ، الموسى" )  الرموز لتمك والمتمقي الدعائي بين(  الرموز)  الفكرة في

    ىو فالإعلان ؛ والتأثير الإقناع من باليدف عمقيت ، والدعاية الإعلان بين جوىريال الفرق ولكن

 المقصودة الجيود"   فيي الدعاية أما" .  معينة فكرة أو خدمة أو سمعة لترويج الثمن مدفوع جيد" 

 ( . 109 ص ، 2010 ، الصرايرة )"  الإيديولوجي الإطار في والتطويع التوجيو إلى تيدف التي

 أو الحكومية الممكية ذات ، والعربية العالمية التمفزيونية القنوات عمى الإعلانات وتعرض

 قناة منيا ، عالية مشاىدة بنسبة تتمتع التي الخاصة القنوات من العديد مؤخرا وبرزت . الخاصة

MBC 1 ، ( . 67 ص ، 2003 ، ألترمان" )  العربية الفضائية القنوات بين الأقدم"  القناة وىي 
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 بشكل الأبحاث بإجراء ، الإعلامية الأبحاث في المتخصصة الإعلامية المؤسسات وتقوم 

 السموك بيا يتأثر التي الدرجة اكتشاف إلى الجماىيري الاتصال أبحاث وتيدف"  : مستمر

 . (  161 ص ، 2009 ، الموسى" )  الاتصال لوسائل التعرض نتيجة الإنساني

 ، الجميور تاتجاىا عمى لمتعرف بدراسات الأبحاث مؤسسات تقوم ، العربي وىتالمس وعمى

 بين من المشاىدة في الأولى المرتبة  MBC 1قناة احتمت وقد.  عميو صالتالا وسائل وتأثير

 في  ، عربي مشاىد مميون 30 إلى جميورىا ليصل ، 2010 عام في العربية الفضائية القنوات

  وأوروبا ، إفريقيا وشمال ، الأوسط الشرق كمنطقة ، العالم من مختمفة مناطق وفي ، العربية البلاد

) media.com-( http://www.allied.   . 

      2009 عامي في ، ( الإعلام وأبحاث لدراسات ، إبسوس)  مؤسسة مؤخرا قامت وقد 

 قناة أن نتائجيا توبين ، العربية الفضائية التمفزيونية القنوات مشاىدة عمى دراسة بإجراء 2010 و

MBC 1 15  عمى أعمارىم تزيد ممن ، الأردنيين المواطنين قبل من مشاىدة الأكثر القناة ىي 

 الأكثر القناة تعدو .  5,723,000  الدراسة في ورد كما ، الأردنيين المواطنين عدد يبمغو  . سنة

%   40نسبتو ما وىو 1,480,000 المشاىدين عدد بمغ حيث 2009 سنة في الأردن في مشاىدة

 في الأردن في مشاىدة قناة أكثر كثاني عالية مشاىدة نسبة عمى القناة وحافظت.  الأردنيين من

 لأردنيينا من%  37يعادل بما 1,440,000 المشاىدين عدد بمغ حيث 2010 سنة

http://www.ipsos.com/) .(   

 عمى حصلت لا ، خاصة قناة يمول اتصالي كنشاط الإعلانات دراسة فإن ، الصدد ىذا وفي

 لتصل ، مبتكرة بأساليب تقدم ، إقناعية ثقافية رسائل من طياتو في يحممو بما ، الحكومي الدعم

 . والدراسة بالبحث جدير أمر ، المشاىدين من الكبيرة الأعداد تمك إلى

file:///C:/Users/aisha/Downloads/(%20http:/www.allied-media.com
http://www.ipsos.com/
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 :  الدراسة مشكمة - 2

 ، العربي الجميور عمى والاستيلاكية الثقافية القيم عرض في أساسي بدور الإعلان يقوم

 ىذه إن بل ، الأفراد سموك عمى التأثير في ميمة رسالة وىو ، بيا ويتأثر الرسائل ىذه يستقبل الذي

 الإعلان أن ورغم ، معين واستيلاكي ثقافي نمط نشر طريق عن القومية الثقافات تيدد الإعلانات

 العممي البحث في ميمة مسائل تشكل أبعاده وتحميل دراستو أن إلا ، لمتمفزيون ميم دخل مصدر

 الأخبار نشرة خلال إعلانات من MBC 1 قناة تقدمو ما دراسة أىمية تبرز ىنا ومن ، الإعلامي

 . خصوصا والأردني عموما العربي الجميور قبل من مشاىدة القنوات أكثر من كونيا

 القنوات عمى ، الإعلانات ىذه تقدمو الذي اليائل والكم ، للإعلان افيةالثق الآثار ضوء في

 طبيعة ما:  نفسو يطرح الذي السؤال فإن ، عميو تمويميا في تعتمد التي ، الخاصة الفضائية

 ؟ ليا المحتممة الآثار وما ، أنواعيا وما ، MBC 1 قناة تقدميا التي الإعلانات

 :  الدراسة أسئمة - 3

 وقت ىي العاشرة وحتى السادسة الساعة من المسائية الفترة أن الإعلامية الدراسات أثبتت       

 تزيد ممنMBC 1   قناة تبثو ما يتابع الجميور من عدد أكبر يكون الذي الوقت أي ، الذروة

 ، الذروة وقت أي ، التاسعة الساعة في تعرض الأخبار نشرة أن وبما ، سنة 15 عمى أعمارىم

 إلى تحتاج مسألة الأخبار نشرة أثناء إعلانات من يعرض ما معرفة فإن ، عالية بمشاىدة تحظىو 

  ) /http://www.allied-media.com)و  ) (/http://www.ipsos.com . البحث

 : ىو رئيسي سؤال في الدراسة مشكمة صياغة يمكن الدراسة ىذه وفي 

 ؟ الرئيسية الأخبار نشرة خلال MBC 1 قناة تعرضيا التي الإعلانات طبيعة ما -

http://www.ipsos.com/
http://www.ipsos.com/
http://www.allied-media.com/
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 : التالية الأسئمة لمبحث الرئيسي السؤال ىذا عن ويتفرع

 ؟ الأخبار نشرة خلال MBC 1  قناة تعرضيا التي الإعلانات مضامين ما - أ

 ؟ دولية أو عربية وخدمات لمنتجات تروج الإعلانات ىذه ىل - ب

 ؟ المقدمة الإعلانات صناعة في المستخدمة الفنية الأشكال ما - ج

 ؟ تقديميا عمى تقوم التي والجيات مصادرىا ما - د

 ؟ الإعلانات ىذه في المستخدمة الاستمالات نوع ما - ه

 ؟ الإعلانات ىذه في المستخدمة الرموز ما – و

 ؟ الإعلانات ليذه التعرض عمى المترتبة المحتممة الآثار ما – ز

 :  الدراسة ىدف -4

 تشكيل في ركبي بدور لتقوم ، التمفزيون شاشة عمى تقدم التي ، الإعلانات محتويات تتنوع 

.  الإعلان سوق في المستيمكين جميور من الأكبر القطاع عمى التأثير بيدف ، والأفكار المعاني

 لقناة الرئيسية الأخبار نشرة خلال تقدم التي الإعلانات طبيعة عمى لتعرفا إلى الدراسة تيدفو 

 جميور ليا تعرضي يتوال ، الأخبار نشرة خلال MBC 1 قناة وىي ، خاصة فضائية تمفزيونية

 ، وأنواعيا ومضامينيا الإعلانات تمك ىوية تحديد ىو الدراسة ىذه من اليدف فإن ، لذا.  واسع

 عمى ىاآثار  استنتاج محاولة تاليوبال ، يافي المستخدمة الفنية والأشكال الاستمالات وتبيان

 . المشاىدين
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 :  الدراسة أىمية - 5

 عمى تعرض التي ، الإعلانية الرسائل عمى لمتعرف تسعى أنيا في الدراسة ىذه أىمية تكمن

 ، خاصة والأردني ، عامة العربي الجميور من عريض قطاع ليا يتعرض ، خاصة فضائية قناة

 أنواع تحديد إلى بالإضافة ، لممشاىدين الإعلانات فييا تقدم التي الفنية الأشكال وتحديد

 عمى وثقافية سموكية تغيرات إحداث عمى ذلك تأثيرو  ، الإعلانات لتمك والمصادر مالاتالاست

 الإعلانية بالعممية صمة ذات جوانب عن مكشفل تسعى الدراسة وىذه.  الإعلانات لتمك المتمقين

 . المجتمع عمى المحتممة آثارىاو  التمفزيونية

 :  لمصطمحاتا تعريف  – 6

 خدمة أو فكرة أو سمعة عن الإعلام إلى ييدف اتصالي نشاط"  بأنو يعرف:  الإعلان

 لمقيام دفعو أو المشاىد عمى التأثير بيدف معموم أجر مقابل وتكون ، الإعلام عبر ليا والترويج

 ( .  246 ص ، 2009 ، الموسى" )  ومحدد مقصود سموك أو بعمل

 الإعلانية الرسائل إذاعة أو نشر إلى تؤدي التي النشاط نواحي مختمف"  بأنو أيضا ويعرف

 ، ربابعة" )  خدمات أو سمع شراء عمى المتمقي حث لغرض ، الجميور عمى والمسموعة المرئية

 ( . 15 ص ، 2007 ، والعلاق

 طبيعي شخص بيا يقوم والتي الأجر المدفوعة الشخصية غير الجيود كل"  أيضا والإعلان

 (  30 ص ، 2008 ، غنيم" )  أفكار أو خدمات أو سمع من منتجاتو تقديم بغية معموم معنوي أو

" )  الشيء ظيور وىي السر خلاف ىي والعلانية عنو بالنشر الشيء إظيار"  ىو والإعلان

 ( . 625 ص ،  2008، إبراىيم
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   قناة عمى تقدم التي الإعلانية الرسائل:  بأنو إجرائيا الإعلان يعرف الدراسة ىذه وفي

MBC 1 فكرة أو خدمة أو لسمعة وتروج ، الإخبارية الفقرات بين تفصل والتي ، الأخبار نشرة خلال 

 .الثمن مدفوعة أنيا افتراض مع

 ، لمدراسة ميمة نظرية وىي.  الثقافي الإنماء نظرية إلى الدراسة ىذه تستند:  الثقافي الإنماء

 أنواع وتعالج ، الإعلام لوسائل المعتدل التأثير نظريات إحدى"  بأنيا الثقافي الإنماء ريةنظ وتعرف

 ، الاجتماعي الواقع حقائق يعرض الذي ، لمتمفزيون التعرض تراكم عن ينتج الذي العرضي التعمم

 ( . 302 ص ، 1998 ، السيد" )  المشاىد يكتسبيا التي القيم تدريجية بصفة الحقائق ىذه وتكون

 مجموعيا في تشكل التي العناصر مجموعة ىو:  " الإعلان لطبيعة " الإجرائي والتعريف

 في المستخدمة والرموز ، والاستمالات ، الفنية والأشكال ، والأنواع المضامين وتشمل ، الإعلان

 . المحتممة والآثار ، الإعلان

       " الفيمم أو البرنامج أو الكتاب عمييا يحتوي التي والأىداف المعاني ىو : " المضمون

 ( . 217 ص ، 1993 ، شمبي) 

 ، الإعلانية الرسائل تتضمنيا التي والأىداف المعاني فيو:  لممضمون الإجرائي التعريف أما

 . عمييا التعرف إلى الحالية الدراسة تيدف والتي

 "  الإعلامية الرسائل تمقي عن ينجم الذي الإدراك في التغيير"  بأنو التأثير يعرف:  التأثير

 ،(  91 ص ، 2009 ، الموسى" )  للإعلانات التعرض نتيجة الإدراك في التغيير بو يقصد وىنا

 . قيميا الإعانات طبيعة تبيان خلال من استنتاجو بل ، التأثير قياس تستيدف لا الدراسة وىذه
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 التي ، المجالات من مجال أي في الفنية الميارات أو الإبداع إلى يشير تعبير: "  الفني

 ( . 54 ص ، 1993 شمبي،" )  والتصوير والعزف والغناء والرسوم الكتابة تشمل

 تقنيات تشمل والتي ، الإعلان تنفيذ فييا تم التي الطريقة إجرائيا بو يقصد الفني والشكل

 إلى بالإضافة  التمفزيوني والتصوير ، المتحركة والرسوم ، والجرافيك ، الإعلاني النص كتابة

 . والموسيقى الصوت

 أساليب أحد"  وىي.  الإعلامية الرسالة تتضمنو نداء  بأنيا الاستمالة تعرف:   الاستمالات

 منطقية استمالات إلى وتقسم.  رسالتو مضمون في بالاتصال القائم يستخدميا التي الإقناع

 ( . 464 ، رشتي" )  الجميور دوافع عمى تأثير ليا ويكون ، عاطفية واستمالات

 ، وانفعالاتو المتمقي وجدان في التأثير تستيدف"  بأنيا العاطفية الاستمالات تعرف وتحديدا

ثارة  عقل مخاطبة عمى تعتمد"  فإنيا العقلانية الاستمالات أما" .  والاجتماعية النفسية حاجاتو وا 

 ( . 190 ص ، 1998 ، السيد" )  المنطقية والشواىد الحجج وتقديم المتمقي

 الرسالة عناصر من عنصر وىي ، المعمومات تحمل التي المنبيات: " بأنيا الرموز وتعرف

 ( . 128 ص ، 2009 ، الموسى)  لفظي وغير لفظيا شكلا وتأخذ ، الإعلامية

شارات كمنبيات المعمن يستخدميا التي العناصر ىي إجرائيا والرموز  مثل ، الإعلان في وا 

 . والموسيقى ، المغة
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 :  الدراسة حدود - 7

 ، MBC 1 ناةق عمى الرئيسية الأخبار نشرة خلال تقدم التي الإعلانات الدراسة ىذه عالجت

 الأخرى، الإعلام وسائل في الإعلان لتحميل الدراسة تتعرض ولا ، الخاص القطاع يممكيا قناة وىي

 مساء من التاسعة الساعة تقدم التي الرئيسية الأخبار نشرة وتحديدا ،  MBC 1قناة عمى تقتصر بل

 النصف حوالي وتستغرق.  غرينتش بتوقيت مساء والسادسة ، الصيفي الأردن بتوقيت يوم كل

 . التوالي عمى يوما نيثلاث أي ، بطولو شير فترة الدراسة وتغطي.  ساعة

 

 : الدراسة محددات - 8

 قد مما MBC 1 قناة مجتمع من الأخبار نشرة إعلانات عينة اختيار الدراسة ىذه في تم لقد

 في أو نفسيا القناة في الفترة ىذه خارج الإعلانات عمى بالضرورة تنطبق لا الدراسة نتائج يجعل

 الأخبار نشرة وقت خصائص منيا عديدة لأسباب ذلك ويعود.  الفضائية القنوات من غيرىا

 بالإضافة.  سنة 15 عن أعمارىم تزيد ممن القناة متابعين من فغالبيتيم ، المستيدف وجميورىا

 الإعلانات أنواع تشمل لا قد ، ولكن ، الإعلانات تنوع تضمن لمدراسة الزمنية الفترة فإن ، ذلك إلى

 .  والمناسبات الأحداث إعلانات أو الموسمية

 من متنوعة إعلانات شممت قد الدراسة عينة أن الميدانية الملاحظة بينت فقد ، ذلك ومع

 ، السيارات إلى الأطفال حميب فمن ، الفني الشكل في أو المضمون في سواء ، المجالات جميع

 . ضخمة درامية مشاىد إلى بسيط تقرير شكل ومن
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  الثاني الفصل

 السابقة والدراسات النظري الإطار

 الفصل ىذا وفي.  والثقافة والإعلان الفضائيات بموضوع ، الحالية الدراسة موضوع يرتبط

 موضوع ،  MBC 1 قناة عن وتحديدا ، العربية الفضائية التمفزيونية القنوات عن نبذة تقديم سيتم

 نظرية وىي ، الدراسة ىذه في المستخدمة النظرية إلى بالإضافة ، الإعلان عن ونبذة ، الدراسة

 بموضوع الصمة ذات والأجنبية العربية السابقة الدراسات من لبعض وعرض ، الثقافي الغرس

 . الدراسة

 :  العربية الفضائيات -1 

 أدوات من لديو ما مستخدما ، الماضية الطويمة العصور عبر الأرض عمى الإنسان عاش

 أبعد إلى الوصول حاول ، العشرين القرن منتصف من اعتبارا لكنو.  الاتصالي نشاطو في محدودة

مكانيات عقمية قدرات من تعالى الله وىبو ما مستغلا ، ذلك من  من الاستفادة في لينجح ، مادية وا 

 ( SPUTNIK – 1 ) فضائي قمر أول بإطلاق الإنسان قام حيث.  الفضاء وىو ، آخر اتصالي بعد

 والتي ، الصناعية الأقمار آلاف ذلك بعد ليتبعو.   1957 عام في ، يتالسوفي حادتالا أطمقو والذي

 جميع بذلك متجاوزة ، الأرضية الكرة أرجاء كافة لتغطي ، الدول من العديد قبل من إطلاقيا تم

 . ( 260 ص ، 2005 ، زلطة)  والإقميمية الجغرافية الحدود

 صناعي قمر أول بإطلاق ،(  تعربسا)  العربية الفضائية تصالاتالا منظمة توقام

 ويقصد.  وخاصة حكومية عربية فضائية تمفزيونية قنوات وضم.  1985 عام يف ، عربي فضائي

 الرسمية والجيات ، الحكومات وتموليا وتديرىا تممكيا التي التمفزيونية القنوات الحكومية بالقنوات
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 القنوات أما. مواطنييا مع ولمتخاطب وأىدافيا سياستيا عن لمتعبير اً منبر  وتستخدميا ، دولة كل في

 . ومصالحيم أىدافيم بحسب ويديرونيا الأموال رؤوس أصحاب يممكيا التي القنوات فيي الخاصة

 وسائل في نوعية نقمة ، الصناعية الأقمار عبر المباشر الفضائي البث مثل الذي الوقت وفي

 والجاذبية كالتنوع نموذجية عرض ظروف أتاحت ، مسبوقة غير تكنولوجية واندفاعة"  الاتصال

 في التكنولوجيا تمك من الاستفادة العرب عمى كان ،(   35 ص ،  1998، خضور" )  والوفرة

 عمى المحافظة تحاول التي العربية الشعوب جميع عمى بالنفع تعود ، مشتركة عربية أىداف تحقيق

 .  والتقاليد والعادات والدين والمغة والثقافة كالتاريخ تجمعيا التي والمتينة القوية الروابط

 منذ العربية الحكومات لسيطرة ( والتمفزيون الإذاعة ) الإلكتروني الإعلام خضع وقد

 في الحكومات سيطرت الفضائي التمفزيوني البث"  بداية ومع.  الثانية العالمية الحرب بعد استقلاليا

 ، 2003   ، ألترمان" . )  فيو والبرامج التمفزيوني البث عمى فييا المعنية الجيات أو العربي العالم

 وأصحاب المسئولين مصالح لتحقيق أداة ، الفضائية التمفزيونية القنوات بقيت وىكذا( .  62 ص

 العربي العالم أنحاء كل في ، الخاصة الفضائيات انتشار مع طويلا يدم لم الحال ىذا ولكن.  القرار

 . الإعلامية الحرية سقف وارتفاع ، العربية الفضائيات عمى المفروضة القيود وضعف ،

 بالمصالح متعمقة أىداف تحقيق إلى تسعى الخاصة الفضائية القنوات نفإ ، ذلك من وبالرغم

 لمنظر ىذا يدعو وربما ، ليا لمتعرض ، الجميور من عدد أكبر جذب خلال من ، المادية والأرباح

 من تبعو وما ، العربي الصناعي القمر أجميا من أطمق التي المشتركة العربية الثقافية الأىداف في

 . العربي الجميور إلى الفضائية القنوات من الكثير بث رسلتو  قبلتست عربية صناعية أقمار
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 إلى عددىا ليصل ، الأخيرة الآونة في العربية الفضائية التمفزيونية القنوات أعداد ازدادت وقد

 ، العربي الفضائي البث)  خاصة قناة 609 و ، حكومية قناة 124 منيا ، قناة 700 من أكثر

 قناة تقريبا دينية طائفة لكل وحتى ، عمرية وفئة مجال لكل بات حتى ،(  11 ص ، 2010

 أخرىو  لمطبخ أخرىو  لمسيارات قناة نجد ، المثال سبيل وعمى.  أكثر يكن لم إن ىذا ، تمفزيونية

 عشرات وجود عن عدا ، المرأة  بقناة مرورا الشباب قناة إلى الأطفال قناة من وننتقل ، لمتسويق

 اىتمامات كانت ميما أنو يعني وىذا.  وغيرىا المسيحية و والصوفية والشيعية السنية القنوات

 . والتوجيات الاىتمامات تمك تمبي قنوات عدة أو ، فضائية قناة سيجد فإنو ، المشاىد

 برامج القنوات بعض تقدم فقد ، العربية الفضائيات عمى المقدمة البرامج مضامين وتتنوع

 الأخرى القنوات بعض تقدم أو ، المجتمع وفئات الأسرة أفراد ولجميع الموضوعات جميع في عامة

 البث بأنظمة العربية القنوات أغمب وتبث.  معينة لفئات أو محددة مجالات في متخصصة برامج

 لا ، مشفرة تمفزيونية قنوات وجود إلى بالإضافة ، اشتراك رسوم بدون لمجميع والمتاح المفتوحة

 . اشتراك رسوم بدفع إلا مشاىدتيا الجميور يستطيع

 مرتبطة مجالات بتطور يتعمق فيما إيجابية بنتيجة أتى القنوات أعداد ازدياد أن إلى ويشار

 الكميات ازدياد إلى بالإضافة ، الإعلامية والمدن ، التمفزيوني الإنتاج كشركات ، التمفزيوني بالعمل

 . جديدة عمل فرص وفر مما ، الإعلام عموم تدرس التي والجامعات العممية

 . كبير بشكل أعدادىا وازدياد ، وموضوعاتيا بمجالاتيا العربية الفضائيات تنوع من وبالرغم

 تمفزيونية قناة يميز ما وىذا . وفنيا وتقنيا مينيا ؛ للأقوى البقاء ويبقى ، محددة لقنوات الريادة تبقى

 قناة الناس بين انتشارا وأكثرىا القنوات ىذه أشير من ولعل ، القنوات من غيرىا عن عربية فضائية

MBC 1 . 
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 Middle East Broadcasting Center ( MBC 1 ) الأوسط الشرق تمفزيون مركز - 2

 من إرسالو - MBC 1 أو  MBCبقناة يعرف ما وىو - الأوسط الشرق تمفزيون مركز بدأ

 ، ساعات 6 لمدة ( 66 ص ،  1993، الشال)   1991 عام سبتمبر  18من اعتبارا لندن مدينة

 تمفزيون مركز ويعد . دولار مميون 60 قدرىا سنوية وميزانية ، دولار مميون  300قدره مال ورأس

 إلى لندن من الصناعية الأقمار عبر ينطمق خاص عربي تمفزيوني مشروع أول  الأوسط الشرق

 . العالم في العربية الجاليات فيو تتواجد التي الأخرى والبمدان العربي العالم أنحاء

 ممكية وتعود.  الخاصة العربية الفضائية القنوات بين الأقدم القناة الأوسط الشرق قناة تعد و 

 قبل من سعودي بتمويل القناة إنشاء تم إذ.  الإبراىيم وليد السعودي لممستثمر MBC 1 قناة

 كامل صالح والشيخ الإبراىيم إبراىيم بن وليد الشيخ لصاحبيا الممموكة(  الدولية آرا)  مجموعة

 الذي  MBC 1في نصيبيا ببيع دلة مجموعة قامت ثم.  جدة ومركزىا(  البركة دلة)  شركة صاحب

 ( . 237 ص ، 2010 ، شاىين)  المؤسسة مال رأس من%  30 بنسبة يقدر

 نوعي محتوى توفير"  إلى يدفت القناة فإن ،MBC 1  قناة عمى القائمون يرى ما وبحسب

     أن في تكمن العربي الجميور تجاه تيمميم وأن" .  ليا مثيل لا وجودة رفيعة بأخلاقيات يمتاز

 يد عمى نوعي محتوى توفير خلال من الإبداعي، والتثقيف لمترفيو المزوّد تصبح بأن القناة تمتزم" 

 ( .  http://www.mbc.net" ) بالتميّز تنبض بيئة ضمن يعممون متمرّسين متخصّصين

 من بو تتمتع لما ، ليا مقرا لندن البريطانية العاصمة من اتخذت ،MBC 1 قناة تأسيس وعند

 في العربية البلاد في متاحة تكن لم ، وتقنية بشرية إمكانيات توفر فيي ، الاتصال مجال في تقدم

 .  الوقت ذلك

http://www.mbc.net/
http://www.mbc.net/
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 في الإعلام مجالات تطور ومع ، لندن في التمفزيوني والإنتاج البث تكمفة ارتفاع وبسبب

 مدينة إلى الرئيسي مقرىا نقل  MBC 1قررت ، العربية الإعلامية المدن وظيور ، العربية البلاد

 لما"  ، العربية الفضائية القنوات من الكثير جذب استطاعت التي ، 2002 عام في للإعلام دبي

 ، شاىين" )  متميز وعالمي إقميمي وموقع متطورة إنتاجية وتقنيات حديثة تحتية بنية من تمتاز

 ( . 235 ص ، 2010

 قنوات تضم ، كاممة إعلامية مجموعة لتصبح MBC 1 لقناة التوسع محطات وتوالت

ذاعية ، تمفزيونية فضائية  MBC 1  قناة بانطلاق ،  1991 عام في البداية كانت وقد.  عديدة وا 

 وبرامج إخبارية برامج تبث تيال الأولى المشفرة وغير الخاصة العربية الفضائية القناة بصفتيا

 العربية، المغة إلى ترجمةالم ، الأجنبية للأفلام  MBC 2قناة MBC مجموعة أطمقت ثم ، تنوعةم

 MBC 3 الأطفال قناة وانضمت ، 2003 عام في للأعمال العربية وقناة ، الإخبارية العربية وقناة

 فقد 2005 عام في أما ،  2004عام في MBC مجموعة قنوات عائمة إلى  MBC Action وقناة

 بإطلاق 2008 عام في MBC مجموعة قامت ثم ، العربية لممرأة MBC 4 قناة المجموعة أطمقت

 لممسمسلات دراما MBC قناة إطلاق تم أخيراو  ، MBC PERSIA ، الفارسية بالمغة جديدة أفلام قناة

 ( . http://www.mbc.net ) 2010 عام في العربية

 القناة رؤية يمخص شعار وىو ،(  عربية بعيون العالم)  شعار تحت MBC 1 قناة وعممت

 ، اليامة العالمية الأحداث نقل طريق عن وذلك"  ، والعالم العرب بين متبادل اتصال تحقيقل

"  العرب المواطنين بين والإنسانية الفكرية الروابط لتوثيق ، المنطقة تقاليدو  عادات عمى والمحافظة

 ( . 239  ص ، 2010 ، شاىين) 

http://www.mbc.net/
http://www.mbc.net/
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     كانت فقد ، العربي العالم في الأخبار تغطية في ، مميزا موقعا MBC 1 قناة تبوأت وقد

 الأحداث من لكثير تغطيتيا إلى بالإضافة ، القدس في بيا خاصا مكتبا تفتتح التي الأولى القناة" 

 ىذه عن الأخبار من المزيد معرفة في الجماىير رغبات إرضاء خلاليا من القناة استطاعت التي

 الجيات من وصادرة ، جدا محدودة العربية الأخبار مصادر كانت الذي الوقت في ،"  الأحداث

 لمعديد سببتو الذي الإرباك من الرغم عمى"  ، وانتشارىا القناة شيرة في أسيم مما ، فقط الرسمية

 التي الأولى العربية القناة MBC 1 كانت وقد ؛"  الأخبار تمك لمثل بثيا من العربية الحكومات من

 الخميج حرب عن وثائقية لبرامج بثيا مثل الميمة ربيةالع الأحداث من مجموعة عمى الضوء سمطت

 أحداث عن المكثفة التغطية إلى بالإضافة ، 1992 عام الجزائر انقلابات وأحداث ، 1991

 خالد الأردن في الفمسطينية حماس لحركة السياسي المكتب مدير لاغتيال الإسرائيمية المحاولة

 ( . 70 ص ،  2003، ألترمان)  1997 عام في مشعل

 البرامج من متنوعة مجموعة تقدم بحيث ، الساعة مدار عمى MBC 1 قناة إرسال ويمتد

 قناة أنيا مع ، الإخبارية الفضائية القنوات تنافس والتي"  ، الإخبارية الفقرات مقدمتيا في يأتي

 الأخبار نشرة كون في ليا الإخبارية ىميةالأ وتتمثل .(  202 ص ،2010  ، شاىين" )  عامة

 أو المختصين باستضافة وتناقشيا  ةوالعالمي العربية التطورات تنقل  يومية نشرة القناة تقدميا التي

 . النشرة خلال بيم الاتصال

 المتواجدين والمندوبين المراسمين من كبير عدد بوجود MBC 1 قناة في الأخبار قسم ويتميز

 تتناول MBC 1  أخبار أن كما . العربية العواصم في مكاتبيا ووجود ، العالم من مختمفة أماكن في

 أحداث"  في إخبارية غطيةت من بو تقام ما مثل ، العربي الجميور باىتمامات ترتبط اً أحداث

 مع المحطة بيا انفردت التي والمقاءات السلام ومؤتمر الإسرائيمية الفمسطينية والمفاوضات البوسنة
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" الإطلاق عمى أمريكي رئيس مع عربية تمفزيونية محطة تجريو لقاء كأول كمينتون الأمريكي الرئيس

 ( . 235 ص ، 2010 ، شاىين) 

 ، حديثة تكنولوجية بمعدات مزودة استوديوىات في MBC 1 قناة أخبار نشرة تقدم كما 

 تستخدم التي ، الإخبارية التقارير وحدات إلى بالإضافة  ، والصوت والإضاءة التصوير كمعدات

 . مميزة فنية بأساليب لممشاىد وتقديميا ، التمفزيونية التقارير في ، والجرافيك المونتاج تقنيات

 وبينت.  ليا دخل تحقيق في الإعلان عمى تعتمد خاصة شركة  MBC 1 قناة فإن ، وأخيرا

 MBC 1  قناة سجلات تشيرو  كما ، الإعلاني الدخل من أساسي بشكل تمول"  القناة أن الدراسات

      "  إرسال ساعة كل من دقيقة 11 تمثل MBC  1محطة برامج في الإعلانية المساحة أن إلى

 إلى ، إعلانية رسائل من تحممو بما الإعلانات تمك لتصل(  235 ص ، 2010 ، شاىين) 

  . العالم أنحاء في العرب من كثيرة ملايين

 القناة ىذه وبرامج مواد من يسير جزء في الإعلانات تحميل ىو الدراسة ىذه يدفتو 

 لإعلان الرعاية عمى تقتصر ولا الإعلانات فييا تتنوع التي ، الأخبار نشرة وىي ألا الضخمة،

 ، ومضمونا شكلا ، مختمفة تكون قد الأخرى البرامج خلال الإعلانات أن إلى الإشارة مع.  محدد

 محاولة إلا ليس المتواضع الجيد ىذا بأن القول إلى يدفع وىذا.  الأخبار نشرة خلال يقدم الذي عن

 . المتبقية البرامج في بالإعلانات للاىتمام آخرين باحثين تدفع قد محدودة
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 : الإعلان - 3

 ( . 2009 ، آبادي)  المجاىرة ىو والإعلان ، ظير أي وعلانية عمن من:  لغة الإعلان

 أو فكرة أو سمعة عن الإعلام إلى ييدف اً اتصالي اً نشاط: "  بأنو يعرف فالإعلان ، اصطلاحا أما

 دفعو أو المشاىد عمى التأثير بيدف معموم أجر مقابل وتكون ، الإعلام عبر ليا والترويج خدمة

 ( .  642 ص ، 2009 ، الموسى" )  ومحدد مقصود سموك أو بعمل لمقيام

 أو لسمعة لمترويج الثمن مدفوعة شخصية غير جيود: "  بأنو الإعلان آخر باحث ويعرف

 بالسمعة والتعريف المنتج في الرغبة تكوين بيدف وذلك ، شخص أو قضية أو فكرة أو خدمة

          "  المستيمكين من جديدة قطاعات إلى والوصول ، لممؤسسة الحسنة السمعة وبناء وميزاتيا

 ( .  22ص ، 2009 ، شمس) 

 عمى كبير تأثير لو ، اتصالي نشاط الإعلان اعتبر بأنو الثاني عن الأول التعريف ويتميز

 . الحالية الدراسة موضوع وىو ، الثقافة عمى الإعلانات فيم تأثير عمى يساعد مما ، المتمقين

      ص ، 2007 ، والعلاق ، ربابعة: )  وىي ، التاريخ عبر مراحل بعدة الإعلان مر وقد

132  ) 

 وصور رموز شكل عمى الإعلان كان حيث:  الوسطى والقرون الغابرة العصور مرحمة -

 ، عنو معمن ىو ما اقتناء عمى الآخرين ترغيب باتجاه والعمل بالأشياء التعريف استيدفت ، بدائية

 الإعلان استخدام وكثرة انتشارىا ومحدودية ، الإعلانية الرسالة ببساطة المرحمة ىذه وتميزت

 . الشفيي
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 رقعة وتوسعت شعبيتو وتنامت المطبوع الإعلان برز حيث:  الطباعة ظيور مرحمة -

 وبرزت ، المتعممين عدد وازدياد التعميم وتطور ، والمجلات الصحف انتشار بسبب جغرافيا انتشاره

 . والخدمات السمع إعلانات المرحمة ىذه في

 ، الإنتاجية معدلات وارتفعت الاقتصاد انتعش المرحمة ىذه وفي:  الصناعية الثورة مرحمة -

 لمصانع الأساسية المستمزمات وأحد ، الاقتصادية الحياة ضروريات من ضرورة الإعلان وأصبح

 . والمستيمك والموزع

 ىذه في:  المختمفة الإعلام ووسائل والمواصلات الاتصال وسائل في التقدم مرحمة -

 الفنية الوسائل كل تبتكر الإعلان وكالات وصارت ، ومعقدا راقيا فنا الإعلان أصبح المرحمة

 المواطن قرارات عمى والتأثير بالفاعمية يتميز إعلان لصناعة والعممية والثقافية والاقتصادية والنفسية

 . وغيرىا والاجتماعية الثقافية بيئتو وعمى ، الشرائية

 تيال الظروف حسبب الإعلان وتطور ، ومكان زمان كل في أىمية الإعلان سبتاك وقد

 تطورال ولكن ، الإعلانية رسائمو مضامين إيصال في الإنسان استخدميا التي والوسائل ، فييا وجد

 بالنسبة ميمة اقتصادية مكانة اكتسب عندما"  ، الصناعية الثورة حدوث بعد كان للإعلان الأىم

 إيجاد طريق عن ، الإنتاج تكدس تصريف عمى ساعد إذ ، المنتجة الكبرى الصناعية اتلممؤسس

 في الإعلان من اليدف بذلك ليتبمور ،(  30 ص ، 2006 ، الفطيسي" )  باستمرار مستيمك

 أو التجارية بالعلامة المستيمك لدى وعي خمق يستيدف"  الذي التجاري الإعلان معنى صياغة

قناعوو  ، فييا ترغيبو ويستيدف بيا امواىتم يستثير "  الشراء أو الاستجابة عمى وحثو ، بيا ا 

 ( .  18ص ، 2010 ، الحديدي)



 20 

 من بو يتميز لما ، الأخيرة الآونة في كثيرا ازداد للإعلان التمفزيون استخدام ازدياد ولكن

 القنوات عمى فالإعلان ، والمشاىدين المعمنين تناسب ، وتقنيات واسع جماىيري وانتشار خصائص

 عمى والتركيز الإيجاز يتطمب مما ، المساحة ومحدودية الإيقاع بسرعة"  يتميز الفضائية التمفزيونية

(   41 ص ، 2010 ، الحديدي)  " لممشاىد إيصاليا المعمن يريد التي الإعلانية والرسالة ، الفكرة

 .  

:           يمي بما الإقناع عمى قادرة لتكون الاتصالية الإعلانية الرسالة تتصف أن ويجب

 (  145 ص ، 2007 ، والعلاق ، ربابعة) 

 " . المستيدف الجميور انتباه جذب منتض بطريقة وتعالج الإعلانية الرسالة تصمم أن " -

 المرسل بين المشترك الموحد المعنى ذات والصور والكممات الرموز نوع الرسالة تستخدم أن"  -

 ."  والمستقبل

مكانية المستقبمين لدى الإنسانية الحاجات استثارة عمى الإعلانية الرسالة تعمل أن"  -  ىذه إشباع وا 

 ."  الحاجات

 . "  الاجتماعية القيم مع متفقة الحاجات ىذه إشباع طرق تكون أن " -

 القنوات عمى وانتشاره الإعلان وجود يؤيد قسم:  قسمين إلى الإعلان تجاه الآراء وتنقسم

 يدعم ما منيم ولكل الفضائيات، عمى الإعلان ظيور يعارض آخر وقسم ، الفضائية التمفزيونية

 . والأسباب الحجج من نظره وجية

 المجالات من كثير وعمى المجتمع عمى يؤثر الإعلاني النشاط أن المؤيدون يرى 

 النمو تنشيط يساىم الإعلاني الإنفاق أن يى الإعلان أىمية ولكن ، والاجتماعية الاقتصادية
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 فإن ىذا وفوق.  واستيلاكيا طمبيا في والزيادة ، والسمع المنتجات بعرض يقوم فيو ، الاقتصادي

 لمتعريف ييدف ، والمستيمك المنتج بين اتصالي كنشاط ، أنو في تكمن الإعلان إيجابيات

 المنتجات تمك من يختار بدوره الذي ، لممشاىد وخصائصيا مميزاتيا وعرض ، بالمنتجات

 إضافية خدمة بمثابة يعد أنو"  عمى يؤكدون للإعلان المؤيدن فإن وىكذا.  يشاء ما والخدمات

 ( . 26 ص ، 2009 ، شمس" )  لمجميور التمفزيونية القنوات تقدميا

 المجتمع أفراد بين اتصالي نشاط أنو في الاجتماعي المجال في الإعلان أىمية وتتمثل

 بتعريف يقوم لأنو وثقافية تعميمية قوة " الإعلان ويعد.  بينيا فيما المختمفة المجتمعات وبين الواحد

 يعمل كما"  متعددة ومعمومات وتاريخيا وفوائدىا واستخداماتيا والسمع الخدمات من بكثير الناس

 ، ربابعة)  المجتمع أفراد بين والاجتماعية السياسية والأفكار المبادئ لترويج كوسيمة الإعلان

 ( . 145  ص ، 2007 ، والعلاق

 الإنفاق زيادة"  إلى تؤدي وسيمة الإعلان فيعدون ، لو نوالمنتقدو  للإعلان نالمعارضو  أما

 غير بطريقة المستيمك يتحممو الارتفاع وىذا ؛"  السمع أسعار ارتفاع إلى يؤدي مما الإعلاني

 مما ، يشاىد لما بعتوومتا استمتاعو المشاىد عمى يقطع لأنو التمفزيوني الإعلان قدونتوين ، مباشرة

 للإعلان أن المعارضون ويضيف.  الإعلانية الرسالة نحو سمبي اتجاه تكوين ىذا عن ينشأ قد

"  السمع باقتناء والتفاخر التباىي بيدف الاستيلاكية لمنزعة الإعلان زيادة"  في تتمثل كثيرة سمبيات

  ( . 26 ص ، 2009 ، شمس) 

 يتحول والتي العربي الوطن في وممارستو الإعلان تواجو صعوبات ىناك أن إلى ويشار

        : الصعوبات ىذه ومن ، والثقافة المغة وخدمة التعبير وحرية التنمية عمى خطر إلى بعضيا

 ( 169 ص ، 2004 ، لعياضي) 
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 مما الأكبر ءالجز  ننتج لا لأننا الاستيلاكية النزعة يشجع مجتمعاتنا في الإعلان أن " – 1

 والتحفيز الحث خلال من إنتاجي بدور الإعلان فييا يقوم التي الغربية لدولا خلاف وىذا.  نستيمك

 الفاصمة الفترة أثناء حاسم بشكل ازدىر"  الإشيار"  أن عمى يؤكدون فالمؤرخون.  الاستيلاك عمى

 . " الاقتصادي الكساد فترة:  العالميتين الحربيين بين

 تعميق في ، ذاك أو القدر بيذا ، يسيم الأجنبية الاستيلاكية لمسمع الترويج أن"  – 2

 وعالمو العربية الدول من العديد في العربي المواطن يشاىده الذي الرمزي العالم بين الانفصام

 . " واقعو من والقنوط واليأس والحرمان الكبت فيزداد.  اليومي

 التي والفكرية الثقافية المنظومة إلى الاستناد بدون الأجنبية والمواد لمسمع الترويج يتم"  – 3

   واجتماعية وجمالية ثقافية أنماط عمى المجتمع تطبيع محاولة ظل وفي المستيمك إلييا ينتمي

 ."  مغايرة

 قد ورسالتو ، الاتصال مجالات أحد الإعلان يبقى ، علانللإ والمعارضين المؤدين وبين

 ىنا ومن.  الخطأ الاتجاه في توظيفيا تم إذا وضارة ، الصحيحة بالطرق استخدمت إذا مفيدة تكون

 ،والاقتصادي الاجتماعي دوره جانب إلى ، الثقافي المجال في الإعلان دور حديدتل الطرق أىم فإن

يجابيتو وسمبياتو ومضامينو أنواعو معرفة ىي  .  ومعالجتيا آثارىا لتدارك ، وا 
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 : النظري الإطار – أ

 الثقافة تمثل و.  الأخرى المجتمعات من غيره عن تميزه التي الخاصة ثقافتو تمعمج لكل إن

 الفكري الإطار"  وىي.  والسموكية والمعرفية الفكرية وأساليبيم ، معين مجتمع أفراد تعممو ما مجموع

 ( . 226 ص ، استيتية)    السموك وأنماط العمل وأساليب التفكير وطرق بالمعرفة الفرد يزود الذي

 مع صمة عمى المجتمع أفراد ليبقى ، جيل إلى جيل من تنتقل ، تراكمية مسألة الثقافة وتعد

 ما عمى بناءا تغيرات الثقافة عمى تطرأ ولكن . وتقاليدىم عاداتيم ومع ، وتاريخيم وأجدادىم آبائيم

  الذي الاجتماعي الفكري النتاج ىي والثقافة. "  وتكنولوجية عممية تطورات من المجتمعات في يجد

  أسموب فيصبح ، لو المتمقين في واجتماعية نفسية تبدلات إحداث إلى ، بو التأثر بعد ، يؤدي

 إلى ثقافية مضامين تقدم التي الميمة القنوات من " الاتصال وسائل تصبح بيذاو . "  حياة

 (33  ص ، 2002 ، الموسى: )  ىي " لمثقافة مستويات أربعة بين الباحثون ويميز ،الجميور

 والأدب الفكر لرواد الخلاقة الموىبة تبدعيا تيال الصفوة ثقافة وىي:  الرفيعة الثقافة"  – 1

 . " وأصولو النقد لقواعد وخضوعيا الجمالية لمتقاليد ومراعاتيا وأصالتيا بجديتيا وتتميز.  والفنون

 ينتمي الذي لمفنان الطبيعية الموىبة ثقافة وىي:  الشعبية والفنون تالمأثورا ثقافة " -  2

 . " الشعبية والرسوم والرقص بالغناء عنيا ويعبر الشعبية لمفئات

 نتيجة جاءت والتي المأثورات ثقافة من تمدةالمس الثقافة وىي:  الشعبية الثقافة"   – 3

دخاليا التقنية استعمال  . " عمييا وا 
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 والمجلات كالصحف)  الاتصال وسائل تقدميا التي الثقافة وىي:  الجماىيرية الثقافة "  – 4

 فئات مختمف من الناس يشمل بأنو يتميز الذي ، الجميور إلى(  والسينما والتمفزيون والإذاعة

 . " والاقتصادية الثقافية مستوياتيم تباين عمى وقطاعاتو المجتمع

 الاتصال أن ذلك ؛ مشترك تعاون علاقة والاتصال الثقافة بين العلاقة أصبحت فقد وبيذا

 في يمتس ، ثقافية أدوات ىي الاتصال وسائل فإن وبالمقابل.  الثقافة عزيزت عوامل من عامل

 بالنسبة الاتصال وسائل"  تشكل إذ السموكية الأنماط وتشجيع ، والاتجاىات المواقف عمى التأثير

 ( .148 ص ، 1996 ، العقاد" )  الثقافة عمى الحصول في الأساسية الوسيمة الناس، من لملايين

 مواد من تقدمو وما ، والإعلام الاتصال وسائل وتوجيو متابعة الضروري من فإنو ولذلك

 نشر وسائل من وسيمة بعدّه ، التمفزيون بالتحديد الوسائل تمك أىم ومن ، ثقافية مفاىيم عمى تحتوي

 والنظم الوقت مشكلات عمى تتغمب أن تستطيع التي والنفسية السيكولوجية مظاىرىا ليا"  ، الثقافة

 . (  95ص ، 1987 ، جاد" )  الثقافة مشكلات من كثير معالجة في كبير دور لو ، والشخصيات

 : الثقافي والإنماء الإعلان

 النظرية فإن لذلك . الثقافية العممية عمى التأثير في يقدمو وما التمفزيون دور يتضح سبق مما

 صمة تذا ، Cultivation Theory الثقافي الإنماء نظرية وىي ، الدراسة ىذه في المستخدمة

 تعد التي الاتصال وسائل طريق عن الجميور إلى يصل فالإعلان . الحالية الدراسة بموضوع وثيقة

 الأنماط ونشر وتعزيز حفز وعمى ، فييا التأثير أو المواقف دعم عمى تساعد ثقافية أدوات" 

 في أساسيا دورا ، تمعب أن عمييا يتعين أو ، تقوم وىي.  الاجتماعي التكامل قيقوتح السموكية

 ، 2003 ، عرجة أبو" )  الثقافة عمى ديمقراطي طابع إضفاء تيسر وفي الثقافية السياسات تطبيق
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 عمى صالتالا وسائل أثر تدرس التي العممية ىذه عناصر أىم أحد التأثير ويعد( .  113 ص

 .  المستقبل بيا يقوم أن الإعلامية الرسالة مرسل يتوقع التي تجابةوالاس ، الجميور

 تمك ومن.  والوسيمة بالرسالة متعمقة تباراتاع عدة عمى الثقافي الإنماء نظرية وترتكز

 ، متماسكا ثقافيا نظاما تعد"  التمفزيون عن الصادرة الرسائل أن ذلك ، التمفزيون وأىميا الوسائل

 ( . 306 ص ، 1998 ، السيد" )  الإنماء لعممية علامات يقدم التمفزيون رسائل تحميل أن كما

 صالتالا وسائل تأثير تدرس أو عالجت التي المواضيع من الثقافي الغرس نظرية تباروباع

 الغرس لنظرية أساسية اعتبارات ستة عمى يؤكدون الباحثين فإن ، وسموكو وأفكاره المجتمع عمى

 (269  ص ، 1997 ، الحميد عبد: )  والبحث الدراسة في واختيارىا

 

 لدراستيا خاصاً  مدخلاً  تتطمب منفردة وسيمة التمفزيون يعد: أولاً 

 المشاىدين وتمد ، اليوم خلال طويمة لساعات المنازل تدخل التي الوحيدة الوسيمة فيو" 

  " . بالرموز

 : الثقافة في السائد الاتجاه عن يعبر متماسكاً  نظاماً  التمفزيونية الرسائل تشكل: ثانياً 

 التي العامة المفاىيم ومعاني المعمومات من متماسك بإطار ثقافية كعممية الغرس يرتبط" 

 المفاىيم وىذه ، معزولة معتقدات أو بحقائق ارتباطو من أكثر ، معينة أسئمة نع إجابات في تتمثل

 إلى التعرض من أكثر التمفزيون يرسمو الذي العالم إلى الكمي التعرض خلال من غرسيا يتم العامة

 المشاىدة قميمي من أكثر البرامج من خميطاً  المشاىدة كثيفوا يشاىد حيث ، منتقاة أو منفردة برامج

 أساليب والعناصر الأفكار في والتوحد التشابو نتيجة وذلك.  تفضيميم مستويات عن النظر بغض

 العامة والصور بالأفكار أساساً  ييتم التحميل لأن ، لغرس تحميل في عميو التركيز يتم لا تقديميا
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 الاجتماعي، التفاعل ونماذج ، الأفكار ببناء التمفزيون عالم ييتم حيث ككل البرامج تقدميا التي

 ىو وىذا والعالم، الحياة في والتماسك والاستقرار الثبات عن ليعبر الاجتماعية، النماذج وتقديم

 .  الثقافي التحميل عممية ىدف أساس

 لممجتمع ثابتة صور غرس إلى يميل البنائية العوامل ىذه  إلى التعرض تكرار أن نرى وىكذا

 نظام باعتبار مرىون التماسك ىذا استمرار أن نرى وليذا الثقافة في السائد الاتجاه عن تعبر والذات

 " . الغرس عممية في الوسيط العامل وى الإعلامية الرسائل في السائد الاتجاه

 :  الغرس عممية عمى دليلاً  يقدم لمتمفزيون العامة الرسائل نظم تحميل: ثالثاً 

 تكشف التي الأسئمة صياغة ىو ، الأول:  التحميل عممية في أساسيان متطمبان ىناك" 

 الذي الرمزي العالم عن تكشف التي المقارنة الأسئمة ىو ، والثاني ، الواقعي العالم عن إجاباتيا

 المجالات في التمفزيون يرسمو الذي السائد الاتجاه إلى نصل أن يمكن وبالتالي التمفزيون، يقدمو

 ." المشاىدين أذىان في غرسيا إلى ييدف التي الرمزية والصور المختمفة

 :المجتمع في والأفعال الأفكار بناء في التمفزيون مساىمة رصد عمى الغرس تحميل يركز: رابعاً 

 مشاركة من الرغم وعمى.  طويل لمدى المجتمعات في الشائعة بالرموز الغرس عممية تتأثر" 

 الدور نغفل لا أن يجب فإننا.  العممية ىذه في الحياتية الظروف بجانب أخرى وسائل تفاعل أو

 ."  المعرفية الأطر غرس في لمتمفزيون المستقل

 : التمفزيونية الرسائل قدرة زيادة عمى التكنولوجية المستحدثات تساعد: خامساً 

 عممية النياية في مجموعيا في تدعم التي والاختبارات والقوة، والثروة الأسواق من تزيد فيي" 

 ."  وأىدافيا الغرس

 : والمتجانسة الثابتة النتائج عمى الغرس تحميل يركز: سادساً 
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 السموكية والأنماط المفاىيم غرس خلاليا من يتم التي الرمزية العممية ىي لثقافةا إن إذ" 

 أو المفاىيم ىذه بغرس يقوم أن التمفزيون عمى فإن للإنسان الاجتماعية التنشئة عممية في الضرورية

 تحقيق اتجاه في يكون لمتمفزيون المستقل الإسيام أن يعني وىذا المتماسكة، السموكية الأنماط

 . " المجالات ىذه في والجماعات الأفراد بين التجانس

 النظرية ىذه ولكن ، الاتصال وسائل من أي عمى الثقافي الإنماء نظرية تطبيق ويمكن

 كثافة بين النظرية ىذه تربط"  حيث ، الاتصال وسائل من غيره من أكثر بالتمفزيون مرتبطة

 تقدمو الذي العالم حول الرمزية والصور والأفكار والمعتقدات المعاني واكتساب لمتمفزيون التعرض

 عن الدرامي محتواه في يقدميا التي الرمزية الصور في تتمثل التمفزيون قوة وأن ، الإعلام وسائل

 ( . 263 ص ، 1997 ، لحميدا عبد" )  الحقيقية الحياة

 

   صور من تغرسو وما ، التمفزيونية الإعلانات طبيعة عمى لمتعرف الدراسة ىذه وتأتي

 . لممشاىدين الاستيلاكي السموك عمى التأثير في كبير دور ليا ، وأفكار
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 : السابقة الدراسات – ب

 منيا ، مختمفة زوايا من التمفزيونية التجارية الإعلانات موضوع الدراسات من العديد تناولت

 تمك ومن.  الجميور عمى بأثرىا متعمق ىو ما ومنيا ، الإعلانات بمضامين متعمق ىو ما

 ممخص عرض يمي وفيما.  الإعلان صناعة من جوانب بصناعة متعمق ىو ما أيضا الدراسات

  بالدراسة الصمة ذات . الإعلان مجال في بحثت التي والأجنبية العربية الدراسات من لبعض

 . الحالية

 : العربية الدراسات:  أولا

  : التمفزيونية الإعلانية الرسالة مضمون تحميل ".  (1983 )  ، سوسن ، المالك عبد -

 : " مصر في التمفزيون إعلانات عمى تحميمية دراسة

 حيث من المصري التمفزيون عمى تعرض تيال الإعلانية الرسائل تحميل الدراسة ىذه تناولت

 التعرف إلى بالإضافة وتقييميا العامة السمات واستخلاص الإذاعة ومدة الفني والشكل المضمون

 .مصر في التمفزيوني للإعلان والتنظيمية الاقتصادية النواحي تطور عمى

 من منتظمة عشوائية عينة تحميل في المضمون تحميل منيج:  الدراسة ىذه تخدمتواس

 إعلان 129 منيا إعلانا 495 قواميا ،1977 و 1976 عامي التمفزيون في المعروضة الإعلانات

 تطور عمى التعرف في " التتبعية الدراسات"  منيج استخدمت كما سمع، إعلان 366 و خدمات

 . 74 – 1977 مصر في التمفزيوني للإعلان والتنظيمية الاقتصادية النواحي

  محمياً  المنتجة الإعلانات في ممحوظ فني تقدم وجود إلى تشير نتائج إلى الدراسة وتوصمت

 خمق الفيممية الإعلانات من كبير عدد استطاع حيث ، والعرائس المتحركة الرسوم إعلانات خاصة



 29 

 الإعلانات أن أيضا الدراسة نتائج منو  ، عنيا المعمن الخدمة أو بالسمعة ترتبط إعلانية شخصيات

 نصاً  العاطفي المضمون واستخدام ، الإنسانية الحاجات من أكثر النفسية الأىداف عمى تركز

 استيلاكية سمع عن كانت التمفزيون إعلانات معظم أن.  العقلاني المضمون من أكثر وصورة

 . كمالية

 في والتمفزيون الإذاعة في للإعلان مقارنة دراسة "( 1983  )  ، محمد سمير ، حسين -

 : " مصر

 ودوره مصر في والتمفزيون الإذاعة في الإعلان نشأة عمى التعرف إلى الدراسة ىذه ىدفت

 في والتمفزيون الراديو في وتطوره الإعلان لنشأة مقارنة وصفية دراسة وىي.  وسيكولوجيتو وأشكالو

( 1934 أيار/  مايو 29 يوم توقف التي الأىمية الإذاعات فترة)  1934 عام بين الفترة في مصر

 .1965  عام الدراسة إعداد وقت حتى

 المجتمعات في مةمي وظائف يؤدي الإعلان أن منيا ، عدة نتائج إلى الدراسة توصمت وقد

 ، الاستيلاك وترشيد ، الاستيلاكية الأنماط تطوير طريق عن ، الاقتصادي التقدم لتحقيق النامية

 الإذاعية الإعلانات أن كما.  الإعلامية وظيفتو إلى بالإضافة ، المحمية المنتجات تصدير وتشجيع

 التمثيمي، والإعلان ، الحواري والإعلان ، المباشر الإعلان ىي ، متعددة أشكال ليا والتمفزيونية

 . الغنائي والإعلان

 والإعلانات العربي الطفل "( .  2004)  ، عدلي عاطف ، العبد و ، سيد عدلي ، رضا -

 : " العربية مصر جميورية في الأمور وأولياء الأطفال من عينة عمى دراسة ، التمفزيون عبر
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 تطبيق وتم الأمور، أولياء وعمى الأطفال عمى التمفزيونية الإعلانات أثر الدراسة ىذه تناولت

 أسباب عمى تعرفلم ، الإعلان حول متعددة ومباحث أسئمة طرح لالخ من المسحية الدراسة ىذه

 . الشراء في المشاىدين رغبات عمى وأثرىا ، وأوقاتيا ، المشاىدة

 التسمية بيدف الإعلانات يشاىدون الأطفال أن إلى تشير نتائج إلى الدراسة توصمتو 

 طريق عن الإعلانات مضامين مخاطر من الطفل حماية يؤيدون الأمور أولياء وأن ، السمع ومعرفة

عداد الصحة وزارة من رقابة وجود  الموجو الإعلان ضوابط يراعي الإعلان لوكالات شرف ميثاق وا 

 . لمطفل

    التجاري الإعلان في المرأة دور "( .  2008)  ، بكر الدين عصام ، إبراىيم -

  : " التمفزيوني

 في المرأة دور نحو الأردني المجتمع نظر وجيات عمى التعرف إلى الدراسة ىذه ىدفت

 كأداة المرأة استخدام حيث من ، المجتمع وتقاليد عادات مع ذلك انسجام ومدى التمفزيوني الإعلان

 عددىا عينة عمى استمارة توزيع خلال من البيانات جمع الدراسة ىذه في وتم . الإعلان في إغراء

 . سنة 18 عمى أعمارىم تزيد ممن الجنسين من ، مفردة 420

 المرأة ظيور أن تعتقد الدراسة عينة أفراد من العظمى الغالبية أن الدراسة ىذه نتائج أىم ومن

 من أكثر الرجل ظيور يفضمون وأنيم ، الجنسي والإيحاء للإغراء أداة يعد التجاري الإعلان في

 ىماستياء يبدون العظمى الغالبية أن كما.  الخارجي ومظيره جاذبيتو عمى التركيز مع المرأة ظيور

 تبني عمى يساعد الإعلان نإ إذ ، المجتمع وثقافة الإعلان نبي والانسجام التوافق ضعف بسبب

 .   المجتمع ثقافة عمى دخيمة أفكار
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 الفضائية القنوات عمى المصري الجميور اعتماد "( .   2008) ، عاطف نيى ، العبد -

 : "  الشرائية الجميور باتجاىات وعلاقتو الإعلانية

 الفضائية القنوات عمى المصري الجميور اعتماد عن البحث في الدراسة ىذه أىمية تكمن

 لجمع  الدراسة عينة عمى الوصفي المنيج استخدام تم إذ ، الشرائية باتجاىاتو وعلاقتو الإعلانية

 المستقل المتغير ىو الإعلانية الفضائية لمقنوات المصري الجميور اعتماد وكان ، البيانات

 .  التابع المتغير ىي الشرائية والاتجاىات

 ، الإعلانية الفضائية تمفزيونيةال القنوات تابعوني العينة غالبية أن الدراسة نتائج وأىم

 . الشرائية اتجاىاتيم لتحديد عمييا تمدونويع

 إعلانات لمخاطر المصري الجميور إدراك "( .  2008)  ، النبي عبد ندية ، القاضي -

  : " الدوائية المنتجات

 المنتجات تإعلانا لمخاطر المصري الجميور إدراك مدى عمى تعرفمل الدراسة ىذه ىدفتو 

 التعرض كثافة تفاعار  إلى الدراسة توتوصم.  مفردة 400 التي العينة عدد وبمغ.  الدوائية

 التي الإعلانية الوسائل رأكث ىي الفضائيات وأن.  الإعلان وسائل في الدوائية المنتجات لإعلانات

 الفراغ وقت وقضاء التسمية دوافع وأن.  الدوائية المنتجات عمى لمتعرف متابعتيا العينة رادأف يفضل

 العينة أفراد من كبيرة نسبة وأن.  الدوائية المنتجات إعلانات ومتابعة لمشاىدة الرئيسي السبب ىي

 .  الإعلانات عرضتيا التي المعمن الدوائية المنتجات استخدم
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 : الأجنبية الدراسات:  ثانيا

 ،ت العممية المنشورة بالمغة الإنجميزية في مجلات عممية محكمة ىناك العديد من الدراسا

 :تناولت موضوعات متعمقة بالإعلان ، منيا الدراسات التالية 

تبحث في علاقة الإعلان التمفزيوني الغذائي بالممارسات تي ال " " Robertsدراسة  -

 .الصحية للأطفال 

- Roberts . M , and Pettigrew . S , 2007 , " A Thematic Content 

Analysis Of Children’s Food Advertising " : 

خلال تجات الغذائية للأطعمة والمن اً تمفزيوني اً إعلان 212ىذه الدراسة  تحميل تم في حيث 

وتوصمت ىذه الدراسة إلى أن الرسائل الواردة في الإعلانات . الفترة الصباحية لبرامج الأطفال 

كما حذرت . تشجيع عمى الإكثار من الأطعمة الجاىزة تتجاىل الممارسات الصحية للأكل ، وال

 .الدراسة من تأثير مثل ىذه الإعلانات في تفاقم مشكمة سمنة الأطفال 

ىدفت إلى التعرف عمى أثر وجود مشاىير في الإعلان التمفزيوني  " Waldt " ودراسة  - 

    .عمى المستيمكين 

     - Waldt , D.L , Scheleritzko . N . E and Van zel , K , 2007 " Paid 

Versus Unpaid Celebrity Endorsement In Advertising An Exploration " :   

وقد . تجاىات حول موضوع الدراسة عمى العينة لمعرفة الاانة وتوزيعيا تم تصميم استبو 

ظيور المشاىير في الإعلانات التمفزيونية ، لأنو بالرغم من تائج سمبية لتوصمت الدراسة إلى ن

مصداقية المشاىير تتأثر لدى المستيمكين  تمام الجميور بمشاىدة المشاىير في الإعلانات إلا أناى

 . لترويج منتج معينتخداميم عند اس
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 .التي تتناول موضوع الصوت في الإعلان التمفزيوني  " Allan "ودراسة  -

- David , Allan , 2007 , " Sound Advertising " : 

مقارنة الدراسات السابقة من خلال المتغيرات والنتائج ، وتوصمت ىذه  تمتوفي ىذه الدراسة 

الدراسة إلى أن الموسيقى مؤثرة في استجابة المستيمكين ، ولابد من استخدام الموسيقى بشكل عام 

 ميمات الإعلان تمعب دورا وأن وكالا. ونوع من الموسيقى بشكل خاص في كل إعلان تمفزيوني 

ديم النصح والمشورة لممعمنين ، تجاه الموسيقى الأنسب لإعلاناتيم ، ونوع في توجيو المعمن وتق

 .الموسيقى التي تجذب جميورىم المستيدف 

- Avila , Jesse B. , 2009 , " A Content Analysis Of Television News 

Commercials " : 

في الإعلانات من ىو الجميور المستيدف : تناول سؤال رئيسي فت " Avila "أما دراسة 

وقد تم إجراء تحميل المضمون للإعلانات التجارية عمى قناة الأخبار . الأخبار تجارية خلال نشرة ال

تم تسجيميا وتحميميا بعد ذلك عن طريق تسجيل البرامج  إذالمحمية وقناة إخبارية تمفزيونية وطنية ، 

وكشفت دراسة المقارنة . أشير  أربعة ترةالإخبارية مرتين في الأسبوع ، لمدة نصف ساعة ، في ف

عمى قناة الكابل تستيدف الطبقة العميا   تبين قناة محمية وقناة كابل أن أعمى نسبة من الإعلانا

ظيرت عمى القناة المحمية ت التي وعمى النقيض من قناة الكابل ، فمعظم الإعلانا. وكبار السن 

العقمية إلى جانب  تمالاتستخدمون الاسوأن المعمنين ي. الأقميات ، أو غير المينيين تيدف ست

 . عاطفية في إعلاناتيم  تمالاتالاس تخداماس

فتيدف إلى التعرف عمى أكثر عناصر الإعلان أىمية   " Gbadeyan "أما دراسة  -

 .بالنسبة للأطفال وأولياء أمورىم 
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- Gbadeyan , R.A , 2010 , " Content Analysis of Selected Television 

Commercials To children In Lagos State Nigeria " : 

وفي ىذه الدراسة تم توزيع استبيانات عمى عدد من الأطفال وأولياء أمورىم ، وتوصمت 

غالبية الأطفال يرون أن أكثر تروج للأطعمة غير الصحية ، وأن  الدراسة إلى أن أكثر الإعلانات

غالبية أولياء الأمور يقبمون ولا يرفضون  شيء ممتع في الإعلان ىو الصوت والموسيقى ، وأن

 .مشاىدة أطفاليم للإعلانات التجارية 

التي تيدف إلى استكشاف العلاقة بين الاستيلاك والمواطنة في الثقافة  " Wan "ودراسة  -

 .الأمريكية 

- Wan , Hsiu Sunny Tsai , 2010 , " Patriotic Advertising And Creation 

Of The Citizen Consumer " : 

 الدراسة  وتوصمت ، مقابلات إجراء طريق عن الدراسة ىذه في الوصفي المنيج استخدم إذ

 الاستيلاك ثقافة وأن ، لممستيمكين الفورية تآالمكاف عمى ركزت تيال ىي المؤثرة الإعلانات أن إلى

 . الدراسة ترةف في الاقتصادي الركود من الرغم عمى يتغير لم الأمريكيين لدى

 : السابقة الدراسات عن الدراسة ىذه زيمي ما

 وعالجت مختمفة زوايا من التمفزيوني الإعلان أىمية عمى ركزت السابقة الدراسات جميع إن

 الإعلانات عمى الحالية الدراسة تركز بينما ، التمفزيوني الإعلان بدور صمة ذات ميمة موضوعات

 ، تحديدا الرئيسية الأخبار نشرة خلال، خاصة فضائية قناة وىي ، MBC 1 قناة عمى تعرض التي

 ىناك ليس فإنو الباحثة عمم وبحسب . لممشاىدين الثقافة عناصر عمى والإيجابية السمبية وآثارىا

 . الموضوع ىذا عمى ركزت سابقة دراسة
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 الثالث الفصل

 والإجراءات الطريقة

 :  المنيجية – أ

.  الوصفي المنيج منيا ، الإعلامية العممية البحوث في تخدمةالمس المناىج من العديد ىناك

 بجمع وذلك ، القائمة والأوضاع ، والأحداث الظواىر حول الحقائق بدراسة ييتم"  المنيج وىذا

 ، عمر" )  بشأنيا تعميمات إصدار أو دلالاتيا لاستخلاص وتفسيرىا وتحميميا والمعمومات البيانات

ن ( . 179 ص ، 2008  ، المضمون تحميل ىو ، وأدواتو الوصفي المنيج دراسات أساليب أحد وا 

 ويعرف".  التحميل في منيجي وأسموب إعلامية كأداة"  ، الإعلامية بالدراسات نشأتو تبطتار  الذي

 إلى ييدف المضمون تحميل فإن التسمية كانت وأيا.  المحتوى بتحميل أحيانا المضمون حميلت

 حيث من تحميميا المراد الإعلامية المادة مضمون معرفة إلى وصولا الظاىر المحتوى وصف

 المنتج لوصف البيانات استخدام بيدف"  وذلك ، التصنيفات من لمجموعة طبقا والمضمون الشكل

    "  المعروفة الاتصال وسائل أحد عبر تصالبالا القائمين أىداف عن يعبر الذي ، الإعلامي

 ( . 64 ص ، 2010 ، مشاقبة)

 عبد)  : التعريفات تمك من الاتصال، بعممية مرتبطة تعريفات عدة المضمون ولتحميل

 : (220   ص ، 2007 ، الرحمن

 تحميل ىو المضمون تحميل أن إلى يشير الذي  Caplan  كابلان تعريف"   -

 " . السياسية والخطب للأحاديث  Statistical Semantics  المحتوى
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 عن استنتاجات إلى لموصول أسموب:  أنو يرى الذي  Stone ستون تعريف"   -

 ." الرسالات محددة صفات عمى والنسقي الموضوعي التعرف طريق

 تجييز عمميات إحدى يعد المضمون تحميل  Paisley بيسمي تعريف"   -

 وذلك ومقارنتيا تمخيصيا يمكن بيانات عمى الاتصال عممية تحتوي إذ ت،المعموما

 " .  Categorization Rulesالفئوي والتصنيف لمتوازن والنسقي الموضوعي بالتطبيق

 طريقة المضمون تحميل Severin & Tawkard  تنكارد و سفرن تعريف"   -

 المرتبطة الرسالة تحميل في وخاصة الرسالة محتوى تحميل في تستخدم ومنسقة منظمة

 ."  ككل والثقافة والإعلام بالاتصال

 والذي المشيور برلسون تعريف ىو انتشارا وأكثرىا المضمون تحميل تعريفات شيرأ من ولعل

 الموضوعي لموصف بحثي تكنيك"  ىو المضمون تحميل أن فيو ويقول  1952 عام في قدمو

 ( .149  ص ،  1989 ، الوفائي" )  للاتصال الظاىر لممحتوى الكمي المنظم

 لممادة المحتوى أو المضمون وصف إلى يسعى أنو مضمونال تحميل خصائص أىم ومن

 يشمل كما التحميل فئات ظيور تكرار عمى بالاعتماد البيانات تصنيف"  طريق عن الإعلامية

 نوعين دراسة طريق عن وذلك( .   67ص ، 2010 ، مشاقبة)  " والشكمية الموضوعية الجوانب

 : الفئات من

 أولاً  إليو ييدف وما ، يةالإعلام الرسالة محتوى دراسة بيا ويقصد:  قيل ماذا فئات " . 1

   ، مقالة أو لمصورة رمز أو كممة قيل ماذا يكون وقد ،( نالمراسمو )  الاتصال عمى القائمون

 . " ذلك إلى وما دينية أو سياسية خطبة أو سينمائياً  أو تمفزيونياً  فيمماً  أو رواية، أو اً كتاب أو
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 رموز أو أحاديث أو موسيقى، تكون فقد ذاتيا الوسيمة بيا ويقصد:  قيل كيف فئات " . 2

 "        جداً  بسيطة أو انفعالية أو حادة تعبيرية بصورة منقولة تكون وقد ، صورة أو سرية،

 ( . 222 ص ،2007  ، الرحمن عبد)

 : فيي المضمون تحميل خطوات أما

 نياية في اكتشافو تم ما لتحديد ، لمبحث أسئمة في تياوصياغ البحث مشكمة أو موضوع ديدتح.  1

 . لممحتوى تحميل مشروع أي

 .  لمبحث ستخضع التي المواد أو المادة وىو ، البحث تمعمج وتعريف حديدت.  2

 . معينة فئة أو لجية انحياز ودون ، موضوعي بشكل الجميور من عينة اختيار. 3 

 . كميا تحميلال عممية في وحدة أصغر وىي ، التحميل وحدة تعريفو  تياراخ.  4

 مع متداخمة وغير ، تمالاتالاح لكل شاممة تكون أن فييا ويشترط ، التحميل تفئا حديدت.  5

 . ابعض بعضيا

 تالمعادلا من لمجموعة طبقا الثبات اختبار ويجري ، الثبات مدى لتحديد أولية دراسات إجراء.  6

 . ىولستي معادلة أشيرىا

 . التحميل تفئا ضمن المحتوى ترميز تمي ذلك بعد.  7

 أرقام إلى لموصول ، الآلي الحاسب تحميلات أو الجداول استخدام: المحصمة البيانات تحميل.  8

 . مئوية ونسب

 لممضمون وصف عن تعبر تيال الاستنتاجات إلى البيانات خلال من التوصل تمي وأخيرا.  9

 ص ،1989  ، الوفائي)  و(  228 ص ، 1999 ، وسينجمتري تونس)  تحميمو تم الذي الإعلامي

160 . ) 
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 والإعلام، الاتصال دراسة في المضمون تحميل استخدام انتشار في عوامل عدة تأسيم ولقد

   ) 666 ص ، 2007 ، الرحمن عبد)  : المثال سبيل عمى منيا

 

 والمعاني والإشارات الرمزية استخدام من بدءاً  والحديثة التقميدية الاتصال ووسائل أساليب تنوع" . 1

 والتمغراف، التمفزيون، مثل واللاسمكية، السمكية والاتصالات والصحافة، الكتب مثل المطبوعة والمغة

( الانترنت)  المعمومات وشبكة والسينما، ، التمفزيون مثل والمسموع المرئي والاتصال والإذاعة

 ."  الآلية والحاسبات

 ، مكتوبة لغة بين( الرسالة محتوى)  محتواىا وتعقد الاتصال وسائل استخدامات تعددت" .  2

 وتغيير والدعاية والتوجيو والتثقيف التعميم في أىدافيا ونوعية ومصورة سرية ومشفرة ، ورمزية

 ."  الاتصال لعممية المتعددة الأىداف من ذلك وغير والآراء والقيم الاتجاىات

 وسائل دراسة عمميات من الكثير في التفسيرية والتحميمية الكيفية المناىج استخدام ازدياد " .  3

 الحصول أو الكمية المناىج استخدام قصور بعد سيما ولا الاتصالية، وسماتيا الجماىيري الاتصال

 ."  مثلاً  الوثائق استخدام مثل الكافية المعمومات عمى

جراء ، الكمية الأساليب تبني صعوبة" .  4  الاتصال وسائل جميور أو مستخدمي مع المقابلات وا 

 تحميل يمكن ولذا البحوث، ىذه عمى الإنفاق تكاليف وكثرة الاتصالية، العممية عمى القائمين أو

 .  " الحاضر الوقت في أو سابقة زمنية فترات في والصحف الكتب مضمون

 لمزيادة وجميعيا البيانات تحميل عمميات في ، باحثين مجموعة أو ، واحد باحث قيام يتعذر" .  5

عداد حجم في المستمرة  منيا محددة عينات استخدام يمكن ولذا ، الجماىيري الاتصال وسائل وا 

 ."  سيمة بصورة مضمونيا وتحميل
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 في الباحثين مساعدة في كثيراً  تسيم التي والإلكترونية الآلية الحاسبات استخدام انتشار " . 6

 المستخدمة البرامج نوعية أو رفضيا أو تأكيدىا ومدى والأفكار المعاني ومحتوى البيانات تصنيف

 ."  انتشاراً  الأكثر أو

  (  150 ص ، 1989 ، الوفائي: )  رئيسية أربع بمميزات المضمون تحميل تميزوي

 : تظامالإن – 1

 عن نتحدث وعندما آخر إلى بحث من بناؤه يختمف وبالطبع.  ثابتا نظاما لو إن بمعنى" 

 الجزء عمى فييا جزء كل يعتمد والتي ، المتداخمة المترابطة الأجزاء من مجموعة نعني فإننا نظام

 يفي أن فييا جزء لأي يمكن ولا واحد ىدف إلى مجتمعة الأجزاء جميع تؤدي حتى ، الآخر

 نظاما ليا ينشئ فإنو المضمون تحميل باستخدام دراسة باحث يجري فعندما.  وحده بالغرض

 ."  التحميل وحدات فيو يحدد متكاملا

 :  الوصف – 2

 أجل من فئات إلى المحتوى وتصنيف توصيف ىو المضمون تحميلل الأساسي اليدف" 

 .  " المضمون ىذا يحتوييا التي والمؤشرات الخصائص عمى التعرف

 : الموضوعية – 3

 المضمون عمى ذاتو الباحث يقحم أن من الإمكان بقدر التقميل وتعني.  تيةالذا عكس وىي" 

 يكون وحى موضوعي ىو بل متحيز غير حكم المضمون ىذا عمى الحكم أن نضمن أن بد  فلا. 

 .  " خاصة بصفة المضمون تحميل في الثبات اختبارات إجراء من لابد ، محايدا

 : الكمية – 4

 بنسب نتائج إلى بالوصول وذلك ، بحتا كيفيا وليس كمي وصف المضمون تحميل أن وىي" 

 ."  معين موضوع أو معينة لظاىرة محددة مئوية
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 :  الدراسة مجتمع – ب

 MBC 1  رأخبا نشرة وتعد ، الحالية لمدراسة اً تمعمج MBC 1 قناة أخبار نشرة تياراخ مت

 اليواء عمى يوميا تبث نشرة فكل ، وفريدة متنوعة أخبار من تقدمو بما ، الأخبار نشرات أقدم من

 والفنية والثقافية والتكنولوجية العممية المجالات في الأخبار من مجموعة عمى محتوية ، مباشرة

 المجال في جيدة خبرات لدييم ، ومذيعات مذيعين يضم الذي الأخبار فريق يقدميا والسياسية،

 . الإعلان ىي الدراسة ىذه في التحميل وحدة وكانت. الإعلامي

 :  الدراسة عينة – ج

 يكون أن يجب العينة اختيار نإ حيث . الدراسة ىذه عينة عمى المضمون تحميل تطبيق مت

 ويقصد ، عمدية عينة اختيار تم لذلك ، منو اختيارىا تم الذي لممجتمع العينة تمثيل تضمن بطريقة

 الأصمي عالمجتم وحدات بين من مقصودا اختيارا الباحث يختارىا التي العينة"  أنيا العمدية بالعينة

 ( . 98 ص ،  2010، مشاقبة" )  مثمو الذي المجتمع من الشبو قريبة تكون بحيث ،

 عمى الأخبار نشرة خلال عرضت التي تالإعلانا جميع ىي ىااختيار  تم تيال الدراسة وعينة

/  4/   20 ىتوح 2011/  3/  20 من تواليال عمى يوما ثلاثين أي ، شير لمدة  MBC 1قناة

 المستخدمة الفترات من قريبة فترة وىي.  واختلافيا الإعلانات تنوع تضمن العينة وىذه ، 2011

 .دقيقة 85 ياتومد ، إعلانا 237 الدراسة عينة عدد وبمغ . مشابية سابقة دراسات في
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 :  الدراسة أداة – د

 ذاكرة عمى لمتسجيل القابل الاستقبال وجياز التمفزيون جياز استخدام تم الدراسة ىذه في

 طريق عن وذلك ، الحالية الدراسة أسئمة عن للإجابة ، وتحميميا تالإعلانا جمع في ، خارجية

 والفرعية الرئيسية لمفئات الإجرائية التعريفات وكانت ، للإعلانات تحميل فئات تضم استمارة تصميم

 : التالي النحو عمى

 الفرعية الفئات بحسب ضمنو الإعلان يصنف الذي المجال بو يقصد : المضمون فحوى -1

 : التالية

 . وتجارية ومالية اقتصادية نشاطات تغطي إعلانات بيا يقصد:  اقتصادي

 السريعة والمأكولات الغذائية والمواد الصناعية المنتجات إعلانات بيا يقصد:  صناعي

 . والمشروبات

 والأجيزة الصيدلانية والمستحضرات والأدوية المستشفيات إعلانات بيا يقصد:  صحي

 . الطبية

 . والترفيو والسفر والمنزل ونشاطاتيا الاجتماعية الحياة إعلانات بيا يقصد:  اجتماعي

 . السياسية والشخصيات والأحداث الأخبار إعلانات بيا يقصد:  سياسي

 البدنية والمياقة والأندية الرياضية والمنتجات الرياضية الأحداث إعلانات بيا يقصد:  رياضي

. 

 . الثقافية والأحداث النشاطات عمى تركز إعلانات بيا يقصد:  ثقافي
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 . الإلكترونية والأجيزة الكيربائية الأجيزة إعلانات بيا يقصد:  تكنولوجيا

 . الاتصال ووسائل أجيزة إعلانات بيا يقصد:  اتصالات

 : التالية الفرعية الفئات بحسب الإعلان موضوع بو يقصد : النوع -2

 . التأمين وشركات البنوك إعلانات بيا يقصد:  مالية

 . والإنترنت والخموية الأرضية الاتصالات شركات إعلانات بيا يقصد:  اتصالات

 والأجيزة الكمبيوتر وأجيزة الخموية والأجيزة التمفزيون أجيزة إعلانات بيا يقصد:  إلكترونيات

 . الذكية

 . التسوق ومراكز السفرو  السياحة إعلانات بيا يقصد:  يوترف

 . ومستمزماتيا السيارات إعلانات بيا يقصد:  سيارات

 . والساعات والمجوىرات والعطور التجميل مستحضرات إعلانات بيا يقصد:  تجميل

 . الصيدلانية والمستحضرات الأدوية إعلانات بيا يقصد:  صحة

 . السريعة والمأكولات الغذائية المواد إعلانات بيا يقصد:  مأكولات

 . الغازية والمشروبات والعصائر المعبئة المياه إعلانات بيا يقصد:  مشروبات

 البدنية والمياقة والأندية الرياضية والمنتجات الرياضية الأحداث إعلانات بيا يقصد:  رياضة

. 
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 والحديقة البناء ومواد والأثاث المنزلية والأجيزة الأدوات إعلانات بيا يقصد:  والبيئة المنزل

 . المنزلية

 . القيمية والأفكار الإنسانية القضايا إعلانات بيا يقصد:  قضايا

 . الفضائية التمفزيونية والقنوات والمجلات الصحف إعلانات بيا يقصد:  إعلام

 . دولي ، عربي:  الإعلان لمصدر الجغرافي النطاق بو يقصد : المصدر نطاق - 3

 الفرعية الفئات بحسب بيا الإعلان صناعة تمت التي الفنية الطريقة بيا يقصد:  الفني الشكل – 4

 : التالية

 اً رسوم أو اً تصوير  كان سواء تمثيمي مشيد عمى يحتوي الذي الإعلان بو يقصد:  دراما

 . متحركة

 . المعمومات يسرد الذي الإعلان بو يقصد:  تقريري

 إضافي كعنصر الإعلان في والمتحركة الثابتة الرسوم استخدام بيا يقصد:  الفنية التقنيات -5

 : التالية الفرعية الفئات بحسب التصوير عمى

 . الإعلان في فقط بالكاميرات التصوير استخدام بو يقصد:  فقط تصوير

 . الإعلان في التصوير إلى الثابتة الرسوم إضافة بو يقصد:  جرافيك

 . الإعلان في التصوير إلى المتحركة الرسوم إضافة بو يقصد:  متحركة رسوم
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 : التالية الفرعية الفئات بحسب:  الصوت -6

 . مباشرة الصورة مع تصويره يتم لا الذي المسجل الصوت بو يقصد:  تعميق

 . الإعلان في الموجودة لمشخصيات لمصورة المرافق الصوت بو يقصد:  حوار

 . بشري تصو  بدون ، فقط موسيقى فيو الذي الإعلان بو يقصد:  فقط موسيقى

 . أغنية في ولحن كممات فيو الذي الإعلان بو يقصد:  أغنية

 . معروف غير ، معروف:  الإعلان عنيا يعبر التي الجية بو يقصد : المصدر جية -7

 الفئات بحسب الإقناع بيدف الإعلان رسالة فييا تصاغ التي الطريقة بيا يقصد : الاستمالات -8

 : التالية الفرعية

 الطيبة والحياة والراحة السعادة عمى وتركز العواطف تخاطب التي الإشارات ىي:  عاطفية

 . الدينية والمعتقدات

 . المشاىد لإقناع الإعلان يقدميا التي الأدلة ىي:  عقمية

 . الإعلان في العقمية والأدلة العاطفية الإشارات بين الجمع ىي:  مختمطة

 : التالية الفرعية الفئات بحسب الإعلان صوت في المستخدمة المغة بيا يقصد : المغة -9

 . الإعلان صوت في الفصحى العربية المغة استخدام بيا يقصد:  الفصحى العربية المغة

 الميجات من ليجة بأي ، العامية العربية المغة استخدام بيا يقصد:  العامية العربية المغة

 . الإعلان صوت في ، العربية
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 . الإعلان تصو  في الإنجميزية المغة استخدام بيا يقصد:  الإنجميزية المغة

 . الإعلان تصو  في السابقة الفئات من فئة من أكثر استخدام بيا يقصد:  مختمطة

 : التالية الفرعية الفئات بحسب الإعلان في المستخدم النوع بو يقصد : الجنس – 10

 . أكثر أو اً واحد كان سواء:  فقط رجل

 . أكثر أو واحدة كانت سواء:  فقط إمراة

 . سنة 15 دون اً بنت أو اً ولد كان سواء:  فقط طفل

 . الإعلان في سابقة فرعية فئة من أكثر وجود بو يقصد:  مختمط

 . إنسان أي فييا يظير لم التي الإعلانات بيا يقصد:  أحد لا

 . الإعلان في عالمية أو عربية مشيورة شخصيات استخدام بو يقصد : المشاىير – 11

 30 إلى  21من ، ثانية 20 إلى  10من:  بالثانية الإعلان مدة بيا يقصد:  الزمنية المدة -12

 . ثانية 60 إلى  31من ، ثانية

 الفرعية الفئات بحسب وذلك الإعلان بمصدر الاتصال معمومات ابي يقصد:  المرجعية -13

  : التالية

 .  الإعلان بمصدر للاتصال خموي أو أرضي تمفون رقم أي بو يقصد:  تمفون رقم      

 .الإعلان بمصدر الخاص الإنترنت شبكة عمى الالكتروني الموقع بو يقصد:  إنترنت موقع



 46 

 الإعلان آخر في غيره عن تميزه التي الإعلان بمصدر الخاصة العبارة بو يقصد : الشعار – 14

 . مكتوبا أو مسموعا كان سواء

 : الثبات

 مستقمين بمحممين الاستعانة تم ، السابقة الفئات بحسب المضمون تحميل ثبات من ولمتأكد

جراء.  الصحيحة بمنيجيتيا التحميل بعممية لمقيام اللازمة الدراية يمتمكان  أولي مضمون تحميل وا 

 إخبارية نشرات 3 في MBC 1  قناة عمى الرئيسية الأخبار نشرة خلال التجارية الإعلانات لفئات

 عممية من الانتياء وبعد.  إعلان 22 الإعلانات عدد بمغ إذ ، الدراسة عينة من%  10 بنسبة

     حسابيا يمكن التي ، ىولستي معادلة حسبب المحممين بين الثبات معامل حساب تم التحميل

  : يمي كما

 2ن+  1ن / ت 2 ( = ىولستي)  تالثبا معاممة

 : حيث

 . المرمزان فييا يتفق التي تالحالا عدد=   ت

 . 1 رقم المرمز رمزىا التي تالحالا عدد=  1ن

 ( . 160 ص ، الوفائي. )  2 رقم المرمز رمزىا التي تالحالا عدد=  2ن

 كانت حيث.  التحميل أداة ثبات عمى وتدل عالية القيم أن الثبات معادلة بتطبيق ظير وقد

 : التالي الجدول في موضحة ىي كما ، مرتفعة نسبة وىي 84.4% النتيجة
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 الأولي المضمون تحميل نتائج(  1 – 3)  رقم الجدول

 ( ىولستي)  الثبات معادلة التحميل فئة

 X 2 18 / 22  +22  =82% المضمون فحوى - 1

 X 2 19 / 22  +22  =86% النوع – 2

 X 2 20 / 22  +22  =72% المصدر نطاق  –3

 X 2 18 / 22  +22  =82% الفني الشكل – 4

 X 2 17 / 22  +22  =77% الفنية التقنيات – 5

 X 2 17 / 22  +22  =77% الصوت – 6

 X 2 18 / 22  +22  =90% المصدر جية – 7

 X 2 19 / 22  +22  =82% الاستمالات – 8

 X 2 16 / 22  +22  =95% المغة – 9

 X 2 22 / 22  +22  =100% الجنس – 10

 X 2 21 / 22  +22  =82% المشاىير – 11

 X 2 15 / 22  +22  =68% الزمنية المدة – 12

 X 2 20 / 22  +22  =90% المرجعية – 13
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 X 2 21 / 22  +22  =%82 الشعار – 14

 84.4%=  1400 / 1182 لمثبات العام المعدل

 

 

 :  الدراسة إجراءات – ه

 / 3 / 2011 تاريخ من ، يوما ثلاثون أي شير، مدتياو  ، العينة عمى الدراسة ىذه تطبيق تم

  . 20 / 4/ 2011 وحتى 20

 لمتشويش MBC 1 قناة بث تعرض في فتمثمت ، الدراسة واجيت التي الصعوبات عن أما

 عدة الاختبار تعطيل في سببت مما ، الأولي الاختبار إجراء فترة خلال مجيولة مصادر قبل من

 . الدراسة إجراء فترة نياية حتى ، ذلك بعد لمتشويش القناة تتعرض لم الحظ لحسن ولكن . أيام

 كما ، المئوية النسب إلى للإشارة محددة تعابير باستخدام النتائج صياغة الدراسة ىذه في وتم

 . 2 رقم الممحق انظر ، الممحقات في مبين ىو
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 الرابع الفصل

 الدراسة نتائج

 الأكثر الوقت ىي العاشرة وحتى السادسة الساعة من المسائية الفترة أن الدراسات أثبتت

 أن وبما.  سنة 15 عمى أعمارىم زيدت ممن ، الأردن في جميورىا قبل من MBC 1  لقناة مشاىدة

 إعلانات من يعرض ما معرفة فإن ، عالية بمشاىدة وتحظى الفترة تمك في تعرض الأخبار نشرة

 ىو الدراسة ىذه في الرئيسي لسؤالا كان وىنا.  البحث إلى تحتاج مسألة صبحأ الأخبار نشرة أثناء

 ؟ الرئيسية الأخبار نشرة خلال MBC 1 قناة تعرضيا التي الإعلانات طبيعة ما :

 تفرع وقد.  الكبير السؤال ىذا تفرعات عن الإجابة يمي فيما متسي ، العام السؤال ىذا عن وللإجابة

 : أسئمة عدة منو

 : الأخبار نشرة خلال MBC 1  قناة تعرضيا التي الإعلانات نوع ما -1

 أن أظيرت(  المضمون فحوى)  فئة أنب ،(  1 -  4) الشكلو (  1 - 4)  رقم الجدول يبين      

 نشرة خلال MBC 1 قناة عمى قدمت التي ، تالإعلانا مقدمة في جاء ( الصناعي ) الإعلان

 تالإعلانا غالبية مشكلا ، الدراسة عينة إعلانات(   64.6%) ثمثي قاربت بنسبة ، الأخبار

% ( .     (12.2 ضئيمة بنسبة(  السياسي)  مضمون فحوى إعلانات بعض ذلك لاتو .  المقدمة

       ( %7.2 ( ) الصحي ) المضمون فحوى مثل قميمة تفكان المضمون فحوى فئات بقية أما
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              (% 4.2 ( ) التكنولوجي) و( % 5.0 ( ) الاجتماعي) و (% 6.2 ( ) الثقافي) و

 .( %0.8 () الاتصالات) و

 المضمون فحوى –(  1 - 4)  رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد المضمون فحوى

 %64.6 153 صناعي

 %7.2 17 صحي

 %5.0 12 اجتماعي

 %12.2 29 سياسي

 %6.0 14 ثقافي

 %4.2 10 تكنولوجي

 %0.8 2 اتصالات

 %100 237 المجموع
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 المضمون فحوى(  1 - 4)  رقم الشكل

 

 

 أن ،(  2 -  4) الشكلو (  2 - 4)  رقم الجدول بيني ، تالإعلانا(  نوع)  بفئة عمقتي وفيما

 ذلك لاتو  ،(  %4 .22)  القناة وتقدم ما ربع يقارب بارز بظيور تحظي(  الصحة)  تإعلانا

علام( % 15.1 ( ) المشروبات)  ثم ( %16.5 ( ) المأكولات)  قميلا أقل بنسبة  ( %11.4 ) وا 

        ( وبيئة منزل) و ( %7.6 ) ( سيارات)  وأىميا ، جدا قميمة بنسبة فحظي  الفئات بقية أما

     اتصالاتو ( % 5.0 ( ) تجميل) و(  %5.1()  قضايا) و ( %6.0 ( ) ترفيو) و( % 6.3 )

( 4.6 % ) . 
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 النوع(  2 - 4)  رقم لجدولا

 المئوية النسبة الإعلانات عدد النوع

 %4.6 11 اتصالات

 %6.0 14 ترفيو

 %7.6 18 سيارات

 %5.0 12 تجميل

 %4 .22 53 صحة

 %16.5 39 مأكولات

 %15.1 36 مشروبات

 %6.3 15 وبيئة منزل

 %5.1 12 قضايا

 %4 .11 27 إعلام

 %100 237 المجموع
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 النوع(  2 - 4)  رقم لشكلا

 

 

 : دولية أو عربية وخدمات لمنتجات تروج الإعلانات ىل - 2

       مصدر من تجاء الإعلانات ثمثي يقارب ما أن(  3 - 4)  الشكلو (  3 -  4) رقم الجدول يبين

 الإعلانات بقميل الثمث عمى يزيد ما لاىات ، تالإعلانا غالبية شكلت وىي ، ( %60.0( )  دولي )

 . ( %40.0 ( ) عربي)  مصدر من
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 المصدر نطاق(  3 -  4) رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد المصدر نطاق

 %40.0 94 عربي

 %60.0 143 دولي

 %100 237 المجموع

 

 المصدر نطاق(  3 -  4) رقم الشكل
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 :   المقدمة الإعلانات صناعة في المستخدمة الفنية الأشكال ما - 3

 كانت ، الفني الشكل تحميل وفي ، والصوت ، الفنية والتقنيات ، الفني الشكل التحميل ويضم

 ثمثي من أكثر أن ،(  4 -  4) الشكلو (  4 - 4)  رقم الجدول في مبين ىو كما النتيجة

         فئة من الإعلانات ثمث يقارب ما لاىاوت (% 71.3)  ( الدراما ) فئة من ىي بقميل الإعلانات

 . ( %28.7( )  التقريري )

 الفني الشكل(  4 – 4)  رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد الفني الشكل

 %71.3 169 دراما

 %28.7 68  تقريري

 %100 237 المجموع
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 الفني الشكل(  4 – 4)  رقم الشكل

 

 

 

 من أكثر أن ،(  5 - 4)  الشكلو (  5 -  4) رقم الجدول فيبين ، الفنية التقنيات تحميل أما

 لإعلاناتا ثمث من أكثرو  ( التصوير مع الجرافيك ) تستخدم( % 53.6 ) بقميل الإعلانات نصف

(              متحركة رسوم)  تالإعلانا من وقميل(  فقط التصوير)  تستخدم ( %39.2)  بقميل

 (7.2 % ) . 
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  الفنية التقنيات(  5 -  4) رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد الفنية التقنيات

 %39.2 93 فقط تصوير

 %53.6 127 جرافيك

 %7.2 17 متحركة رسوم

 %100 237 المجموع

 

 الفنية التقنيات(  5 -  4) رقم الشكل
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   الإعلانات ثمثي أن(  6 - 4)  الشكلو (  6 -  4) رقم الجدول يبين بالصوت يتعمق وفيما

 من وقميل(  %4 .19)  الإعلانات بعض في(  الحوار)  وجاء(  التعميق)  استخدمت( % 66.3 )

 . ( % 6.3)  ( فقط موسيقى) و(  8.0% ( ) أغنية ) استخدمت الإعلانات

 الصوت(  6 -  4) رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد الصوت

 %66.3 157 تعميق

 %4 .19 46 حوار

 %6.3 15 فقط موسيقى

 %8.0 19 أغنية

 %100 237  المجموع
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 الصوت(  6 -  4) رقم الشكل

 

 

 

 : تقديميا عمى تقوم التي والجيات الإعلانات مصادر ما -4

 العظمى الغالبية أن ،(  7 - 4)  الشكلو (  7 -  4) رقم الجدول يبينيا التي النتائج أظيرت

 .( % 7.2 ( ) المعروف غير)  قميل و( % 97.0 ( ) المعروف)  لممصدر
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 المصدر جية(  7 -  4) رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد المصدر جية

 %97.0 230 معروفة

 %3.0 7 معروفة غير

 %100 237 المجموع

 

 المصدر جية(  7 -  4) رقم الشكل
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 :  الإعلانات في المستخدمة الاستمالات نوع ما - 5

 الإعلانات نصف من يقارب ما نأ(  8 - 4)  الشكلو (  8 -  4) رقم الجدول يبين

     وعقمية عاطفية( مختمطة)  استمالات وثمثيا( % 43.5 ( ) العاطفية)  الاستمالات استخدمت

 .( % 21.5( )  العقمية)  الاستمالات استخدمت الإعلانات من وقميل ( 35.0% )

 الاستمالات(  8 -  4) رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد الاستمالات

 %43.5 103 عاطفية

 %21.5 51 عقمية

 %35.0 83 مختمطة

 %100 237 المجموع

 

 

 

 

 

 



 62 

 الاستمالات(  8 -  4) رقم الشكل

 

 

 ؟ الإعلانات في المستخدمة الرموز ما –6

 ىي بقميل الإعلانات نصف من أكثر أن ،(  9 - 4)  الشكلو (  9 -  4) رقم الجدول يبين

 ( %29.1 ( ) مختمطة)  بمغة الإعلانات ثمث من وقريباً ( % 52.3 ( ) الفصحى العربية)  بالمغة

 . ( % 2.6)  ( الإنجميزية ) وبالمغة(  %16.0 ( ) العامية العربية)  بالمغة وقميل
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 المغة(  9 -  4) رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد المغة

 %52.3 124 الفصحى العربية

 %16.0 38 العامية العربية

 %2.6 6 الإنجميزية

 %29.1 69 مختمطة

 %100 237 المجموع
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 المغة(  9 -  4) رقم الشكل

 

 

 - 4)  الشكلو (  10 -  4) رقم الجدول يبينيا فرعية فئات عدة ضمن الجنس فئة تحميل تم وقد

 وطفلاً  وامرأة رجلاُ  تضم التي( % 63.3 ( ) المختمط)  لفئة قريبات تالإعلانا ثمثي أنب(  10

 (% 7.2 ) ( أحد لا)  الإعلانات من قميلاً  و ( %24.0( )  فقط رجل)  فييا الإعلانات وبعض

 .( % 1.7 ( ) طفل) و (% 3.8 ( ) فقط امرأة) و
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 الجنس(  10 -  4) رقم الجدول 

 المئوية النسبة الإعلانات عدد جنس

 %24.0 57 فقط رجل

 %3.8 9 فقط امرأة

 %1.7 4 فقط طفل

 %63.3 150 مختمط

 %7.2 17 أحد لا

 %100 237 المجموع
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 الجنس(  10 -  4) رقم الشكل

 

 : المشاىير -

 أن إلى تشير المشاىير فئة تحميل أن(  11 - 4)  الشكلو (  11 -  4) رقم الجدول يبين

       الإعلانات من وقميل( %  82.3) مشاىير فييا ( يوجد لا)  الإعلانات من العظمى غالبيةال

 .( % 17.7)  مشاىير فييا(  يوجد) 

 

 

 

 

 



 67 

 المشاىير(  11 -  4) رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد المشاىير

 %17.7 42 يوجد

 %82.3 195 يوجد لا

 %100 237 المجموع

 

 المشاىير(  11 -  4) رقم الشكل
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 : الزمنية المدة -

  31من)  لفئة ىي الإعلانات غالبية أن(  12 - 4)  الشكلو  ( 12 -  4) رقم الجدول يبين

  10من) و ( %35.0)  ( ثانية 30 إلى  21من)  الإعلانات وبعض (% 43.0 ( ) ثانية 60 إلى

 .  ( %22.0 ( ) ثانية 20 إلى

 الزمنية المدة(  12 -  4) رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد الزمنية المدة

 %22.0 52 ثانية 20 إلى  10من

 %35.0 83 ثانية 30 إلى  21من

 %43.0 102 ثانية 60 إلى  31من

 %100 237 المجموع
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 الزمنية المدة(  12 -  4) رقم الشكل

 

 

 :  المرجعية -

 الإعلانات من العظمى الغالبية أن ،(  13 - 4)  الشكلو (  13 -  4) رقم الجدول يبين

 رقم)  و( % 14.8( )  إنترنت موقع)  فييا الإعلانات من وقميلاً  ( %80.6 ) مرجعية بدون

 .  ( %4.6)  (تمفون
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 المرجعية(  13 -  4) رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد المرجعية

 %4.6 11 تمفون رقم

 %14.8 35 انترنت موقع

 %80.6 191 لاشيء

 %100 237 المجموع

 

 المرجعية(  13 -  4) رقم الشكل
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 : الشعار -

 يوجد)  للإعلانات العظمى الغالبية أن(  14 – 4)  الشكلو (  14 -  4) رقم الجدول يبين

 .( %   16.5( ) شعار يوجد لا)  الإعلانات من وقميلاً  ( %83.5)  ( شعار

 الشعار(  14 -  4) رقم الجدول

 المئوية النسبة الإعلانات عدد الشعار

 %83.5 198 يوجد

 %16.5 39 يوجد لا

 %100 237 المجموع
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 الشعار(  14 -  4) رقم الشكل

 

 : المتغيرات بين العلاقات

 ، المتغيرات بعض بين العلاقات لإيجاد الثنائي التحميل استخدام الدراسة ىذه في تم         

 لابد معينة اً نقاط إظياره في الثنائي التحميل أىمية وتتجمى . ةالميم العلاقات ضبع عن لمكشف

     فئة مع ( المصدر نطاق)  لفئة حميلتال ىذا إجراء وتم.  المتغيرات بين بالمقارنة إلييا فاتالالت من

 . ( المضمون فحوى) 

 كما ،(  المضمون فحوى)  و للإعلان(  المصدر نطاق)  يتلفئ الثنائي التحميل ويبين           

       مصدر من الإعلانات غالبية أن(  15 – 4)  الشكلو (  15 -  4) رقم الجدول من ضحتي

(       الاتصالات) و( % 6.0)  ( الترفيو) لاىات( % 11.3)  ( لإعلاما)  عمى ركزت ( عربي) 
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 الدولية الإعلانات غالبية أما.  (% 2.5( )  المشروب)  و( % 4.2 (  )المأكولات) و(  4.6% )

 ( %12.2 () المأكولات) و( % 13.0 ( ) المشروبات)  ثم ( %22.3( )  لصحةا)  عمى فركزت

(       التجميل)  و( % 6.3 (  ) والبيئة المنزل) و (% 7.6 ( ) سيارات)  الإعلانات من وقميل

 . ( وليد)  لمصدر أخرى فئات ىناك يكن ولم (% 5.0 )

 المضمون وفحوى الإعلان نطاق(  15 -  4) رقم الجدول

 دولي عربي الإعلان نطاق

 المئوية النسبة الإعلانات عدد المئوية النسبة  الإعلانات عدد المضمون فحوى

 %0.0 0 %4.6 11 اتصالات

 %0.0 0 %6.0 14 ترفيو

 %7.6 18 %0.0 0 سيارات

 %5.0 12 %0.0 0 تجميل

 %3 .22 53 %0.0 0 صحة

 %12.2 29 %4.2 10 مأكولات

 %13.0 30 %2.5 6 مشروبات

 %6.3 15 %0.0 0 وبيئة منزل
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 %0.0   0 %5.0 12 قضايا

 %0.0 0 %11.3 27 إعلام

 %66.5 155 %33.6 82 المجموع

 

 المضمون وفحوى الإعلان نطاق(  15 -  4) رقم الشكل

 

 

 في كما ، ( المضمون فحوى ) فئة مع ،(  المصدر نطاق ) لفئة ، ثنائيال تحميلال ويبين

(  عربي )مصدر نم الإعلانات ربع من أكثر أن(  16 – 4)  الشكلو (  16 -  4) رقم الجدول

 العربية)  وبالمغة ( %19.8 ( ) الفصحى)  وبالمغة ( %27.0 ( ) المختمطة)  مغةبال جاءت
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 ثمث أما ( الإنجميزية)  بالمغة عربي مصدر من إعلانات ىناك تكن ولم( % 2.5( )  العامية

 من وقميل (% 32.5 ( ) الفصحى العربية)  بالمغة تفكان(  دولي)  مصدر من الإعلانات

(   الإنجميزية)  والمغة(   13.5%( ) العامية العربية)  بالمغة قدم(  دولي)  مصدر من الإعلانات

 .  ( %2.2 ( ) المختمطة) و( % 2.5) 

 

 

 والمغة الإعلان نطاق(  16 -  4) رقم الجدول

 دولي عربي الإعلان نطاق

 المئوية النسبة الإعلانات عدد المئوية النسبة  الإعلانات عدد المغة

 %32.5 77 %19.8 47 الفصحى العربية

 %13.5 32 %2.5 6 العامية العربية

 %2.5 6 %0.0 0 الإنجميزية

 %2.2 5 %27.0 64 مختمطة

 %50.7 120 49.3 117 المجموع
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 والمغة الإعلان نطاق(  16 -  4) رقم لشكلا

 

 

 ، الفنية التقنيات مع(  دولي ) ،(  عربي)  المصدر نطاق لفئة ، ثنائي تحميل إجراء تم كما

    مصدر من ىي قريبات الإعلانات ثمث أن(  17 – 4)  الشكلو (  17 -  4) رقم الجدول ويبين

(        جرافيك)  تالإعلانا ربع تلاىا ( %30.0 ( ) فقط التصوير)  تقنية استخدمت ( عربي) 

 (. المتحركة الرسوم ) تقنية يستخدم ( عربي)  مصدر من إعلان أي ىناك يكن ولم ،( % 25.0 )

 منيا وقميل( % 28.7 ( ) جرافيك)  تستخدم الإعلانات غالبية كانت فقد ( دولي)  الإعلان فئة أما

 . ( %7.1 ( ) المتحركة الرسوم)  ثم( % 9.2( )  فقط التصوير) 
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 الفنية والتقنيات المصدر نطاق(  17 -  4) رقم الجدول

 دولي عربي المصدر نطاق

 المئوية النسبة الإعلانات عدد المئوية النسبة  الإعلانات عدد الفنية‌التقنيات

 %9.2 22 %30.0 71 فقط تصوير

 %28.7 68 %25.0 59 جرافيك

 %7.1 17 %0.0 0 متحركة رسوم

 %45.0 107 %55.0 130 المجموع

 

 

 

 

 

 

 

 



 78 

  الفنية والتقنيات المصدر نطاق(  17 -  4) رقم الشكل
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 الخامس الفصل

 والتوصيات النتائج مناقشة

 نشرة خلال ،  MBC 1قناة عمى تعرض التي الإعلانات تحميل تم الدراسة ىذه في  

 عمى أثيرت ليا ، ثقافية مضامين من ويوتحت وما الإعلانات طبيعة عمى عرفتال بيدف ، الأخبار

 .   الإعلانات طبيعة لتبيان المضمون تحميل استخدام وتم.  لمقناة الكبير العربي الجميور

 :  التالية النقاط في الدراسة ائجتن فصيلت ويمكن 

 لفحوى إعلانات ىي( % 64 ) الإعلانات أغمبية كانت : الاستيلاكية الثقافة إعلانات -    1

 مع ، والسيارات والمشروبات كالمأكولات ، استيلاكية لمنتجات تروجو  ، ( الصناعي)  المضمون

 الإعلانات ذلك لاتو .  بينيا كبيرة فروقو  ، الإعلانات مضمون فحوى فئات في تنوع وجود

 المزيد بمعرفة ميتما يكون قد الأخبار جميورف ، MBC لمجموعة ابعةت ، إخبارية لقنوات ةيالسياس

 تعرض التي ، الصحي المضمون لفحوى الإعلانات بعد وجاء. والتقارير والتحميلات الأخبار من

 أو ، طبية وصفة بدون غالبا الناس يتناوليا والتي ، الفيتامين وحبوب ، للألم المسكنة الأدوية

 برامج أو مناسبات بإعلانات جدا قميمة بنسبة الثقافي المضمون جاء ثم.  المختص الطبيب استشارة

 قميمة بنسب فالاتصالات التكنولوجي ثم الاجتماعي المضمون فحوى ذلك لات ثم.  ثقافية تمفزيونية

 . الصناعي المضمون فحوى بإعلانات مقارنة تذكر لا تكاد جدا

 ثقافة عمى الأخبار نشرة خلال MBC 1 قناة إعلانات تركيز عمى ؤكدت ائجتالن وىذه  

 المسئولين أن ترى التي(  2006 ، الساعاتي)  لدراسة مشابية يجةتالن ىذه جاءت قدو .  الاستيلاك

 لمسمعة بحاجتو المستيمك لدى شعور خمق عمى قادرا يكون بحيث إعداده عمى يعممون الإعلان عن
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 بصفة الإعلاني الخطاب كون في(  2007 ، الحمامي)  أكدتو ما أيضا وىذا . شرائيا في ورغبتو

 . بالاستيلاك المرتبطة السموك وأساليب والرموز القيم نشر عمى اً مساعد خاصة

 تشمل التي ، ( الصحة)  إعلانات ىي( % 22 ) الأكبر النسبة إن:  صحية إعلانات -2

 ومنتجات ، والفيتامينات والأدوية ، المناعة مقوي الأطفال حميب مثل الصحية الصناعية المنتجات

 ،غيره عن تميزه لو فنا يعتبر"  بأنو الباحثين أحد وصفو كما الأدوية عن والإعلان بالأسنان، العناية

 يكون وأن ، يعالجو الذي لممرض عمميا وصفا الأدوية عن الإعلان يحتوي أن الضروري فمن

 عممي وصف عمى الإعلانات احتوت وقد ( . 220 ص ، 2003 ، العسكري" )  جادا إعلانا

  ،الأخبار نشرة توقيت إلى العالية النسبة ىذه في السبب يعود وربما.  أحيانا أطباء وظيور ، بالفعل

 توالمنتجا المأكولات إعلانات ذلك بعد وجاء.  الإعلانات ىذه لمثل مناسبة مسائية فترة فيي

 إعلانات وجاءت.  والغازية والباردة الساخنة المشروبات إعلانات ثم.  السريعة والوجبات ، الغذائية

 ، السيارات إعلانات ثم ، التمفزيونية القنوات والجرائد الصحف بعض عن لتعمن  بنسبة الإعلام

 فكانت ، الاتصالات أما.  والتجميل ، الترفيو إعلانات ثم ، والبيئة المنزل إعلانات وبعدىا

 شركات وكثرة ، لمشاىدين الاتصالات أىمية من الرغم عمى ، الدراسة عينة في الأقل الإعلانات

 . العربية الاتصال

 تركز الإعلانات فأغمب ، الإعلان نوع فئة في أيضا الاستيلاكي البعد إلى يشير ما وىذا 

 . والمشروبات والمأكولات الأدوية أىمية عمى

(           % 97 ) الإعلانات غالبية أن إلى الدراسة نتيجة تشير:  والمصدر الإعلانات -3

 إلى ذلك ويعود( .  المصدر معروفة غير)  تكان جدا قميمة ونسبة ( المصدر معروفة)  تكان

 ربما " للإرىاب لا"  مثل والأفكار القيم عن فالإعلان.  ( المصدر معروف)  الإعلان من اليدف
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 ىو ىدفو لأن ، مصدر وجود من لو بد فلا المنتجات إعلان أما ، بالمصدر التعريف إلى يحتاج لا

 . فقط قيمة أو فكرة وليس ، معين بمنتج التعريف

 المصدر نطاق أما ، دولية( % 60 ) الإعلانات مصادر أغمب أن بينت:  دولية سيطرة -4

 المركز في العربي المصدر وبقي ، عالمية وشركات دولية مصادر من الإعلانات أغمبية كانت فقد

 إلى يشير مما ، عربي جميور  ىم القناة وجميور ، عربية قناة ىي القناة أن من بالرغم ، الثاني

 ما يؤكد ما وىذا . ومنتجاتيا بضائعيا تسويق ومحاولة ، الإعلان عمى الدولية الشركات سيطرة

 بضائعيا سويقتل أماكن العالم دول لجعل سعىت الدولية تالشركا أن إلى(  ماكفيل)  إليو ذىب

 . أفكارىا ىتوح ياتجاتومن

 العربية المغة تفوقت ولكن ، الإعلانات في المستخدمة المغة تنوعت:  تتفوق الفصحى -5

 والمصرية كالخميجية ، متنوعة عربية بميجات ، العامية العربية بعدىا يأتي( . % 52 ) الفصحى

علانات.  والمبنانية  مناسبة إلى المغة تحميل نسب وتشير . الإنجميزية بالمغة كانت داج قميمة وا 

 لافتاخ عمى العرب من ىم القناة جميور لأن الإعلانات في المستخدمة لمغة العظمى النسبة

 يدفتست لأنيا ليذا القناة تلجأ وربما . MBC 1 قناة عمى الأخبار نشرة يشاىد الذي ، يمتجنسيا

 التي الفصحى العربية المغة فإن ، الباحثين أحد أشار وكما ، أقطاره كل في العربي الجميور

 ( . 120 ص ، 2009 ، جعيبس)  مشترك قاسم ىي الإعلامية الوسائل تتداوليا

 فضمت حيث ، جدا قميلا كان الإعلان في المشاىير ظيور إن:  المشاىير ظيور عدم -6

 غير شخصيات عمى الاعتماد بل مشاىير، ظيور عدم المعمنين من( % 82 ) العظمى الغالبية

 المشار ،(  Van ، 2007)  دراسة مع متوافقة نتيجةال ىذه وتأتي الإعلانات في لمظيور مشيورة
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 تؤثر الأني الإعلان في المشاىير ظيور أييدت عدم إلى توصمت والتي ، السابقة تالدراسا في إلييا

 . والممثمين الدول رؤساء مثل ، المشاىير مصداقية عمى

     من مدتيا تكان ( %43)  بقميل لإعلاناتا نصف من أقل إن:  طويمة إعلانات -7

 ، المعمومات من قدر أكبر إيصال تحاول تالإعلانا ىذه أن يعني ىذاو  ، ثانية 60 – 31

 . تكمفةال وكذلك ، مقينتالم من عالية جابةتاس حقيقتل ، الاقناعية الحجج ضمينتو 

 تحتوي لا% ( 80)  الإعلانات من العظمى الغالبية كانت:  مرجعية بدون إعلانات -8

 أو عنو لمممعن الإلكتروني الموقع المرجعية في الإعلانات بعض ذكرت وقد.  محددة مرجعية عمى

 تذكر لم الإعلانات من العظمى الغالبية لكن ، الخموي أو الأرضي التمفون رقم ذكر جدا وقميل ، لو

 مستمر تزايد في الإنترنت مستخدمي عدادأ نوأ ، الاتصال عصر في أننا من الرغم عمى ، مرجعية

 إلى الإشارة مع كمرجعية، اجتماعي موقع عمى لو حسابا يذكر لم الإعلانات من أيا أن والملاحظ ،

 . والمستيمك المعمن بين تواصل قنوات وجود أىمية

 في المستخدم الجنس إن:  الجنس مختمطة بالإعلانات مستيدفة أفرادىا بجميع لأسرةا -9

ن.  والطفل والمرأة لمرجل مطالمخت الأسرة أفراد الوجود فركز( % 63 ) غالبيتو كانت الإعلان  وا 

 من أقل كان فقط المرأة وظيور ، قميمة بنسبة كانت فقط الرجل جودو  عمى تممتاش يتال تالإعلانا

 يمتإعلانا يوجيون المعمنين غالبية أن يعني وىذا ، الأقل النسبة كان فقط الطفل وظيور ، الرجل

 ، المشاىدة نطاق مع ناسبتي والطفل والمرأة لمرجل المختمط الظيور أن يعرفون لأنيم ، الأسرة إلى

 وعميو ، يشبيو أو يمثمو من يرى أن الفرد يحب وحيث ، التمفزيون لمشاىدة مجتمعة جمست الأسرةف

 لمجميور مناسبة جاءت MBC 1 قناة عمى الأخبار نشرة خلال الإعلانات أن اجتنتالاس يمكن

 . المشاىدة ووقت
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 عمى( % 53 ) بقميل الإعلانات نصف من أكثر اعتمدت :  تقنياتال أىم الجرافيك -10

 ، الإعلانات عمى فنية جمالية لتضيف ، التمفزيوني التصوير جانب إلى الجرافيك فنون دامختاس

 استخدم الإعلانات من جدا القميل أما.  فقط التمفزيوني التصوير بتقنية الإعلانات بعض جاء بينما

 عمى ، واحد عربي إعلان بينيا يكن لم ولكن ، التمفزيوني التصوير جانب إلى المتحركة الرسوم

(   1983، المالك عبد)  دراسة أشارت إذ الإعلان مجال في ، الفنية التقنية ىذه أىمية من الرغم

 أو بالسمعة ترتبط إعلانية شخصيات إيجاد في نجحت الإعلانات في المتحركة الرسوم أن إلى

 . عنيا المعمن الخدمة

 ،الصوتي لتعميقا تخدمتاس( % 66 ) الإعلانات ثمثي إن:  يالصوت التعميق استخدام -11

 بعدىا وجاء.  الإعلان في الظاىرة الشخصيات بين الحوار عمى تعتمد كانت قميمة ونسبة

 الفئات بين الأقل النسبة أما ، بشري صوت وجود دون فقط الموسيقى عمى تعتمد التي الإعلانات

 . للإعلان الأغنية تعطييا التي الفنية الجمالية من الرغم عمى ، الأغنية ىي السابقة

 من العظمى الغالبية كانت فقد ، الفني بالشكل يتعمق وفيما:  الدرامي الإعلان اعتماد -12

 التقريري الشكل عمى جاءت الإعلانات من وقميل ، الدراما شكل عمى تعتمد( % 71 ) الإعلانات

 من معو يحدث لما مشابية مشاىد يرى فيو ، وواقعو المشاىد لحياة االدرام لقرب ذلك ويعود ،

 . وأحداث مواقف

 في المستخدمة الاستمالات ( %43)  غالبية كانت لقد:  العاطفية الاستمالات -13

 وبعدىا  ، السمع ناءتباق تبالخدما باىيتوال فاخرتال عمى ركزت عاطفية استمالات ىي ، الإعلانات

 اعتمدت التي الإعلانات أما.  والعقمية العاطفية بين تجمع التي ، المختمطة الاستمالات جاءت

 مع يتفق الاستنتاج وىذا ، الإعلانات بين الأقل النسبة كانت فقد.  فقط العقمية الاستمالات عمى
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 كان وصورة نصا العاطفي المضمون استخدام أن أكدت التي ،)  1983 ، المالك عبد)  دراسة

 أن يبين وىذا . الثمث تبمغ تمالاتالاس مطةتمخ تالإعلانا أن غير . العقلاني المضمون من أكثر

 الحاجات مبيةتل أقوى أثيرت تذا كونت قد الإعلان، تووكالا المعمنين برأي العاطفية مالةتالاس

 .لا أو عنيا المعمن لمسمعة مناسبا ذلك كان إن ، الإعلانية الرسائل في النفسية والأىداف الإنسانية

 ،( % 83)  الشعار عمى الإعلانات من العظمى الغالبية احتوت:  للإعلان الشعار -14

 أىمية عمى يؤكد وىذا.  عنيا المعمن الخدمة أو لممنتج شعار عمى تحتو لم الإعلانات بعض بينما

 . عنو  بالمعمن خاصة وعلامة كتوقيع ، المشاىد ذاكرة في ليبقى ، الإعلان في الشعار وجود

 . لاكياتلام دفعوتف يراىا حين المشاىد ثيرتستو 

         العربية تالإعلانا ثمث أن الثنائي التحميل نتائج أظيرت:  العربية الإعلانات – 15

     أكثرىا وأن.  توالمجلا والصحف ، مفزيونيةتال تكالقنوا ووسائمو ، بالإعلام عمقةتم% ( 11) 

 أكثر أن كما.  والعامية الفصحى العربية المغة بين جمعت مطةتمخ لغة خدمتست% ( 27) 

 . فقط صويرتال تقنيات عمى الفني شكميا في تمدتاع% ( 30)  تالإعلانا

 ىي% ( 22.3)  الدولية تالإعلانا ربع من يقارب ما إن:  الدولية الإعلانات -16

 المغة خدمتست% ( 32)  قريبات تالإعلانا ثمث وأن.  الدوائية تجاتوالمن ، بالصحة عمقةتم تإعلانا

 خدامتاس عمى الفني شكميا في تمدتاع% ( 28)  تالإعلانا من نسبة أن كما.  الفصحى العربية

 . صويرتال جانب إلى الجرافيك تقنيات
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 عمى التركيز مثلا منيا ، بالإعلان متعمقة  خصائص أظيرت الدراسة ىذه أن ، والخلاصة

 دور إثبات إلى الدراسة توصمت كما.  الفصحى العربية المغة عمى والتركيز ، الصحة إعلانات

 جاهتبا ودفعيم ، المشاىدين عمى أثيرتال بيدف ، الثقافة عناصر خدامتاس في جاريةتال تالإعلانا

‌. يلاكيتاس حياة ونمط ، سموك

‌

 : التوصيات

 : يمي بما توصي الباحثة فإن ائجتالن ضوء في

 المتحركة الرسوم كاستخدام الفنية تقنياتيا تطوير عمى العربية الإعلانات تركيز زيادة. 1

 .  والدراما الحوار وأسموب ، والجرافيك

 . بالمشاىد اتصال عمى المعمن تبُقي ، للإعلان مرجعية بإبراز الاىتمام. 2

 . تالإعلانا في الفصحى المغة خدامتاس زيادة. 3

 . بالخاصة ياتومقارن الحكومية الفضائيات في ، الإعلان عمى مستقبمية دراسات إجراء. 4
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 النسبة الكممة
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 99% -%80 العظمى غالبية

 %79 %60 - غالبية

 %59 -%41 نصف

 %40 -%21 بعض

  %20-%1 قميل

 %0 شيء لا

 

 

 

 

 المئوية بالنسب الكممات تدلالا:   1الممحق رقم
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  فحوى المضمون 
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  النوع 
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  المشاهٌر    اللغة  نطاق المصدر  جهة المصدر 
معروفة غٌر معروفة الرقم الفصحى العربٌة دولً عربً  العامٌة العربٌة  ٌوجد لا ٌوجد مختلطة الإنجلٌزٌة   
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     الجنس    المرجعٌة   المدة الزمنٌة 
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  الشعار   الاستمالات الشكل الفنً    الصوت   التقنٌات الفنٌة 
فقط تصوٌر الرقم متحركة رسوم جرافٌك  ٌوجد لا ٌوجد مختلطة عقلٌة عاطفٌة تقرٌري دراما أغنٌة موسٌقى حوار تعلٌق   
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