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realidad y desafio de los
medios de comunicacidn

Desde que la Iglesia comenzd a confrontarse en su realidad mds intima
con el mundo, reencontré el sentido de una historia que se construye en
el dolor del conilicto, v clarificé su funcién de servicio a la humanidad.

La tarea de construccién del mundo adquirié, al concretarse en las
realidades humanas y sociales de América Latina el cardcter de una lu-
cha por una sociedad mdas justa, mds humana, y de un comprcmiso para
hacer eficaz el amor a los hombres que no es tal, si no pasa por la trans-
formacién de sus condiciones de vida.

Su tarea evangelizadora se concibié no como una evasién hacia un
mds allé meta-histdrico, sino como el descubrimiento y la proclamaciéon de
la Palabra, alli donde se estd jugando la histeria real de los hombres, y por
lo tanto, alli donde se estd construyendo lo definitivo y trascendente: el
amor que, a través de formas concretas cmmbiguas y desconcertantes se ve
trabado por las manifestaciones —burdas o sutiles— del egoismo que cam-
pea en nuestros actuales sistemas sociales. '

En ambas tareas se trata de restituir al hombra alienado, la conciencia
de sus posibilidades como creador de su historia, como colaborador de Dios
ert un vasto proyecto de humanizacién. En ambas tareas se plentea el pro-
blema de la comunicacién: ¢cémo llegar al hombre? §cémo comunicarse real-
mente con él?

En busca de respuestas, aparece ante la Iglesia esa compleja madqui-
naric que cada dia nos deslumbra con nuevas realizaciones: los medios de
comunicacién. Pareceria, a primera vista, que el progreso de la técnica ha
puesto a disposicién de la Iglesia los instrumentos ideales para llegar a
todcs los hombres, para multiplicar casi ilimitadamente la proclamacién de
su Palabra, y: para alcanzar al hombre en su profundidad a través del so-
nido, la imagen, la palabra escrita.

En realidad, en los documentos oficiales mdés recientes( desde el Con-
cilio hasta el presente), las reflexiones sobre los medios de comunicacién
como instrumento apto pard la realizacién de la tarea de la Iglesia ocupan
un lugar importante. Se admiten, es cierto, sus ambigiiedades, pero por en-
‘cima de ellas, se afirman sus riquezas y posibilidades. No se quiere caer
nuevamente en el viejo "oscurantismo’ que veia en cada progreso una cme-
naza. Pero nos preguntamos; jno se cae entonces en una ingenuidad?

Porque al hacer una evaluacién tan positiva sobre los medios de comu-
nicacién parece olvidarse que ellos no son simplemente instrumentos tec-
nicos al servicio de quien los desea usar, sino que estdn insertos en un
sistema social, como parte esencial de las estructuras de poder que lo do-
minan.

El presente nimero de PERSPECTIVAS DE DIALOGO estd dedicado al
andlisis de ese contexto que limita de una manera tan radical las potencia-
lidades positivas de los medios de comunicacion.
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Podria argilirse que nuestros articulos ponen el acento en la negativi-
dad. Y es cierto. Pero ello se debe a que, una a una, hemos visto cerrarse
las puertas para una posible utilizacién de los medios de comunicacién en
una tarea de concientizacién. En nuestro pais, —y probablementa sea tanto
o mds cierto en el resto de A. L.— no se trata de teorias sino de hechos que
dia a dia nos han llevado a nuestra conviccién actual.

Por un lado, las exigencias comerciales de “adaptacion al gusto popu-
lar"” para no perder publico, rebajan sistemdticamente la calidad de los con.
tenidos de los diversos medios de comunicacién. Pero ademds, y sobre todo,
el progresivo control del poder politico tiende a eliminar la informacién cri-
fica, los problemas polémicos que hacen pensar, favoreciendo las banali-
dades masificantes y positivamente utilizando los medios de comunicacién
como instrumento de propaganda y sistemdtico endoctrinamiento.

Hemos sido testigos en los tultimo afiog de la desaparicién progresiva
en la TV de programas polémicos de alto valor formativo de las concien-
cias mediante la libre discusién de problemas candentes. Los lectores uru-
guayos recuerdan sin duda con afioranza “Sala de audiencias” o “Las dos
campanas’’, y a esta altura del afio, se preguntordém qué ha pasado con “‘Cris-
tianos sin censura”, o con las intervenciones siempre interesamtes del P, Spao-
daccino en ““Conozca su derecho’’, o con "Mediodia con Vd.”, por no citar
sino algunos ejemplos caseros.

Claro est&d que no se llega a estos “logros” por enfrentamientos direc-
tos con el poder politico: existen mecanismos mds sutiles pero no menos
eficaces, que aparecen como una autocensura disfrazada con crgumentos de
indole comercial mds que politica.

Tal la respuesta de algunas emisoras radiales desintereséndose bajo
especiosos motivos, de una serie de cudiciones yva preparadas sobre los do-
cumentos de Medellin.

En una linea mds desembozada estaria la intervencién de la embajada
americana —citada por Noticias Aliadas— ante las autoridades de un ca-
nal montevideano, para impedir que el P. Oliva, recientemente expulsado
del Paraguay por el gobierno, tuviera una actuacién ante las camaras. Aun-
que, a fuer de sinceros, debemos reconocer que habiendo sido interrogado
un funcionario de la citada embajada por un periodista, negd tal inter-
vencién. ..

La lista podria seguir... y explicar aun mds nuestro pesimismo sobre
la posible utilizaciéon de los medios de comunicacién para una tarea cul-
tural de concientizacién: el contexto econdmico y politico en que ellos ac-
tian, los condiciona para ser exclusivamente instrumentos de masificacién
vy alienacion.

sQué caminos quedan a la Iglesia? sLe es posible financiar los enor-
mes costos requeridos para poseer sus propios medios de comunicacién?
¢Pueden éstos sostenerse sin entrar en la competencia del mercado publi-
citario?

La compleja realidad que analizamos en este numero parece Sugerir
mds bien otro camino. La concientizacién debe abrirse su propia huella con
espiritu creador. No se podrd disponer de instrumentos masivos, pero eso
obligard a intensificar la "calidad” de la comunicacién, a niveles mds re-
ducidos en nimero pero que llegan a una mayor profundidad en el hom-
bre. Y esto es,a largo plazo, mas eficaz.

PERSPECTIVAS DE DIALOGO.
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desventuras de un “productor de
programas culturales”

Por inclinacién natural siempre me ha
gustado mas “hacer television” que “escri-
bir sobre television”.

Ahora bien, en la imposibilidad de “hacer
televisién” escribamos algo sobre ella. Todo
mi esfuerzo tiende a demostrar que la si-
tuacion de mudez obligatoria en que me en-
cuentro —y conmigo tantos otros— no es el
golpe inesperado de la “mala suerte”, sino
la consecuencia légica de una opciéon de ba-
se: el “programa cultural” (%).

Haber estado en el aire cinco afios —con
ese tipo de programas— fue si una racha de
“buena suerte”. Hoy se cortd, como toda
racha. "

Espero poder probar mi tesis haciendo un
somero recuento de las dificultades que de-
be superar quien, en este pais, tenga un dia,
-la “loca idea” de hacer ‘“programas cultu-
rales”.

Imaginamos, lector, lectora, que eres ta
quien tuvo esa “loca idea”. Un dia se te ocu-
rrié6 un programa. Escribiste el esquema, lo
cronometrastes, calculastes costos, vistes po-
sibilidades, imaginastes al publico.. Luego
hicistes un pequefio pero prolijo estudio, ni

(1) Entiendo “programa cultural’ en el sentido amplio
de la palabra, englobando todo programa con una in-
tencién didactica, de concientizacién de cultura, pro-
gramas que llevan un contenido, un mensaje. El gé-
nero de estos ‘‘programas culturales” puede ser muy
diverso: periodistico, teleteatro, teleclub, ete. ’

rocberto viola

demasiado largo ni demasiado corto. Tienes
tu carpeta lista. Entonces te pones en mo-
vimiento, siendo el primer paso interesar a
uno de nuestros canales.

1 — Entrevista con el Canal

Luego de algunas idas y venidas, consi-
gues entrevista con uno de los ejecutivos.

Te recibe amablemente (en el mejor de los
casos). Te invita a sentarte en un confor-
table sillon de su confortable oficina.

—“;Un café?”

—4“Con mucho gusto”.

Llama por teléfono:

—“Por favor, dos cafés, aqui...”

Le dices que, bueno, vienes a ofrecerle
un programa que, modestia aparte, te pare-
ce logrado; que necesitarias un buen hora-
rio, dado que pretender llegar a un publico
que s6lo ve TV luego de las 20 horas. Por-
que tu programa quiere hacer (y lanzas la
palabra fatidica) “pensar a la gente”.

El ejecutivo te interrumpe.

—4*;Un programa cultural?”

—“Dentro de ese tipo, si Ud. quiere, pero
original” — te apresuras a agregar.

De aqui en adelante ya no hablas mas. El
ejecutivo toma la palabra con un gran res-
peto y te explica pacientemente. “Ud. sabe,
el canal lo que pretende es- precisamente’
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programas como.el suyo, que eleve la cul-
tura de nuestros pueblos, a cuyo servicio es-
tamos. Pero primero, hay que ganar al pi-
blico, que el “gran publico” se acostumbre
a sintonizarnos. En una palabra, conquistar
“audiencia”. Supongamos, ahora, que yo le
doy a Ud. entre 21 y 22 hs. el espacio que
me pide para su programa. Yo le pregunto:
nuestro colega, el del otro canal, ;qué tiene
en el aire a esa misma hora?”

Momento de silencio. TG te mueves incé-
modo en el silléon pues nunca se te ocurrid
aprenderte de memoria la programaciéon de
los canales entre 21 y 22 horas,

“Un programa coémico -—contintia triun-
falmente el ejecutivo— una serial de aven-
turas, una tele-novela... y su programa, su
excelente programa, ;qué audiencia va a
tener? ;El 10 %? ;El1 8 %? Quizas no llegue
al 4 %. El canal pierde, Ud. pierde porque
no llega a donde quisiera llegar... Todos
perdemos...”

A esta altura de la conversacion, ti ya has
comenzado a poner tus carpetas en el por-
tafolio.

—“O sea, jno hay ninguna posibilidad?”

—“No digo eso. A mi su idea me gusta.
La voy a proponer en el directorio, pasado
manana y el jueves lo llamo. ;Su numero
de teléfono, por favor?”

Antes de salir, ya en la puerta, te pre-
gunta:

—“;La financiaci6on?”

—“Ya tengo conseguida toda la publici-
dad. Por ese lado no hay problema”

Te vas con la efimera alegria de haber
desconcertado, en los segundos de “alargue”,
al ejecutivo.

El jueves, por supuesto, nadie te llama.

El viernes, llamas al canal y te responden
que “el Sr. “X” esta ausente hasta el lunes,
en un viaje urgente, a Buenos Aires, por un
video-tape”. El lunes te comunicas y te res-
ponde la secretaria diciéndote que “el Sr.
X te pide que lo disculpes. Esta en una reu-
nion; pero te dice que no hay novedades
sobre el asunto. Cualquier cosa, él te llama,
que no te preocupes... ;Su numero de telé-
fono, por favor?”
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2 — Entrevistas con firmas comerciales

Con todo, esa semana no fue perdida para
ti, pues la mentira con que cerraste la en-
trevista con el ejecutivo, te dejo pensativo.
“Quizas, convendria, desde ya, ponerse en
campana para conseguir publicidad”.

Tienes dos o tres nombres en tu agenda:
Empresas que mueven grandes capitales.
Ademas ta conoces al gerente de una...

Luego de pasar por una serie de secreta-
rias, te recibe el gerente, quien te envia al
director de publicidad: “Un muchacho muy
bueno y catdlico —te dice—. Yo lo voy a lla-
mar personalmente...”.

El “buen muchacho”, lo primero que te
dice es que el gerente le habld... Ta pien-
sas “esto marcha”. Y “de nuevo” propones
tu “excelente proyecto”... Todo va bien,
hasta que hablas de programa ‘“con un con-
tenido”.

Instantaneamente, el rostro del “buen mu-
chacho” se ensombrece: “Ud. sabe, nuestra
firma es estrictamente aconfesional”. Res-
ponderas rapidamente. “Pero no. Yo no pre-
tendo hacer un programa confesional, sino
un programa que lleve un mensaje”.

“, Y todos los integrantes del directorio
estardn de acuerdo con ese mensaje? Ud.
sabe, los momentos que pasamos son difici-
les y complejos... Y si el mensaje que Ud.
da (y que yo, desde ya, le doy un voto total
de confianza tratandose de Ud.) no le gusta
a nuestros consumidores... y nuestra firma
aparece sustentando tales o cuales ideas...
me entiende? Ademas (en este momento el
encargado de la seccion publicidad toma un
aire de paternal superioridad) le voy a de-
cir: yo conozco al dedillo la TV. Es mi me-
dio. Le aseguro, la gente (jdesgraciadamen-
te!) no escucha ese tipo de programa. Lo
que le interesa son tiros, sexo, violencia, ri-
sa... la gente va a la TV para “pasar un
rato”. Problemas tuvo todo el dia... Esta
harta de problemas. Busca divertirse”.

“Entonces Ud. me aconseja que continue
con “el Amor tiene cara de mujer”. (Rie) (3).

(2) Teleteatro sentimental y vacio de contenido de enor-
me popularidad.



“No me tome a mal; yo estoy con Ud Hay

que educar a la gente; pero no podemos ig-
norar la reahdad”

- El fin es el mismo. El Jueves a mas tar-
dar el viernes,. te llama ~ “;Su numero,
por favor?” - o

La segunda direccién que tienes en tu
agenda quedaba a pocas cuadras. Sin mucho'

a4nimo decidiste probar fortuna.

Alli las cosas fueron mas expedltlvas La
senorlta encargada de la pubhc1dad te reci-
bié inmediatamente; pero apenas comenzado
tu discurso _te interrumpe: “Mire, sefior, es-
te afio la firma ha rebajado el presupuesto

destinado a publicidad. Tenemos ya mucha:

dificultad en cumplir con los compromisos
contraidos. '
va a ver un reajuste, algiin programa conclu-
ye. Entonces, si hay algo yo le aviso. ;Su
numero, por favor?”

En la tercera entrevista es el propletarlo
de una red de supermercados quien te reci-

be... Te conoce desde la infancia, condisci-

pulos, comparieros del “Seminario”. Tu ami-
go “de la infancia” no te ofrece un café, si-
no un whisky y comentarios como: “Te acor-
das de la “chancha”. jQué afos aquellos!”

Llegado el momento y un tanto torpemen-
te (pues a esta altura de los acontecimien-
tos, exponer tu programa te da la misma
impresiéon que pedir limosnas) propones tu
idea de hacer un programa televisivo..

“Cuanto me alegro que estés en eso. La
falta que hacen buenos programas en la TV.
Hoy, no hay nada. Los chiquilines ven nada
mas que violencia y sexo... Es increible.
Hace falta sanear las cosas. Gente como tq,
con principios, con ideas... Pero lamentable-
mente por el momento, no creo poder ayu-
darte. Estamos viviendo un momento que
td no te imaginas... Te digo, no sé si va-
mos a poder sobrevivir, Y tenemos la obli-
gacion cristiana de cuidar la empresa, pues
es el “puchero” de mi familia y la de todos
los empleados y obreros. Los impuestos son
oprimentes y uno comprende a la gente que
se va del pais...”

Tan elocuente es tu amigo que al final de
la entrevista, pasadas las 12, sientes deseo

‘nacién para su empresa. ..

Eq julio (estamos en marzo)

de déjar sobre su escritorio una modesta do-
En fin, todo no
fue petdido, pues te alcanzé en su magnifi-
co Mercedes Benz hasta la parada del 427.

3 — ‘R_t-_.‘fléxiones de un fin de semana

- _Ese fin de semana lo pasas encerrado en tu
casa, con un humor de perros... jQue na-
die ‘te moleste, porque debes trabajar...!
He aqui el nucleo de esas reflexiones. Ob-
viamente tu primera duda se centré sobre
la calidad de tu proyecto. Quizas tu “pro-

~grama cultural” no sea tan genial... Des-

pués de todo quienes dificultan su apari-
cién no son enemigos personales tuyos. Por

. el contrario. ..

Entonces el proyecto en si debe tener al-
guna falla. Lentamente sacas de tu portafo-
lio la carpeta con los originales. La abres y
la puleritud de las hojas te hace caer en la
cuenta de un dato fundamental: NADIE ES-
CUCHO TU PROYECTO. Por consiguiente,
la negativa no puede provenir del armado
del mismo.

La frialdad se cre6 en el momento mismo
que calificaste a tu proyecto de programa
“cultural” “educacional” “con un con-
tenido”. . :

¢Por que"

La primera prevensmn contra ese tipo de
programa provenia del “ranking”. “Tu pro-
grama” no es competitivo.” Los diversos ca-
nales de TV se disputan los televidentes en
forma encarnizada. ;Cudl de ellos los reune
en mayor namero y por mayor tiempo? “No
toque botén, ya viene...” que es una forma
de decir: “No se pase al enemigo...”

En TV triunfa quien levanta mas alto el
numero de clientes.

Ahora bien, es opiniéon universal, que les
programas culturales, por lo general, no
arrastran multitudes tras de si. Y, por ende,
no son competltlvos .

La indignacién te invade. Murmuras: “alie.
nacién, opio, pan y circo, evasién, anti-
pueblo”. ..

Es preferible que te serenes y sigas ana-
lizando los hechos. Asi descubres que el mis-
mo esquema actua en aquellos que podrian
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financiar el programa.

Una firma dedica una cifra elevada de su

presupuesto en la publicidad porque espera,
de este modo, acrecentar el monto de sus
ventas, y, por ende, de sus ganancias.
. No es necesario ser Aristételes para dar-
se cuenta que este mecanismo esta intima-
mente relacionado con la popularidad de un
programa. De esta forma el jefe del depar-
tamento de publicidad de la firma en cues-
tién, ira a la reuniéon de directorio y ten-
dra el gusto de decir: “Senores, el progra-
ma que financia la firma de Uds., posee el
60 % de la audiencia. Esto quiere decir que
el nombre y la imagen de su producto esta
entrando en practicamente todos los hogares
uruguayos”, etc.

El jefe del departamento de publicidad po-
see el mismo esquema que el ejecutivo del
canal. (3)

La segunda previsién contra tu tipo de
programa proviene directamente del conte-
nido del mismo. Precisamente tu famo-
so “contenido” ;no va a generar un sinnu-
mero de problemas?

(A quién vas a llevar a la TV? Hoy dia en
que tantas son las infiltraciones marxistas,
no serda la tuya una mas? Y ;qué pasa si
los directores advierten un dia que estan
propiciando un programa que les “serrucha-
ban las patas de la silla”?

El “programa cultural” ofrece todas las
dificultades juntas con muy pocas ventajas.

En este momento del fin de semana la
carpeta con tu programa estd dentro de un
cajon, porque te das cuenta que la dificul-
tad proviene directamente del “género lite-
rario” elegido por ti.

Con todo durante 5 anos —una veces so-

(3) N.B. El autor de estas lineas recuerda la reaccién
de un jefe de publicidad cuando le exponia otro ti-
po de razones diferentes a las econdmicas, para pro-
piciar un “programa cultural”: “Mire yo soy jefe del
departamento de publicidad y no jefe del departa-
mento de beneficencia.”

(4) Los arftos 62 y 63 el autor hizo un programa sema-
nal llamado ‘“Aprendamos a vivir’. Bajo la forma de
teleteatro se tocaban temas de actualidad con una fi-
nalidad de educacién popular.

Los afnos 67, 68 y 69 en uniéon con otros dos pe-
riodists de televisién trabajé en un programa sema-
nal llamado ‘Cristianos sin Censura”. En dicho pro-
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lo, otras en equipo— hice programas (cultu-
rales) de TV (en el sentido amplio de la pa-
labra). (%) ‘

Porque a pesar de la estructura descripta
mas arriba encontré canales que aceptaron
vender una hora, y firmar comerciales que
no juzgaron dinero perdido propiciar este
tipo de programas, con otras metas que la
mera ganancia economica. Eso fue sin duda
una ‘“buena racha”. La mudez obligatoria de
hoy no es pues una sorpresa sino un avatar
muy previsible.

Sin embargo, hoy, Uruguay 1970, (°) a maés
de los obtaculos estructurales planteados
mas ariba, vivimos una progresiva y constan-
te restriccion en la libertad de palabra. Ac-
cién eficaz y poderosa y que actiia en diver-
sas zonas. Lo mas llamativo esta constitui-
do por el cierre definitivo o parcial de al-
gunos grandes periddicos. Pero en torno a
estos acontecimientos se genera un ambien-
te de temor, de desconfianza que cohibe in-
discutiblemente. Los canales no tienen in-
terés en complicarse la vida, y (con prescin-
dencia del punto de vista de sus dirigentes)
ese solo hecho obstaculiza atiin mas la apari-
cion o continuacién de programas con “men-
saje”.

En el nivel de las firmas comerciales se
produce un fenémeno similar.

Los mismos conductores de programas vi-
ven presiones muy fuertes, a mas de tener
vedado el tratamiento de los temas mas apa-
cionantes actualmente para el publico.

Las carpetas se siguen acumulando en los
cajones. ..

“Pero un dia habra de ser
que la suerte del compadre
pa’ su bien ha de cambiar...”

grama y bajo la forma de mesa redonda se tocaban
los temas mas importantes de la Iglesia actual y de
nuestra realidad, bajo su angulo cristiano. El aifio 70
el canal rehusé renovar e! contrato (nota de la re-
daccion).

t5) El Uruguay en los aiios 68, 69 y 70 fue conociendo
una progresiva restriccion en la libertad de expre-
sion. El gobierno amparandose en ‘“las medidas pron-
tas de seguridad” clausuré periodicos algunas veces
en forma provisional a modo de sancién y otras de-
finitivamente, a mas de crear un clima de descon-
fianza —como el articulista lo sefiala. (nota de la re-
daccion).



medios de comunicacion:
iinstrumentos de cultura?

El presente articulo pretende ser una refle-
xién sobre las implicaciones de los hechos se-
fialados por Roberto Viola, y una reflexién cri-
tica, por lo cual conviene seialar, desde el co-
mienzo, a qué nivel se va a situar.

Las voces criticas que se suelen levantar cou-
tra el mas moderno de los medios de comuni-
cacién, la TV, centran frecuentemente sus ata-
ques en el impacto psicolégico que produce es-
ta técnica especifica de comunicaciéon a través
de la jmagen. Se preguntan por ejemplo si las
largas horas de exposicién en actitud pasiva
frente a la imagen j no van a ejercer, a largo pla-
zo, efectos megativos sobre el desarrollo de la
persouw.idad y la capacidad intelectual de las
nues s generaciones. '

Mas alld de este cuestionamiento, se suelen
enjuiciar asimismo los contenidos de un nimero
grande de programas en que campea la violen-
cia, y que tenderian a formar caracteres habi-
tuados al crimen, a la agresividad desenfrena-
da, etc.

Sin negar la validez de estos planteoes de tipo
psicolégico, parecen, sin embargo, insuficientes
por cuanto consideran al medio de comunica-
cién impersonalmente enfrentado al individuo.

Ahora bien el articulo de R. Viola sugiere
una reflexién mas amplia sobre los medios de
comunicacién como un poder personalizado, y

ricardo cetrulo

por tanto con una intencién, en el contexto de
una sociedad con un determinado sistema eco-
n@mico y politico, y enfrentados no ya al indi-
viduo sino a un publico, frente al cual se defi-
nen como instrumeneos de cultura. (1)

Y en este contexto nos preguntamos: json
realmente los medios de comunicaciéon lo que
pretenden ser?

Los ‘hechos senalados en el articulo prece-
dente parecen sugerir una respuesta negativa
Ex efecto, en una primera aproximacién, po-
demos decir que mientras el criterio para la
seleccion de un programa sea el “ranking” po-
tencial —el porcentaje de audiencia previsi-
ble— o sea, su capacidad de triunfar sobre sus
eventuales competidores de otros canales, no
podemos esperar, de la TV en este caso, (*) mas
que una adaptacion al gusto del gran publico.
Y el gusto del gran piiblico va en la linea de la
diversion facil, de lo que no exige esfuerzo, vy,
si es posible, de lo que satisface dentro de cier-
tos canones éticos mis o menos elasticos e in-
definidos, las espontaneidades instintivas del

(1) Aunque Viola se refiera explicitamente a la TV, lo
que aquf digamos vale igualmente para los otros
medios de comunicacién habida cuenta de sus mo-
dos especificod de expresién.

(7) Insistimos en que lo dicho de la TV vale también,
¢on sus debidas adaptaciones, para los demas medios
de comunicacion.
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hombre. Es decir, que al obrar asi, los medios -

de comunicacién se dlrlgen a lo que es masi-
Vo en el hombre. ' '

Pero, ;no es ésta una respuesta demasiado
simplista? Porque se puede inmediatamente ar-
giiir que los medios de comunicacién son preci-

s~z nte “mass media” -——medios masivos— ¥y

que, por tanto, su funcién es transmitir una cul-
tura, pero una “mass culture”, la cultura que
corresponde a una sociedad de masas.

'Descubrlr la significacién de los medios de
comunicacién en la sociedad global, supone
que nos detengamos en el analisis de esta expre-
sién “sociedad de masas” con la cual se los re-
Jlaciona no sin una excesiva desaprensién y pe-
ligrosa ambigiiedad.

Ello nos permitira dilucidar, en primer lu-

gar si los medios de comunicacién son masivos

porque se dirigen a la masa, o porque la crean.
En segundo lugar si el caracter masivo, asi en-
tendido  es inherente a los medios de comuni-
cacién ,0 si depende del sistema econémico y
politico de la sociedad. Y, en tercer lugar, qué
caracteristicas especificas adquieren los medios
de comunicacién en los paises sub-desarrollados.

I

Medios de comunicacién y sociedad de masas

Conviene desde el comienzo despejar el equi-
voco frecuente segin el cual se identifica la
masa en una sociedad con todos los grupos hu-
manos que carecen de poder de decisién en
contraposicion a elite o minorias dirigentes e
influyentes. Tal parece ser el equivoco de los do-
cumentos de Medellin en sus capitulos sobre
Pastoral de masas y Pastoral de elites, en los
cuales, si bien no se define explicitamente la
nocién de masa, se puede deducir de la defi-
nicion descriptiva de elites: “Las elites son, en
nuestro contexto, a) de modo general: los gru-
pos dirigentes mas adelantados en el plano de
la cultura, de la profesién, de la economia y
del poder; b) de modo especial: dentro de es-
tos mismos grupos, las minorias comprometi-

(3) 22 Conferencia General del Episcopado Latinoameri-
ca. Medellin, 1968. Ed. Centro Nacional de Medios
de Comunicacion, Montevideo, p. 95.
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das que ejercen una influencia actual o poten-
cial en los distintos niveles de decisién cultu-
ral, profesional econémica, social o politi-
ca”. () Masa, en contraposicién, . serian los
grupos populares y mayoritarios  marginados
del poder, de la influencia, y de la decision en
sus diversos niveles.

No se niega aqui la.validez de esta divisién
de la sociedad en esas dos grandes. categorias.
Lo que se niega es que sea éste un fenémeno
especifico de la sociedad actual: en todos los
sistemas sociales de todos los tiempos han exis-
tido masas y elites en el sentido indicado. Con
lo cual, —de ahi el equivoco—, se pierde la
significacién original de la expresién “sociedad
de masas”.

Porque, en efecto, ella designa una realidad
compleja caracteristica de las sociedades que
han llegado a un alto grado de industrializa-
cién, y es, en cierta manera, su c011s¢cueqcia.

Sin entrar en analisis econémicos que no son
de nuestra competencia, retengamos solamente
un aspecto relevante para nuestro problema. Lo
tipico del fenémeno de la industrializacién, es
que, llegado a cierto umbral avanzado del pro-
ceso, se entra en una dinamica irreversible y
vertiginosa, en que la exigencia de producir
mas y de lanzar nuevos productos, se convierte
en condicién para la supervivencia de todo el
sistema. Pero obviamente, esto plantea, correla-
tivamente la necesidad de mantener una dina-
mica paralela en el consumo, o, vu]tfarmente
hablando, es necesario que la gente compre. Y
para eso no basta un alto poder adquisitivo,
sino que debe agregarse la motivacién concre-
ta para comprar tal articulo, o sea la “necesi-
dad” del nuevo producto. A este nivel de crea-
cién de nuevas necesidades —“falsas necesida-
des”— se situan precisamente los medios de co-
municacién en cuanto instrumentos de publici-
dad y endoctrinamiento. Porque no puede haber
garantias de que el consumo va a seguir el rit-
mo creciente de la produccién si no se domi-
nan los mecanismos conducentes a suscitar con-
ductas quasi-automaticas en el consumidor y no
se poseen los medios para llegar al gran pi-
blico. Lo primero lo proporciona la ciencia —o
al menos una cierta orientacién de la ciencia—
que al estudiar las regularidades de las conduc-



taé instintivas del hombre abre el camino a la
manipulacién. Lo segundo corre por cuenta de
los medios de comunicacién.

La operacién consiste en presentar los produc-
tos asociados con simbolos que desencadenan
los dinamismos instintivos del hombre, ya sean
simbolos sexuales, —imagenes provocativas, vo-
ces sugestivas— o simbolos de prestigio— el
producto presentado en un marco material su-
perior al del hombre medio— o de éxito per-
sonal etc.

Se supone que el ° bombardeo
del lector, del oyente o del televidente va debi-
htando las “defensas” conscientes, (la capaci-
dad de pensar y juzgar el valor del producto,
o su real nece51dad) hasta locrar la conducta

sistematico

esperada: el consumo. .

En suma_ la sociedad industrial (*) para sub-
s1st1r, debe ser una sociedad de consumo, y pa-
ra que ésta exista deben de crearse las con-
diciones que hagan posible las respuestas ma-
sivas mediante la manipulacién de 10 instintivo,
en el hombre.

Lo dicho hasta' aqui no seria en si . mismo
grave, por cuanto parece afectar simplemente
las conductas de consumo, es decir, s6lo un
sector de la vida del hombre. En este sentido,
la scciedad de masa no haria otra cosa que ali-
gerar la tarea de elegir en un ambito finalmen-
te banal: cémo vestir, qué alimentos preferir,
qué jabén usar, ete. »

Sin embargo la manipulacién de los medios
de comunicacién aun dejando de lado el conte-
nido de lo no-publicitario, va mas alld "de

las meras conductas de consumo. El impacto de

la publicidad no se limita a suscitar conductas
automaticas en un sector restringido de la vi
da del hombre, sino que comunica un orden
de prioridades de sus necesidades, en el cual
las verdaderas necesidades humanas totalizado-
ras, dejan su lugar a las necesidades instinti-
vas, exclusivizadas y auténomas. Comunica por
tanto una valoracion del éptimo humano al
que debemos tender pero ese 6ptimo humano

(4) Noétese que en todo este capftulo hemos tenido en
vista una sociedad altamente industrializada. Como
veremos mas adelante el problema adquiere, en ios
pafses sub-desarrollados, caracteristicas especiales.

es, por usar una expresion dura, el no-hombre
identificado a su no-libertad: el hombre alie-
nado.

La sociedad de masas, mas que una inocua
sociedad de consumo, es una sociedad incapaz
de tomar conciencia de su propia esclavitud;
y los medios de comunicacién que la originan,
aparecen a esta luz, no como instrumentos de
cultura creadora, sino de represion: actaan a
modo de anestesia, 1mp1d1endo al hombre su ]1-
beracién. (%) ’

Cabe preguntarnos a esta altura si los me-
dios de comunicacién son necesariamente esto,
o si mas bien su funcién depende del sistema
econémico y politico de la sociedad, entendien-
do por tal no los aspectos' juridicos formales
que lo expresan, sino los 1nfor1nales, pero no
por eso menos reales que se apartan en ma-
yor o menor grado de la norma aceptada. De
ahi que antes de considerar la funcién de los
medios de comunicacién en nuestras sociedades
subdesarrolladas, analizaremos cémo se han in-
sertado en la sociedad americana, en los dife-
rentes momentos de su proceso de industriali-
zacion.

(5) Refiriéndose a la sociedad industrial, de la cual he-
mos venido hablando, dice Marcuse: “El rasgo dis-
tintivo de la sociedad industrial avanzada es la as-
fixia efectiva de aquellas necesidades que requieren
ser liberadas... mientras que sostiene y absuelve el
poder destructivo y la funcién represiva de la socie~-
dad opulenta. En elia los controles sociales exigen
la abrumadora necesidad de producir y consumir
el derroche; la necesidad de un trabajo entorpece-
dor cuando ha dejado de ser una verdadera nece-.
sidad; la necesidad de modos de descansar que ali-
vian y prolongan este adormecimiento; la necasidad
de mantener libertades engafiosas tales como la li-
bre competencia a precios administrados, una pren-
sa libre que hace su propia censura, una libertad
de escoger entre marcas de fabrica y artefactos.
Bajo el gobierno de un todo represivo, la libertad
se puede convertir en un poderoso instrumento de
dominacién. Lo extenso de la seleccién abierta al
individuo no es factor decisivo para determinar el
grado de libertad humana, pero si lo es lo que se
puede escoger y lo que es escogido por el indivi-
duo. El criterio para la seleccién no puede nunca
ser absoluto, pero tampoco es del todo relativo. La
libre elecciéon de amos no suprime ni a los amos
ni a los esclavos. Escoger libremente entre una
amplia variedad de bienes y servicios no significa
libertad si estos bienes y servicios sostienen con-
troles socialies sobre lina vida de temor y trabajo,
esto es, si sostien®n la alienacién.” H. MARCUSE. El
hombre unidimensional. México, Ed.. Montiz, 1968,
pp. 29-30.
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I

Medios de comunicacion y proceso de
industrializacion.

De la sociedad industrial avanzada que he-
mos analizado en el apartado anterior dice
Marcuse “que tiende a ser totalitaria. Porque
“totalitaria” no es sélo una coordinacién poli-
tica terrorista de la sociedad, sino también una
coordinacién técnico-econémica no-terrorista
que opera a través de la manipulacién de las
necesidades por intereses creados. Previene por
tanto el surgimiento de una oposicién efectiva
contra el todo. No sélo una forma especifica de
gobierno hace posible el totalitarismo, también
un sistema especifico de produccién y distri-
bucién que puede muy bien ser compatible con
un “pluralismo” de partidos, periédicos, “po-
deres compensatorios”, etc. (8)

Paraddjicamente el pais que realiza mas
acabadamente el tipo de sociedad industrial, los
Estados Unidos, es el que se define a si mismo
como tipo de democracia ideal, y ha logrado
crear un, hasta hace pocos afios incuestionado
consenso entre sus miembros, en torno a esta
nocion.

Existe, pues, un hiato entre la imagen que el
americano tiene de su sociedad, (aunque en los
tltimos aflos esa imagen se ha deteriorado) y
la realidad profunda de la misma.

Pero, no obstante, esa sociedad ha pasado
por etapas muy definidas en lo que los socié-
logos llaman “proceso de modernizacion”, y es
probable que en las primeras formas del capi-
talismo americano la imagen haya estado mas
cerca de la realidad que en el presente.

En todo caso es cierto que la evaluaciéon de
los medios de comunicacién en relacién con el
credo democratico varié sustancialmente.

Cuando la pequena comunidad local tradi-
cional vz dando paso a una vida urbana mas
ampliada, que rompe el consenso convencional
pero sitia a los hombres en una red de relacio-
nes impersonales, los medios de comunicaciéon
van a ser considerados como portadores de una
doble funcién: librar del peso de la tradicién al
favorecer la comparacién entre una pluralidad

(6) Op. cit.,, p. 25.
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de ideas, y suplir las funciones que en la co-
munidad local ejercian los encuentros y discu-
siones personales. Veamos algunos textos que
se refieren a ese periodo:

“Cuando se empezé a especular acerca de las
consecuencias de los medios de comunicacién
algunos comentadores sociales pensaron que los
medios masivos no harian nada menos que re-
crear el tipo de opinién piblica informada, ca-
racteristica del “mitin del pueblo”, en el sen-
tido que los ciudadanos volverian a tener acce-
so casi de primera mano a una informacién so-
bre los problemas que requieran su decisién.
La gente habia perdido contacto con un mundo
cada vez mas grande, y los medios de comuni-
cacién lo pondrian nuevamente a su alcan-
ce. (7)

O bien: “En los primeros tiempos de los me-
dios de comunicacién, los observadores creye-
ron que su crecimiento en extensién y volu-
men iba a ampliar y animar al pablico prima-
rio. En tal visién optimista —escrita antes de
la radio, la TV y el cine— los medios de co-
municacién eran considerados simplemente co-
mo multiplicadores de las discusiones persona-
les. La situacién actual —escribe Charles Coo-
ley— “amplia indefinidamente la competencia
de ideas y todo lo que debe su persistencia me-
ramente a falta de comparacién, muy probable-
mente desaparecera, puesto que sélo lo que en-
cuentra eco en la mente del que elige sera re-
forzado.” Todavia excitado por la ruptura del
corsenso convencional de la comunidad local,
Cooley vié los medios de comunicacién como
un impulso de la dindmica convencional de la
democracia clasica, y con él, el crecimiento de
la individualidad racional y libre. (%)

Visién positiva de los medios de comunica-
cién que corresponde a la euforia de lo que
Mills llama “democracia clasica”, “basada en Ia
esperanza de que la verdad y la justicia surgi-
ran de la sociedad concebida como un gran apa-

rato de libre discusién” (?)

(7) Elihu Katz y Paul Lazarsfeld, Personal Influence,
Glencoe, The Free Press, 1964, p. 15.

(8) C. Wright Mills, Mass Society, en Eric and Mary
Josephson (ed.), Man alone, New York, Laure! Ed.
1964, p. 214.

(9 Op. cit.. p. 203.



¢Como no rcconocer en ello el paralelo del
optimismo contemporaneo por la incipiente eco-
nomia de mercado segiin el cual de la libre
competencia entre empresarios se seguiria el
bien comun?

La etapa ulterior se abre ya sobre el periodo
contemporaneo; la caracteriza Mills como el pa-
so de la “comunidad de ptiblico” a la sociedad
de masas, que hemos analizado criticamente en
el apartado precedente. Esta transformacién del
publico en masa, unida por otra parte, a la apa-
ricién de la gran corporacién, a la burocratiza-
cién en gran escala, a la concentracién de las
decisiones a niveles cada vez mas alejados del
simple ciudadano, cambia radicalmente todo el
sistema de relaciones humanas, y redefiue la
funcién de los medios de comunicacién. Pero,
cosa curiosa, la mayor parte de los sociélogos
americanos no parece advertir la significacién
profunda de esta nueva situacién. Y asi pueden
escribir en forma absolutamente “objetiva” y
sin que sientan cuestionado por ello el credo
democratico: “Las elites pueden mantener la
protesta y el descontento a un nivel bajo y ma-
nipulable, mediante la satisfaccién de necesida-
des elementales, sin sentirse obligados a concen-
trarse en otras mas elevadas. La publicidad, los
slogans la manipulacién de las necesidades eré-
ticas o infantiles, y otras formas de propagan-
da, pueden distraer la conciencia del pueblo de
preferencias mas profundas, para concentrarse
en las subordinadas.” !° Texto que nos conduce
hacia nuestra dltima pregunta: lo dicho hasta
aqui de un pais altamente industrializado, ;pue-
de en alguna forma servirnos de punto de refe-
rencia para comprender la significacién de la
sociedad de masas y de los medios de comuni-
cacién en paises sub-desarrollados y dependien-
tes? '
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Medios de comunicacién y subdesarrollo

Cabe en primer lugar preguntarse qué sen-
tido tiene hablar de sociedad de masas en pai-

ses no industrializados, supuesto que en el apar-
tado primero, sefialamos la sociedad de masas
como una exigencia de la industrializacién
avanzada. v

Es ciertes que los escasos polos de industria-
lizacién existentes en A. L. no son suficientes
para generar la dinamica de la que hemos ha.
blado antes. Es cierto, ademas, que en el con-
texto actual no existe mingin proyecto que en-.
care la posibilidad de una seria industrializa-
cién en nuestros paises aunque el lenguaje ofi-
cial a uso de las organizaciones internacionales
parezca sugerir que con un poco mas de esfuer-
z0, y un poco mas de ahorro, y con un poco
mas de inversiones extranjeras, lograremos fi-
nalmente llegar al nivel de los paises desarro-
llados.

Y sin embargo estamos accediendo acelera-
damente a una sociedad de masas en cuanto
que tenemos que contribuir con nuestra cuota
de consumo a la sociedad altamente industria-
lizada de la cual dependemos. Participacién en
el consumo, sin participacién en el esfuerzo de
produccién. Posicién doblemente deficitaria.

La funcién de los medios de comunicacién no.
puede ser considerada sino en este contexto de

dependencia.

A lo dicho en el apartado primero nada te-
nemos que agregar sino la connivencia con las
intenciones que otros tienen sobre nosotros. Es
decir que la orientacién que sefialaba R. Viola
a propésito de la TV no es simplemente el re-
sultado del interés comercial —fruto de la di-
namica propia del lucro y la competencia— si-
no que encierra ademas una intencién politi-
ca: impedir la doble toma de conciencia criti-
ca respecto de nuestra alienacién interior y de
nuestra dependencia exterior.

Con lo cual volvemos a puestra pregunta ini-
cial: medios de comunicacion: /instrumentos
de cultura?

(10) Robert A. Dahl and Charles E. Lidblom, Politics,
Economics and Welfare. New York, Harper, 1963.



los m.c.s en el proceso de
desarrollo de a.l.

informe

I — Ubicacién preliminar

Para suministrar el informe solicitado, es nece-
sario ubicar previamente el tema y establecer - al-
gunas definiciones.

{Qué es desarrollo? Se da a esta palabra las mas
diversas definiciones hasta resultar ambigua. ;Qué
clase de desarrollo? Al igual que Pablo VI en Po-
pulorum Progressio y la II Conferencia General
del CELAM (Medellin), nosotros pensamos en un
desarrollo integral del hombre. Desarrollo no es
sélo tener mas, sino, sobre todo, ser mas. Es pasar
de condiciones menos humanas a condiciones mas
humanas. Desarrollo es humanizacion. Lo cual no
excluye el tener mas; pero pone este tener mas
como instrumento al servicio del ser mas. No es
verdadero desarrollo el que es concebido en tér-
minos individualistas y egoistas; no es verdadero
desarrollo el ofrecido por el sistema capitalista,
que hace del lucro y de la competencia los moto-
res de la economia y aliena al hombre en los me-
canismos deshumanizantes de la sociedad de con-
sumo.

Para que pueda operarse el desarrollo en Amé-
rica Latina, es preciso entonces una transforma-
cién profunda de la sociedad. Esta transformacion
encuentra en estos momentos en nuestro continen-
te enormes obstaculos. Pueblos sometidos, explo-
tados, oprimidos, por los poderosos de adentro (cla-
ses dirigentes nacionales) y de afuera (los paises
ricos, especialmente Estados Unidos). Estructuras
caducas e injustas, frenan e imposibilitan el desa-
rrollo.
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En marzo de 1970 en Driebergen, Holanda, se realizo
la Consulta sobre “Comunicacion, Iglesia y Desarrollo”,
organizada por SODEPAX. Preparando esta Consulla
SODEPAX se dirigio a numerosos expertos en MCS del
Tercer Mundo y les pidi6 un informe que respondiera
a la siguiente pregunta: “;Qué obstdculos le hacen di-
ficil o imposible en su pais el uso de los medios de co-
municacion social para promover el desarrollo de su pue-
blo?”

El siguiente es el informe-respuesta de un experto del
Uruguay. El lector debe tener en cuenta que el informe
estd hecho para ser leido por europeos que no conocen
nuestros paises, sus situaciones ni a muchas personalida.
des del continente; de ahi que aparezcan algunas expli-
caciones que para nosotros resulian obvias.

Como condiciéon indispensable para el desarro-
1llo, se hace necesario un cambio total de estruc-
turas.

Existe comin acuerdo sobre la necesidad de una re-
volucién en América Latina, pacifica o vioienta. Pero
en cualquier caso (...) debe realizarse una revolucién.
(Jochn F. Kennedy)

Cambios “audaces, profundos, globales y urgen-
tes”, como los reclama el Papa en PP y en sus
discursos de Bogota. Las estructuras actuales no
son capaces de permitir al hombre latinoamerica-
no ser mas; ni siquiera son capaces de permi-
tirle tener maéas. Las masas latinoamericanas estan
cada vez méas pauperizadas. '

Vale la pena citar un juicio de la CEPAL, Co-
misiéon Econémica para América Latina de la
ONU. Esta tomado del Documento preparado por
la CEPAL para la Reunion Especial de UNICEF
realizada este ano en Santiago de Chile:

...La politica de desarrollp limitada a los instru-
mentos y técnicas empleados hasta el presente sélo
pueden fomentar cierto tipo de crecimiento ecohéinico

. que inherentemente se limita a si mismo, que es injus-
to y que contribuye a la marginalizacién de wvastos
estratos de la poblacidn.

...El contenido y la distribucién de la accién so-
cial publica (estén) hasta ahora debilitados y defor-
mados por la falta de objetivos claros y el cardcter
de las presiones que han determinado sus direcciones
de crecimiento.



..El desarrollo "quiéntico” debe ser (...) un pro-

ceso de cambio social con modificaciones trascendenta-

. les en las funciones y relaciones de los diferentes

orupes de la sociedad (ONU — CEPAL: Tendencias

Sociales y Politicas de Desarrollo Social en América
Latina, Mayo, 1969).

Pienso que, quiza, el primer punto de la Agen-
da podria consistir en ponernos de acuerdo en la
definicion de desarrollo; en el tipo de desarrollo
que queremos para nuestros pueblos y que debe-
mos promover a través de los MCS (medios de co-
municacién social). La discusion deberia incluir
esta tesis: no es posible el desarrollo (al menos en
América Latina) sin un cambio'profundo de es-
tructuras. Ello no excluye, evidentemente, el tra-
bajo de preparacion y educacién de las masas; pe-
ro siempre que este trabajo apunte en esa direc-
cion.

Promover el desarrollo en A_merlca Latina, sig-
“nifica sobre todo, entonces:

1. Concientizar a los pueblos, concientizar a
las masas, para que asuman su propio destino y

operen la transformacién, el cambio de esructuras
requerido. Se trata, fundamentalmente de una ta-
rea de LIBERACION:

Nuestros pueblos aspiran a su LIBERACION y a un
crecimiento en humanidad, a través de la incorporacién
y participacién de todos en la misma gestion del pro-
ceso personalizante... Por su propia vocacién, Amé-
rica Latina intentard su LIBERACION a costa de cual-
quier sacrificio... (Debemos) inspirar, alentar y urgir
un orden nuevo de justicia, que incorpore a todos los
hombres en la gestién de las propias comunidades

(MEDELLIN, Mensagje a los Pueblos 'de América La-
tina).

2. Significa, asimismo, concientizar a los pue-
blos ricos, para que hagan posible la justicia en
el mundo; para que comprendan que el bienestar
del que disfrutan es injusto, pues se nutre con el
hambre y la miseria del resto del mundo. Que
comprendan que el desarrollo y el sub-desarrollo
no son dos etapas de un proceso, sino dos caras
de una misma moneda; que el actual desarrollo
de los pueblos ricos engendra el subdesarrollo de
los pueblos pobres.

En cuanto al primer objetivo: ;qué funcién po-

"drian tener los MCS en la concientizaciéon libera-

dora de los pueblos latinoamericanos? Medellin
les asigna un papel fundamental:

Despertar en los hombres y en los pueblos princi-
palmente con los medios de comunicacién, una cone
ciencia de justicia, infundiéndoles un sentide dindmi-
co de responsabmdcd y solidaridad (MEDELI IN, doc.
sobre Paz).

Los medios de comumcacxon de masas (son) un
instrumento necesario y muy apto para  la educo-
cién, la condentizadén en orden al cambio de es-
estructuras y la vigencia de la 1ust1c1cx (MEDELLIN
doc. sobre Justicia).

'Si estamos de acuerdo en esta visién de desa-
rrollo y en esta funciéon de los MCS como agentes
de la liberacién y la transformaciéon de América
Latina, podemos pasar al tema de este informe,
que es el de examinar las dificultades concretas
para. utilizar los MCS como instrumentos para
“despertar una viva conciencia de justicia” y ope-
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rar “una concientizacion en ordem al cambio de
estructuras”.

I1 — Las dificultades

1. DPoliticas. Para cumplir su labor concientiza-
dora, para despertar una conciencia de justicia, el
comunicador necesita libertad de expresion. La ne-
cesita para poder denunciar las injusticias;; para
crear en los pueblos el deseo de cambio; para ha-
cerles ver que esos cambios son deseables y posi-
bles.

Ante las justas reclamaciones de los pueblos que
despiertan y comienzan a exigir sus derechos mi-
nimos y fundamentales (derecho a la alimentacidn,
al techo, a la salud, a la educacién) las clases diri-
gentes internas y externas han montado en casi
todo el continente un formidable mecanismo de
represion. La libertad de prensa, la libertad de
informacién, han sido cercenadas radicalmente,
cuando no totalmente suprimidas.

Basta mirar los dos mapas confeccionados en ba-
se al anilisis realizado por la XXV Asamblea de
la Sociedad Interamericana de Prensa, SIP, efec-
tuada en Washington er octubre de este afio, ma-
pas que publicé la revista Life en Espafiol en su
edicién del 20 de octubre ultimo. Segin el examen
realizado por la SIP —organismo nada sospecho-
so de izquierdismo e incondicionalmente adicto al
sistema capitalista—, ésta era la situacion de la
libertad de prensa en América Latina hace diez

anos (izquierda) y ahora (derecha):
(Ver los mapas de la pagina 117).

Y atn habria que afiadir que este mapa peca de
benévolo; que algunas manchas grises deberian
ser en realidad negras.

Desde la misma sesion de apertura del cénclave, la
libertad de prensa en Latinoamérica fue declarada en
estado agdnico (Revista Siete Dias, N? 131. Bs. Aires,
10 Nov. 1969).

En el semanario “Comunidad”, organo oficioso
de la Conferencia Episcopal Paraguaya, el padre
Francisco de Oliva sj describe bien la situacidn:

En América Latina quien quiera hablar de la ver-
dad pronto es encarcelado. Nuestros sistemas policia-
les suelen ser eficaces (...): casi lo tnico que te-
nemos bien organizado (Comunidad, N? 614, Asuncién
del Paraguay, 3% semana de octubre 1969).

El parrafo resulté premonitorio: cuatro dias des-
pués, pese a ser ciudadano legalizado paraguayo,
el padre Oliva fue expulsado del Paraguay y
llevado hasta la frontera argentina por la policia
sin darle tiempo siquiera a recoger sus ropas y
enseres personales. El nimero de “Comunidad” del
que transcribimos el parrafo precedente, fue el
ultimo. El gobierno clausuré el periédico, del que
posteriormente se ha vuelto a editar otro ntimero
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(con un nombre cambijado) en forma clandestina,
con los peligros consiguientes.

Otro ejemplo elocuente: segiin informa NA (No-
ticias Aliadas, servicio catélico) en despacho pro-
cedente de Rio de Janeiro.

La UNESCO otorgd el premio “Rehza Pahlevi” con-
ferido anualente al mejor sistema de educaciéon de
base en el mundo, al Movimiento de Educaciéon de
Base (MEB), organizacion de la Conferencia Episco-
pal de Brasil.

El métcdo empleado se parece al de la Accién Cul-
tural Popular en Colombia para impartir la ensefianza
primaria a los analfabetos adultos, pero se diferencia
en cuanto al contenido mds "'comprometedor”.

El MEB intentaba logrer a través de la alfabetizacién
que mientras aprendian a leer y escribir aprendieran
también a conocer y a asumir compromisos en la so-
ciedad. Definido como entidad de finalidad social y
educativa, el MEB se propone ’‘cooperar en la for-
macién integral de adultos y adolescentes de dreas
del pais que se encuentran en desarrollo, proveyéndo-
les de lcs elementos que les sirvan para iomar con-
ciencia de su dignidad de criaturas humanas, hechas
a imagen y semejanza de Dios, para que despierten a
la comprensién de sus propios problemas v busquen
soluciones comunitarias para un cambio de la situa-
cion, tengan criterios para juzgar los cambics que se
van produciendo y se transformen en agentes activos
del proceso de creacién de la cultura”.

En sintesis: el mejor sistema de educacion de
base del mundo, premiado por UNESCO; “una so-
lucién ideal para el 70 % de la poblacion analfa-
beta del Brasil”, como dice Noticias Aliadas. Pe-
ro sigamos leyendo:

Sin embargo, debido a- dificultades de orden politi-
co, no serd posible sequir llevando a la préctica este
método educativo (...).

El doble lema del programa: '‘concientizacién” {apren-
der a leer; aprender a vivir) y ‘“politizaciéon” (apren-
der a vivir: aprender a comprometerse con la comu-
nidad) no fue admitido (por el gobierno).

La edicidén total del texto empleado, que se titulaba
"Vivir es luchar’, ha sido confiscada (...) En su me-
jor momento el MEB trabajaba con 29 emisoras de ra-
dio y tenia 400.000 alumnos inscriptos. Hoy esa acti-
vidad se ha reducido u su minima expresién. Roletin
Informativo Vox Christiana — UNDA/AL, N¢ €, oc-
tubre 1969).

En mi pais, Uruguay, actualmente sometido al
régimen de “Medidas de Seguridad” (especie de
estado de sitio con supresiéon de las garantias cons-
titucionales), el escritor Mario Benedetti, best-se-
ller N° 1 del Uruguay, acaba de escribir en un
articulo:

Un gobierno como el nuestro le teme mas a la verdad
que a los cocteles molotov; y si le teme a la llamada



subversion os quivzds por la sospecha de que ésta pon-
aa verdadaes en circulacién, Desde su punto de vis-
ta mas bien teudal, no deja de tener razonss, ya que
en este momento la mera y despcjada verdad puede
convertirse en un elemerto francamente subversivo.

Qué ctro sentido tisnen las medidas pronias de se-
guridad que el institlucicnalizado propdsito de que la
verdad no tenga vias de acceso ni de comunicacién?
En este cruento 1969, las medidas ofician de tapén.
Hay que tapar finnemente las verdades, no sea que su
aroma se difunda, su vigor se contogie, su urgencia
se instrumente. Las medidas habilitan ademds a quie-
nes detentan el poder, ~ mentir descaradamente, tarea
patridtica que cuenta con el benepldcito (a vecss
histérico, a veces balbuciente) de la prensa ‘‘grande”,
la radio y la televisién, a tal punto que se necesita-
ria una finura de ojo electrénico para definir cudl de
las tres es la mds obsecuente (En SemanarioMarcha,
N¢ 1470, Montevideo, 14 Nov. 1969).

Es ilustrativo, como sintoma de la situacién im-
perante, transcribir la “soluciéon” que propone
Benedetti al final de su articulo:

Si unos caminos se cierran, hay que buscar otros.
Y en el caso de que n¢ existan, hay que abrilos. Si
les censores clausuran lo prensa independiente; si los
canales de comunicaciéon son destruidos; si las vias
de informacion son taponeadas, nada de eso debe im-
pedir sin embargo que la verdad asome su indiscreia
presencia. Siempre habrd muros, esquinas, patios, afi-
ches, platafcrmas, parroquias, sotanos, azoteas, donde
escribir o decir lo que haga falta.

Después de todo, si llegamcs a una situaciéon en que
la verdad no puede ser difundida por medios meca-
nicos, siempre nos queda la traccién a sangre,

Como se ve, Benedetti cree que ya no se puede
hacer nada a través de los MCS y que hay que
pasar —como en la Resistencia europea durante la
2% guerra mundial— a improvisar medios de co-
municacién clandestinos. Aunque no compartamos
su total pesimismo respecto de los MCS, el hecho
de que un brillante escritor, el mas popular del
pais, opine que ya no queda mas recursos que es-
cribir en los muros (lo que eguivale a renunciar
a su propia obra literaria) da una pauta de l!a si-
tuacién existente.

Desde mi perspectiva de uruguayo y de latino-
americano, pues, la primera dificultad que encaro
es la derivada de la situacion politica y las seve-
risimas restricciones existentes para la libertad de
expresion,

2. Ccmerciales. En los analisis que siguen a
continuaciéon, me referiré principalmente a dos
medios de comuniaccion: radic y TV. Los casos
de la prensa y el cine se encuadran en caracteris-
ticas diferentes.

En el Uruguay, ccmo en casi toda A. L., el xé-
gimen de la Radio y la Televisién es comercial. La
explotacion de las emisoras esta en su casi tota-

lidad en manos de empresas privadas, que finan-
cian el servicio mediante la venta de espacios de
publicidad.

Esta estructura comercial origina también gran-
des limitaciones, que los europeos, no acostumbra-
los a este régimen, suelen no tencr debidamente
en cuenta cuando piensan en el empleo de los
MCS latinoamericanos con fines sociales.

No se trata solo de que los programas son cons-
tantemente interrumpidos por largos espacios de
anuncios comerciales (la publicidad insume del
20 al 30 % del espacio total de transmisién). Se
trata de limitaciones mas de fondo.

En primer lugar, el objetivo de las empresas
comerciales que manejan la radio y la TV no es
educar al pueblo ni prestar un servicio social, si-
no obtener beneficios -econémicos, para lo cual
necesitan ccnseguir la mayor cantidad posible de
publicidad. Para ello deben nuclear grandes au-
diencias, poder mostrar a los anunciantes altos
ratings en los surveys de audiencia.

La forma mas facil, rapida, barata y segura de
nuclear grandes audiencias es ofrecer al publico
programas superficiales, vacios de contenido, que
atraigan a las masas por la cuota de evasién que
ofrecen. Mas avisos se consiguen con mas audien-
cia; mas audiencia se consigue con programas mas
masificantes, menos referidos a la realidad. Ello
lleva a las emisoras de radio y a los canales de
TV a estructurar una programacién mediocre, ca-
rente de contenido transformador de la mentali-
dad volectiva. El mero entretenimiento ocupa la
casi totalidad de la programacion; y se trata de
un entretenimiento alienante, anestesiante, masifi-
cante. Para programas de contenido, aun cuan-
do estén financiados, los gerentes niegan-espacios,
pues desconfian del éxito de estos programas y
temen que les hagan bajar el rating.

Ni las empresas propietarias de los MCS ni los
anunciantes tienen el menor interés en producir
ni financiar programas concientizadores. que de-
moran mas tiempo y exigen mas esfuerzo para
atraer a las masas que los programas de evasion.

Y aun cuando, tras vencer improbas dificulta-
des, el realizador consiga un espacio para un pro-
grama de concientizacién, como le es dificil tam-
bién lograr publicidad, tiene que ceiirse a un bud-
get reducido, trabajar con recursos de bajo costo
y eso mismo le impide competir con las grandes
producciones de evasién, para las que se dispone
de altas inversiones publicitarias, y, por consi-
guiente, de abundantes recursos econémicos.

Pero, ademas, no sélo hay de por medio inte-
reses comerciales, sino también ideoldgicos. Esto
lo ha visto bien la Conferencia de Medellin:

Muchos (de los MCS) es*dn vinculados a grupes eco-
némicos y politicos, nacionales y extranjercs, interesa-
dos en mantener el statu quo sccial (CELAM — Mede-

~ Nin, dcc. sobre MCS).
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El Encuentro Socio-Pastoral de Montevideo,
asamblea con representantes de todo el sacerdo-
cio, los religiosos y los grupos de laicos de la
Arquidiécesis, hizo la siguiente evaluacién de los
MCS de mi pais:

En no escasa medida (nuestros MCS) han contribuido
a desvirtuar la visién real de nuesira problemdtica
nacional, dandonos una visién interesada y falsa sobre
las causas y el proceso de desintegracion econdmica,
cultural y social. Léjos de propiciar la liberacién del
hombre, se tiende a su mayor condicionamiento.

Esta desnaturalizacién de los fines educativos que
deben cumplir. los MCS son la necesaria consecuen-
cia de que estdn manejados por empresas que se
mueven con metalidad exclusivamente capitalista, vin-
culados a grupos (...) interesados en mantener la
actual situacién social y en acumular las mayores ga-
nancias, sin preocuparse de la mediocridad y el sen-
sualismo a los que es llevado el pueblo (Encuentro
Socio-Pastoral, doc. Andlisis de la Realidad Nacional,
Arquidiécesis de Montevideo, diciembre, 1968).

Un ejemplo entre muchos. En 1963, un prestigio-
so pastor protestante muy popular en la TV (Emi-
lio Castro) y un talentoso periodista catdlico con-
siguen comenzar en un importante canal de TV
de Montevideo, una serie de programas para
plantear los problemas de la juventud uruguaya.
En el cuarto o quinto programa invitan a jéve-
nes campesinos y se plantea el problema estruc-
tural mas grave del Uruguay y que mas frena
el desarrollo: el problema de la tenencia de la
tierra. Se postula la urgencia de una reforma
agraria. Pero los propietarios del canal son, al
mismo tiempo, grandes terratenientes. Inmedia-
tamente que se plantea el tema de la reforma
agraria, la direcciéon del canal suprime definiti-
vamente la serie. El tema esta prohibido, es
“subversivo”.

Otro ejemplo reciente: en Chile, el canal de
television de la Universidad Catolica de Valpa-
raiso, comenzd a difundir un excelente ciclo de
programas de “concientizaciéon”, preparado con
la colaboracion de socidlogos y economistas de
la Universidad. El proposito era presentar, a ni-
vel pcpular y en forma accesible al gran publi-
co, la realidad social chilena y la situaciéon de
dependencia economica del pais con respecto a
las grandes potencias capitalistas. A los pocos
programas, el canal sufri6 una desercion en ma-
sa de anunciantes; perdi6 mas del 50 % de los
avisos, 1o que lo enfrenté a una grave crisis eco-
némico-financiera. :

Asi pues, en el Uruguay (y en todo el conti-
nente), el segundo obstaculo que enfrentamos, es
el condicionamiento comercial.

3. Sccit-culturales. Aun supuesto que el co-
municador logre superar los dos primeros obs-
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taculos: el politico (o sea, que pueda expresarse

con relativa libertad) y el comercial (esto es, que
consiga un espacio y apoyo econémico por via de
la publicidad u otros recursos) tendra que enfren-
tar un tercer escollo: el publico mismo.

Este publico estid fuertemente condicionado
culturalmente por las mismas estructuras sociales
en que esta inserto. Sus gustos, su mentalidad,
sus héabitos, han sido deformados por los MCS y
por los demas factores ambientales. Ha sido acos-
tumbrado a obtener de la radio y la TV un me-
dio de evasién, una cotidiana cuota de escapismo
ante la angustia y el temor generados en él por
la situacion de inseguridad en que viven las po-
blaciones latinoamericanas. El oyente no escucha
radio ni el televidente mira TV para pensar, pa-
ra formarse un juicio, para tomar conciencia de
la realidad, sino justamente para todo lo contra-
rio: para no pensar, para huir de la realidad, pa-
ra evadirse. ”'

Es interesante transcribir el juicio que el bra-
silefio Jcsé Marques de Melo, profesor de la Uni-
versidad de Sao Paulo, formula acerca de las
“telenovelas” (teleteatros episddicos, especie de
folletines televisados) que han invadido la tele-
vision de todo el continente latinoamericano:

Origen: FEl origen (de la telenovela en la TV bra-
silefia) se debe a la tentacién de las emisoras de su-
perar el bajisimo nivel de audiencia registrado en
1964: una media de 64% de aparatos apagados. Hoy.
la telenovela domina en todo Brasil una parte sustan-
cial de la programacién de todas las estaciones de TV.

Influencia: Hoy dia es imposible eliminar de las ho-
ras de descanso del pueblo brasilefio las novelas te-
levisadas, que han invadido lcs hogares, han creado
costumbres y formado hdbites. Su tipo de mensaje
inexpugnable penetra en las masas y bate todos los
records de audiencia. No hay ningin canal que se les
pueda resistir: quien intente decir “no” se encontrara
pronio en el camino de la propia capitulacién.

Naturcleza: Teniendo como prototipo la ‘‘novela bur
guesa’ del siglo XVIII y los "folletines” del siglo XIX,
la telenovela se sitia hoy en el plano popular de lo
novelesco y lo imaginario. A semejanza del suefio,
también aqui se han roto las barreras entre lo real y
lo imaginario: producte tipico de los MCS que son,
sin duda, lcs grandes proveedores de articulos de con-
sumo siquico.

Producidas en masa, estas historias televisadas lle-

van a una auténtica evasién sicolégica, a través de la
expansién emocional y de la fuga de problemas co-
tidianos. La telenovela galvaniza la atencién de la
‘masa humana y galvaniza sU necesidad de evasion.
Combinando sonido, imagen y movimiento estos pro-
gramas sz identifican cerd la realidad y pasan a for-
mar parte de ella.

Telenovela, opio del pueblo: La telenovela ofrece al
telespectador la posibilidad de huir de los problemas



cotidianos y encontrar una vida diferente, llena de mis-
ferio y emocién, amor y pasién (...); un mundo irreal
con el que se identifica. Tratase de una <=atisfaccion
sustitutiva para la vida dificil de coda dia. Identifi-
candose con sus héroes, las personas olvidan sus pro-
pios problemas o neutralizan las sensaciones depresi-
vas de sus fracasos,

En otros términos, se da el fenémeno de la catersis
colectiva: el telespectader se desahoga, elimina la agre-
sividad acumulada, adquiere una sensacion ficticia de
felicidad. '

Aprovechando la estructura verbal del ccncepto de
Marx podemos decir que la telenovela es el opio del
pueblo brasilefio. Ya pasé el tiempo en que sélo las
amas de casa eran dficionadas a estos pregramas.
Las estadisticas muestran que las telenovelas son alg>
habitual a toda la familia (incluso los hombres).

Conclusién: En realidad la lelenovelav no constituye
una excepcién dentro del conjunto global de los MCS.
Es la cuestién crucial de la cultura de masas: su ten-
dencia mistificadora y alienante. La cultura de masas
conduce a una nivelacién del comportamiento, que
Marcuse llama “pardlisis de la critica’”, lo que da
origen a una sociedad 'sin oposicion” {Jos? Marques
de Melo: Telenovela, catarsis colectiva. Reproducido de
la revista catdlica brasilefia Vezes por Boletin Informa-
tivo Voz Christiona — UNDA/AL N° 5, set. 1869).

Todo cuanto dice el autor referido a la televi-
sién brasilefia se aplica a la argentina, a la ve-
nezolana, a la peruana, c'ertamente a la urugua-
ya y, en general, a la de todo el continente.

Y alli radica la tercera dificultad. Por talento-
so que sea el comunicador, por aita que sea su
capacidad profesional, es dificil captar el inte-
rés del ptblico csn un mensaje concientizador,
cuando todo el aparato de los MCS esta dirigido

a suscitar una “paréalisis de la critica”, una so-

ciedad sin oposicién”, una “catarsis colectiva” ba-
sada no en la toma de conciencia, sino en la eva-
sion. El programa concientizador tropezara con
la ind’ferencia de muchos: es dificil competir con
los programas de evasion que a la misma hora
estan ofreciendo las demas emisoras. E incluso
corre el peligro de suscitar la reaccién irritada e
indignada de mucho puablico cuya mentalidad ha

sido deformada por los grandes MCS comerciales
y veran en ese programa algo intranquilizador,
perturbador, “subversivo”.

En el caso del Uruguay, la masa se ha hecho
conservadora, conformista; los cambios son vis-
tos con temor y aprensién. Las clases dominan-
tes han logrado imponer su ideologia a las cla-
ses dominadas; éstas piensan con las categorias
de las clases dominantes, '

El problema se agrava porque, como se ha di-
cho, el comunicador al servicio de un trabajo de
concientizacion cuenta con recursos econdémicos
limitados que le hacen aiin mas dificil competir.
Tendrd que limitarse a presentar un estatico pa-
nel con una modesta escenografia, en tanto los
otros canales ofrecen seriales de violencia de ori-
gen estadounidense, suntucsos shows con estrellas
famosas, concursos con enormes premios, etc., a
cuyo servicio cuentan con todo el despliegue téc-
nico necesario.

II1 — Conclusion

Nada de esto debe llevarnos a un pesimismo
radical ni a la inercia de gquedarnos cruzados de
brazos. El comunicador cristiano estd llamado a
desempenar su papel en la liberacién y el des-
arrollo de Ameérica Latina.

Pero debe ser consciente de que tendra que lu-
char contra enormes dificultades; que el éxito se-
ra dificil; que muchas veces sera vencido por los
obstaculos y que tendrd que volver a empezar,
ensayando otros caminos.

Frente a las dificultades descritas en los nu-
merales precedenties, es obvio que nadie puede
ofrecer recetas infalibles para superarles. A lo
sumo, puede sugerir caminos a experimentar, sin
poder dar garantias ni seguridades absolutas de
éxito.

En cambio, es seguro el fracaso de empresas
improvisadas, no debidamente planificadas, que no
iengan en cuenta los obstaculos descritos mas arri-
ba. Se hace imprescindible, ante todo, crear una
estrategia inteligenie y eficaz, plenamente cons-
ciente de que el sistema va a oponérseles en el

plano politico, en el comercial y en el socio-zul-
tural.

(Noviembre, 1969)
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opinidn publica en la iglesia

manvuel olivera

PIO XIL— “La lglesia es un cuerpo
vivo, y algo le faltaria, si no hubiera opi-
nién publica dentro de ella: una falta de
la que serian responsables tanto los pasto-
res como los fieles. (Cfr. AAS. Vol. 42,
p- 261 — Observatore Romano — 18 de
febrero de 1950) .

JUAN XXIIL.— “Entre los derechos
universales, inviolables, inalienables de Ila
persona humana, esti el derecho a la li-
bertad en la busqueda de la verdad y en
la expresion y la difusion del pensa-
mienio”.

GAUDIUM ET SPES N° 62.— “...re-
condzcase a los fieles, clérigos o laicos, una
justa libertad de investigar, pensar y ex-
presar su opinion con humildad y forta-
leza, en aquellas cosas en que son compe-
tentes. . ."”

. Planteamiento del Problema. (1) mucha gente. De ellas, unos son investigadores,
. , otros son tedlogos, unos son cientificos, otros
Hay temas que han suscitado las mas encon. . . :
L . son divulgadores. Unos se han mantenido en la

tradas opiniones dentro de la Iglesia: control de . .
. . .. . altura, otros han bajado al escindalo.
natalidad, celibato sacerdotal, justicia social, )

. . . Mientras resar inio rivado,
violencia, modo de adaptar la Iglesia al mundo Mientras expresaron su opinion en privad
moderno, sicoanalisis, pastorales, documentos no hubo mayores problemas. Pero cuando se

pontificios, etc. Sobre estos temas ha opinado difundio su pensamiento a través de los MCS,

(1) Este articulo comenzd siendo un ctmulo de notas de Lettres. Sin embargo, a medida que usaba esas fuen-
diversa procedencia. Recuerdo que entre eilas ua tes, iban siendo acomodadas a las necesidades decl

buen grupo pertenecian al libro del F. Enrique Ma-
za ''Los medios e informacion colectiva en México”
Las referencias estructurales a la Iglesia y en gene-
ral e} analisis fde las mismas, fueron primitivamente
una traduccion dv un articulo aparecido en la revista
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momento. Me es imposible precisar ahora, en deta-
lle, sobre todo por no tener ya las fuentes a mano.
la autoria de gran parte de las ideas que aqui apa-
recen.



el asunto fuce distinto, Surgleron entonces prt-

guntas Como estas: o
— ¢por qué no ‘tratan estas cosas directamen:

te con los responsables jerdrquicos?”

— ¢qué van a conseguir con estas cosas -di-

chas a todo publico?

— ¢no tienen-otros medios?

—— ées loglco hacer xmputacmnes a los pas-

tores?

o simplemente afirmaciones como las siguientes:
— estin rompiendo la umdad de la Iglesia.
— ensefian indisciplina,

. aumentan la confusién. .
— les falta amor a 1a Igles1a no tienen - ca-
" ridad.. S .

La mqmetud fundamental detras de estas pre-
guntas y afirmaciones era ‘que se saliese al pu-
~ blico, con cosas que deberian mantenerse ocul-
;ms, calladas, encerradas entre los tutelares mu.-

ros de los circulos pequeiios. Era sobre todo el
problema de la “‘gran prensa” - (filmada, escri-
ta, hablada o televisada) pues hasta los libros y
r'e\ziStzis especializadas podian convertirse enele-
Thentos de divulgacién popular... '

¢Por qué se va a’'la gran prensa> POy qué no

se contentan con hablar. o escribir directamente
a los responsables” jerdrquicos? En ultima - ins-
fancia la respuesta"liois parece ser esta:

" porque es una forma de intercambiar ideas.
La sociedad conversa por medio de los periodi-
cos, del radio, del cine, de la televisiéon, de las

revistas, del teatro, de los libros, de las confe- ..

rencias, ‘etc. ‘

" porque les interesa participar en'la construc-
cién de la sociedad. Se-sienten. responsablemen-
te ligados a Ja suerte de la comunidad y opinan
porque quieren participar.

porque les interesa que su voz sea escuchada
cuando se elijan los caminos de accién.
Por lo tanto la expresién publica de su opi.

nién es, en ultima instancia, una manera me-

"diante la cual, una persona, un grupo, una fuer-

za activa de la sociedad, ‘presiona” para que
sus ideas sean tenidas en cuenta, sobre algo que
sles preocupa.

" Y aqui es justamente donde vemos el nicleo
del problema. Mis alla de lo anecdético, de los
resentimientos 'y desequilibrios personales, el
problema de la Opinién publica en la Iglesia,

no se reduce simplemente a la libertad de ex-

presion sino que abarca la estructura misma de

la Iglesia, sobre todo aquellos puntos que en
altima instancia controlan todo su accionar.

El problema no es exclusivo de la Iglesia,
sino también de toda organizacién en la que
juega un grupo importante de personas e inte-
reses, desde un club de futbol hasta-todo un es.
tado. En este articulo nos reduciremos a esbo.
zar algunos aspectos en la Iglesm

2. Conceptos laterales

- Aqui no queremos preguntarnos si esas per-
sonas O grupos que expresan publicamente- su
opinioén, estuvieron en la verdad o estin equi-
vocados, si fueron o no prudentes. Ni podria-
mos entrar a estudiar ese aspecto, pues cada ca-
so debe ser visto por separado. Nos importa
preguntarnos si tienen o no derecho para hablar
y para hacer publicas sus opiniones; si son li-
bres para actuar, o si deben encerrarse en una
obediencia callada. Esta en juego por un la-
do, la autorldad eclesidstica y la obediencia
que a ella s€ debe Por otro, la responsa-
bilidad, la libertad, y la participacién de
los mlembros de la Iglesm en el quehacer de
'la misma. Es decir, estdn en juego los derechos
de la autoridad y los derechos —también invio- -
lable5~— de los que obedecen. Porque pertene-
cer a la Iglesia no significa nada méis que obe-
decer, sino pensar, ser responsable opmar y
también actuar. _

‘Es interesante n_btar que cuando hablamos de
“opinién publica” en general nos referimos al
ambito fuera de la Iglesia. No nos hemos preo-
cupado mayormente de la opinién publica “in-
terna” y de los 6rganos adecuados para dejarla
expresarse. Admitimos el periodismo en general
como un érgano interesante para informar e in-
formarnos sobre las tendencias que juegan en ’
el mundo. :

Pero no vemos como un drgano apropiado pa-
ra dar cabida a las diversas corrientes formadas
dentro de la Iglesia. Sabemos que hay enjuicia-
mientos sobre las orientaciones recibidas, las di-
recciones tomadas, la vida de la Iglesia. Es el
campo de las opiniones, de las criticas, de los
rumores mds o menos fundados, de la aproba-
cién o del descontento por actitudes de perso-



nas e instituciones. Pero preferimos dejar todo
eso a nivel de comunicacién personal, de boca
a ofdo, por mis que de este modo, se llene toda
una ciudad.

Entra en esto una defensa de la unidad, sin
que nos atrevamos exactamente a precisar en
qué consiste. Muchas veces la confundimos con
la uniformidad. La frase de San Agustin, hecha
suya por el Vaticano II: “En lo necesario la uni-
dad, en lo opinable la libertad y en todo la ca-
ridad”, no se tiene suficientemente en cuenta
en toda su dimensién.

Juega también un concepto de la caridad que
conduce a rechazar toda posibilidad de que los
conflictos —por mds que claramente existan—
se manifiesten publicamente.

También estan de por medio, diferentes con-
cepciones teoldgicas, no en cuanto a la aceptai-
cion de los dogmas, sino a la interpretacion
practica de los mismos, los puntos de partida, las
metas. . .

Hay una aceptacién de la estructura “occi-
dental y cristiana” de la Iglesia, de su organi-
zacién fisica digamos, a la que se acepta como la
unica posible, la mejor, sin necesidad de que
nada fundamental sea criticado con vistas a un
cambio. Los documentos de Medellin, que re-
leen el Vaticano II para nuestro contexto Lati-
noamericano, se leen hacia afuera, olviddndose
que también puede hacerse de ellos una lec
tura interna para corregir también en casa lo
que queremos modificar profundamente fuera.

Y en tltima instancia hay un juego de pode-
res que inevitablemente, no por ser Iglesia, si-
no por ser sociedad de hombres, entra en
conflicto.

3. Algunos fundamentos en favor de la liber-
tad de Opinion.

La incorporacién a la Iglesia por el bautismo
y la asuncion plena de nuestras responsabilida-
des cristianas por la confirmacién, nos obligan
a proceder responsablemente, a interesarnos ac-
tivamente en todos los campos donde la Iglesia
desarrolla su accion. Esto es, tal vez, el funda-
mento teologico de la opinidon publica dentro de
la Iglesia.

La Iglesia no tiene por fin ahogar la singula.
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ridad . personal, sino al contrario liberar. para
bien de todos, cada perspectiva particular. En un
mundo tentado por el totalitarismo de los com.
portamientos y de las opiniones, debe ser profé.
tica. A los cristianos corresponde pues, usar esa
libertad para mostrar que también a través de
cllos viene el aire fresco de la renovacion, del
aggiornamento, tan querido de Juan XXIIL

La apertura en la vida concreta hacia la cole.
gialidad, forma plural del ejercicio de la autori-
dad, postula a todos los niveles el funcio-
namiento de ese plurarismo.

Necesitamos conocer las opiniones de los di-
versos grupos que viven responsablemente el
cristianismo, para conocer la situacion religio-
sa en toda su extensién. El Espiritu no se ha
atado a determinadas estructuras. Hay multiples
canales por donde se expresa y debemos apro-
vecharlos.

Todo dirigente debe conocer las diversas co-
rrientes de opinién (aunque no sea mds que pa.
ra defenderse de ellas) si quiere gobernar con
tino. Debe conocer las actitudes de las fuerzas
vivas de la comunidad que gobierna. En este
sentido los 6rganos de opinién puiblica juegan
un papel sumamente importante.

Por otra parte, los MCS nos dan posibilida-
des muy utiles para iluminar a través de un dia-
logo maduro, los caminos de adaptaciéon de la
Iglesia a nuestros diversos mundos.

Y el hecho de conocer mejor las diversas li-
neas de opinién, permite a un pueblo conocerse
mejor a si mismo. Al adquirir una conciencia
mids clara y profunda de lo que se torna cada
vez mds responsable de sus actitudes y expre-
siones.

La libertad de expresion encierra en si misma
una virtud purificadora. Nos sittia en la reali-
dad a fieles y a pastores. Nos obliga a ser humil-
des y a reconocer que no tenemos el monopolio

de la verdad. Dios es nuestra garantia. Pero una

garantia no significa ser un criterio para cada
una de nuestras verdades. Por eso nos orienta
hacia una continua revision de la vida privada
y comunitaria en funcién de las exigencias del
testimonio comunitario.

Nos obliga a no superar las tentaciones inter-
nas de la lglesia cortando por lo bajo, por la
mediocridad del pensamiento y de la accion. Ca-



da aristiano dehe descubriv L audacia de Cyis-
to bajo la conduccion del Espiritu. De un Cris-
to dificil. cuya verdad es nuds incisiva que una
espadic de dos filos y que al mismo tiempo que
es una salvacion universal es signo de contradic-
cion. La lucha por la liberacion del pecado en
todas sus dimenciones nunca seri comoda ni
tranquila.

1. Prdctica post-conciliar

La vida prictica se adelanté a las teorias y
dio respuestas concretas, a las preguntas plantea-
das. El clima de libre expresion vivido por la
Iglesia en el Vaticano II y Medellin, ha llevado
a la luz publica, lo que muchas veces uno ape-
nas se animaba a pensar.

En el periodo anterior al Concilio los érga-
nos oficiales se habian habituado a ejercer el de-
recho de expresién practicamente solos, no en-
contrando en torno suyo, mas que la aprova-
cién o el silencio. Los que buscaban una refor-
ma, la hacian por la linea del retorno a una tra-
dicién mds antigua. A lo mds, algunos se arries.
gaban a interpretar los documentos oficiales. Ir
mds alld era exponerse a sanciones disciplina-
rias. Y de cualquier manera esta tentacién esta-
ba circunscripta al mundo de los clérigos.

En el periodo post-conciliar, una expresion
nueva se manifiesta paralelamente al lenguaje
oficial. Es espontdinea, provocada por una toma
de conciencia de las situaciones humanas, de las
realidades del mundo, y de sus necesidades. No
se engarza tanto en Ja vida interna de la Igle-
sia, sino mas bien en aquellos llamados de nues-
tro tiempo, que repercuten en la conciencia cris-
tiana. Por eso, es creadora. La época del comen.
tario, mas o menos riguroso, ha pasado.

Esta nueva expresidén surge mis de los laicos
que de los clérigos. Los laicos se pronuncian en
dominios hasta ahora reservados a ciertas élites,
y en una forma que evidentemente deja de lado
el estilo clerical. Este estilo clerical acostumbra-
do a un lenguaje tipico, es autoritario, técnico,
prudente, conforme. La nueva expresion es mds
que nada tipo testimonial, una voz donde la
conciencia arriesga sus dudas y sus opiniones,
sus combates y sus deseos. Este nuevo lenguaje,
aunque primordialmente de los laicos, es tam-

bi¢n utilizado por aqucllos sacerdotes, que sc
desclericalizan. (También se da el fenémeno al
reveés: ciertos laicos se clericalizan) .

Por ultimo, esta nueva expresion se suele en-
tregar al dominio publico a través de los me-
dios de expresion masiva, ignorando deliberada.
mente, la [éormula del uso interno, y-del secreto.

Hay pues una liberacion con respecto a la si-
tuacion anterior.

5. Dificultades a Nivel de Estructurus.

Este progreso de hecho, no esti excento de
greves problemas. Se lleva a cabo cuando las
estructuras eclesidsticas permanecen de tipo au-
toritario en manos de un grupo determinado.
El poder colegial de los Obispos, permanece to-
davia muy difuso, y, de todas maneras, no lle-
ga efectivamente hasta el pueblo cristiano.

Si miramos la creacién de nuevos organismos,
estos son concebidos segin un modo extricta-
mente consultivo, para que la autoridad, tenga
mejores elementos de informacién, pero sin lle-
gar a modificar la forma de gobierno. Miés aun,
en este proceso de consulta, puede llegarse has-
ta el menosprecio si la autoridad para tomar de-
cisiones no se compromete a balancear su po-
der con el de aquellos que han sido consultados.

Mientras la libertad de expresion no pueda
pasar al plano de la elaboracion efectiva de de-
cisiones.y por consiguiente al de su ejecucion, es
apenas una libertad infantil. Por otra parte una
libertad de expresién que sea madura, respon-
sable, o que las autoridades mantengan dema-
siado tiempo alejada, desoida, desconocida, ne-
cesariamente se deteriora.

Es decir que si se acepta en serio la libertad
de opinar en la Iglesia, las estructuras de gobier-
no deben adaptarse. Mientras esta mutacién no
se lleve a cabo, la libertad de expresién es una
libertad, en embri6n y si las cosas tardan dema-
siado, lo que ha visto la luz por una tonjuntu-
ra favorable y puede dar frutos positivos, cae-
r4 rapidamente en la esterilidad, ¢ en enfrenta-
mientos ‘“violentos”. El ejemplo del catolicismo
holandés, entre otros, puede ilustrar bien este
punto.

Este peligro no es hipotético. ¢Cémo no in.
terpretar algunas actitudes del gobierno eclesias.-
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tico, como un retroceso o por lo menos, co-
mo un freno? ¢Qué significa esa forma de ac-
tuar que zanja los problemas gracias al argu-
mento de “autoridad’? Posiciones contrarias son
desoidas o condenadas sin recurso alguno. Mds
aun, con frecuencia expresiones que cuestionan
este universo mental, son sistematicamente ob-
jeto de sospecha, y por supuesto, dejadas de lado
en el momento de las decisiones.

Lo inquietante es que no se trata de actos
aislados y accidentales. La lista de hechos que
revelan esta actitud es larga y constata el re-
chazo a escuchar y respetar una conciencia cris-
tiana, que se atreve a no pensar segun los es-
quemas mentales tradicionales. Los signos de es-
ta actitud son muchos y variados: clima de sos-
pecha, maniobras, delaciones, procesos, todo lle-
vado bajo la mascara odiosa del anonimato. Ata-
ques en general, sin especificar nada en concre-
to, a la ortodoxia, presiones a nivel de superio-
res religiosos y eclesidsticos.

6. Dificultades a Nivel de Mentalidades.

En la raiz misma de la fé, la libertad de ex-
presién en la Iglesia, pone de manifiesto una
serie de problemas que es bueno traer a luz.
a) Conflicto entre ortodoxia y libertad de ex-
presion. ;Como hacer para que el esfuerzo de
inteligibilidad, de precisién, de coherencia,
y de unidad de la {é, pueda protegerse contra
el espiritu de sistema, de servidumbre a una or-
todoxia estrecha que se encasilla en la reivindi-
caciéon de su autoridad? Es verdad que la cris-
tiandad (este conjunto politico-cultural a cuya
progresiva desaparicidon asistimos) ha asegura-
do la trasicién entre el mundo antiguo y el mo-
derno. Ha creado una sintesis de valores, inspi-
rado, posiblemente, por la idea griega de un
mundo ordenado, y por €l concepto romano de
un Imperio Universal. Pero considerar esta sin-
tesis como definitiva es matar toda expresion
que provenga de un nuevo ‘contexto cultural.
De hecho, €l identil;'icar la fe, a un momento de
de su realizacién en la historia, es momificarla.

El dnico dambito posible a la “Actualidad” de

la fe, radica en su re-encarnacién en y desde el
mundo actual.
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Por otra parte la integracion del cristianismio
a un sistema, conduce necesariamente, en tan.
to que sistema, a un imperialismo de tipo espi-
ritual. Sin embargo, la fe, siempre deberia vol-
ver al acontecimiento de Jesucristo, como un
llamado constante a la decision, a la eleccidén, a
la responsabilidad, como fuente quc orienta la
vitalidad de nuestras opciones profundas.
by Conflicto entre la omnipotencia de Dios y
la libertad del Hombre. Este conflicto no es
tan teérico como parece, dado que la autoridad
religiosa tiende a situarse del lado de la sobera.
nia divina. Si por omnipotencia de Dios, enten.
demos, una transferencia, una prolongaciéon del
poder estatal, del prestigio, de la fuerza, del de-
recho de los poderosos, no hay libertad posible.
La omnipotencia se vuelve entonces el agranda-
miento monstruoso del instinto de dominacién,
del abuso del poder, de la violencia, de la tira-
nia, que recela toda autoridad humana, aunque
su buena voluntad pueda ser inmensa.

Sin embargo no hay, evangélicamente, otra
omnipotencia divina ge la humildad de Jesus
de Nazaret. Y no es “a pesar” sino en ¢l seno
mismo de esa humildad que Dios se presenta
al consentimiento de la libertad del hombre. Es-
to no significa postular a un Dios demagogo,
complice, igualmente insoportable a la libertad
humana. El hombre puede preferir, segun esta
concepciodn, vivir por “procuracion”, resguardin-
dose en Dios protector, en lugar de tomar so-
bre si la responsabilidad de su liberacién, vy
afrontar la inevitable inseguridad de todos los
caminos humanos. No es asi el Dios del Evange-
lio. Si Dios viene al encuentro del hombre en
su Hijo, es para comprometerlo activamente, a
esa superacion de la cual tiene necesidad en ra-
z6n de su vocacién profunda, para que pucda
ser lo que debe ser: un hombre que se realiza a
si mismo en la libertad.

7. A modo de conclusion.

Una cosa es ver el problema y otra indicar
soluciones. La libertad de opinar, no es una ta-
rea enteramente ‘inocente”. En algunas circuns-
tancias hasta puede ser decisoria, sobre todo cn
situaciones inestables como las que vivimos

Por otra parte no basta de ninguna mancra
ni con los caminos de “censura” ni con leycs



que dictaminen de antemano como arreglar un

conflicto después que ¢ste se ha producido.

Creciuos que hay que enfocar el problema
de una forma creadora, hacia una disminucién
que oriente todas las potencialidades hacia un
tipo de desarrollo integral de las comunidades
en que vivimos. Esta orientacién debe tener en
cuenta cse “ser mis”’ que también se debe apli-
car de puertas adentro a nuestra Iglesia, tal ves
“subrdesarrollada™ en mids de un aspecto
estructural.

Teniendo esto en cuenta, nos parece conve-
niente indicar algunos puntos que nos parecen
mis salientes, para nuestras realidades concretas:

1. La magnitud de trabajo, su profundidad,
nos 1mpone superar varias sttuaciones:

a) la de desistir, de abdicar. Puede entrar en
juego aqui el deseo de ““vivir en paz”, el
temor a la sancién autoritaria, o el miedo
a escandalizar, o a vernos suprimidos, mar-
cados, condenados. También el de sentir-
nos incomprendidos, desaprobados por aque-
llos que nos rodean. Temer el esfuerzo que
supere la propia pusilanimidad, las propias
Jimitaciones e incertidumbres.

b) 1la de la rebeldia abierta, de critica violen-
ta, la del ataque pérsonal, la del resenti-
miento. La de la satisfaccion personal so-
bre el bien comun. '

¢) La de creernos superiores, irrebatibles, uni-
cos portadores de la verdad, elite previlegia-
da que desdena las complicaciones del vivir
diario.

d) La de no tener paciencia para recorrer el
largo camino de ese desierto que si es ya
liberacién, es recién un comienzo.

2. Debemos fomentar un sincero ambiente
de libertad que posibilite €l desarrollo de las
diversas concepciones sobre todo cuando tocan
puntos claves en todo ese campo “opinable” que
sefiala San Agustn. Y debemos hacer sentir la
seguridad de que la propia opinién tiene un
lugar respetado vy considerado dentro de la
Iglesia.

La tentacién,-de autoridades eclesidsticas (in-
cluidos nuncios y superiores religiosos) de aten-
der sobre todo a la dimensién “control”, ‘“‘cen-
sura”’, “defensa de la ortodoxia”, o como se le
llame, debe ser contrapesada convenientemente.

Aclaremos: esta tentacion sobre todo en el
campo de los MCS s6lo consigue alejar a la
gente de valor (quienes por otra parte tienen
multiples férmulas para hacer conocer su pen-
samiento) mientras reduce el nicleo que rodea
a la jerarquia eclesidstica a personas dociles, pe-
ro de dudoso valor.

Se mantendra la paz y la igualdad de crite-
rios, pero dificilmente se podrd valorar todo lo
que positivamente se pierde.

En la Iglesia, no hay mucha costumbre de
opinar publicamente. En parte, por esa falta de
responsabilidad activa de tantos cristianos que
no participan en los intereses, objetivos, y bien
comtn de la Iglesia. En parte también, por esa
larga tradiccidn paternalista que nos afecta. La
vivencia de participacién, de responsabilidad
activa, de responsabilidad colectiva, de gestién
comin, es todavia incipiente y titubeante.

Sin embargo, el pensar cada catélico las co-
sas de la Iglesia como suyas, y el expresar su
pensamiento para contribuir a la obra comin,
es una obligacién profundamente anhelada, en
la pertenencia a la Iglesia y en la misma voca.
cién cristiana. '

Con estas circunstancias crear opinién no sig-
nifica ante todo fomentar una determinada opi-
nion. Significa mds bien, despertar las diver-
sas corrientes de opinic')n,': y ayudarlas a expre-
sarse, publicamente. Por eso implica la necesi-
dad de despertar la conciencia de todos a par-
ticipar activamente en los diversos niveles don-
de la Iglesia se desenvuelve, interesarse por sus
planes, sus objetivos, el desarrollo de los obje-
tivos, €l desarrollo de los mismos, etc.

El ejercicio de la libre opinién debe llevar
a una madurez de critianismo responsable. Esto
nos debe llevar a crear, en ultima instancia, es-
tructuras dialogantes en la Iglesia, donde los
cristianos pueden tomar la palabrz Expresar sus
ideas de tal forma que la necesidad de partici-
pacién, que ya se hace sentir, sea efectiva y no
simplemente desviada a canales inofensivos e
inoperantes.

Parece necesario revisar si no es €]l momento
de tener un Boletin Interno Nacional o Dioce-
sano, donde se difundan noticas, se estudien mo-
vimientos, se discutan con libertad y confianza
los puntos de vista de las diversas orientaciones
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cristianas .que se manifiestan en la. Iglesia. local
sin necesidad-de salir para ello a la- gran prensa
la radio o la television. Este organo interno pue-
de ser el lugar donde se expresen, dlal(_)guen,
los diversos movimientos que juegan en este mo-
~ mento en toda la Iglesia. No-simplemente los
o.fi_ciales‘\y jerarquicos, sino todos los proceden-
" tes de quienes de alguna manera u otra, estin
creando o pueden. crear una opinién publica en
- la Iglesia. Si existen estos Boletines o Revistas,
habria . que: apoyarlos decidida y claramente.
.-3.  En un continente en.crisis, en camblo, Yy
. en:un pais que se precipita hacia refonnas im.
. previsibles, es necesario prever - formulas para
una 1n£01mac10n correcta de las diversas lmeas
en la que se comprometen los mxembros de Ia
Iglesia.
Los MCS en general tlenden ‘a seleccionar 10
que les conviene segiin sus.orientaciones . par-
ticulares. ' '

Es conveniente por lo menos, ver como con.,

seguir informacion fidedigna de las diversas ac-

titudes~ de- los diversos grupos. dentro del pais
y en.el continente y buscar férmulas adecuadas
para hacerlas conocer a pesar:de .un estado de
‘facto” donde las lineas renovadores serin . celo-
samente vigiladas y en ultlmd instancia persc-
guidas. ,
- 4...;_,..Vver, la posibilidad de colaborar mas asi-
duamehte con Noticias Aliadas (informando y
utilizando . el - material informativo) - para
que cumpla mejor. este servicio interno a.nivel
continental. | | .
A Not1c1as Aliadas se la ha criticado, tamblen
se la ha elogiado. Se utilizan cada vez més sus
servicios pero poco se ha p_ensado en colaborar

_enviando material que valga la pena. -

5. Conocer y colaborar con los 6rganos -ex-

.tracontin'_emales, que estdn interesados en difun-

dir las vivencias cristianas que impulsan nuestro
Continente. De esta menera la opinién publica
latioamericana puede colaborar al desarrollo ge-
neral de la Iglesia.

“La Iglesia catélica considera que forma parte de su mision
predicar a los hombres, con ayuda de los medios de comunicacién
social, el mensaje de salvacién...” (I.M.,3)

...."Apresirense, pues, los sagrados Pastores a cumplir con es-
te campo (el de los MCS) su misién. intimamente ligada a su deber
ordinario de predicar” (M., 13).

“En el mundo de hoy la Iglesia no puede icumplir con la mi-

sién que Cristo le confiara de llevar la Buena Nueva “hasta los con-
fines de la tierra” si no emplea los MCS. . .” (Medellin, MCS. 2.4).

Los MCS “son un imperativo de los tiempos presentes para
que la Iglesia realice su misién evangelizadora” (Med. MCS. 2 4 1)

Es funcién de los MCS crear la opinion publica en la Igle-
sia y facilitar su expresion:

“Esta actitud de apertura favorece la necesaria libertad de ex-
presién, indispensable dentro de la Iglesia siguiendo el espiritu de
Gaudium et Spes N® 92. . .” (Med. MCS. 3.13).
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pueblo, fe y alienacién

Sucediéo en marzo de este 1970 en Mon-
tevideo. Sabedor de que una emisora capi-
talina esta buscando “algo para Semana
Santa”, J. D., un catélico experto en radio,
prepara una serie de charlas. Les da un con-
tenido actual, conectando el mensaje del
Evangelio con la realidad latinoamericana y
sefialando la dimensidn del compromiso cris-
tiano con el “aqui y ahora”. La direccion de
la radio ‘lee les charlas... y las rechaza.
“"Desde el punto de vista radial estan muy
bien hechas: perc nosoiros buscabamos otra
cosa... algo espiritual, religioso, tradicio-
nal...”

El episodio sirve para constatar una vez
mas como el auténtico mensaje cristiano, li-
berador y comprometido, encuentra siste-
maticos obstaculos en los medios de comu-
nicacion de masas; cémo las estructuras eco-
noémicas e ideolégicas erigen sus barreras
“profilacticas” contra él. Pero podria servir
también para preguntarnos: de haberse en-
terado del insuceso, jcomo habrian reaccio-
nado las esferas eclesiasticas? ¢En quién ha-
brian hecho recaer la culpa: en la emisora
que se nego a difundir las charlas (y, conse-
cuentemente, en las estructuras que deter-
minaron esa negativa) o en J. D.? Por lo
que nos ensefia la experiencia. no pocos je-
rarcas y sacerdotes habrian imputado a J.
D. “un error pastoral”. Se perdié una opor-
tunidad de “llegar al pueblo” En esos dias
“propicios”” de Semana Santa, en que las ra-

'

mario caplén

dios estan abiertas a transmitir programas
religicsos y el publico bien dispuesto a es-
cucharlos, se frusiré6 una posible “presen-
cia” de la Iglesia” en los medios de comu-
nicacién. Lo importante era “estar”, “llegar”,
aunque no fuera con un mensaje no total-
mente satisfactorio. §No era preferible eso,
en lugar de insistir en unas charlas que, se-
guramente, de haberse irradiado, habrian
inquietado, confundido, perturbado a mu-
chos cristianos deseosos de un mero "ali-
mento espiritual”. Hay un pueble que si-
gue profesando “sentimientos cristianos";
que en buena medida ya no va a la Iglesia
pero que, en cambio, pasa horas mirando
televisién o escuchando radio. Es preciso no’
dejar pasar ninguna cportunidad de “llegar”
a ese pueblo. ..

LO IMPORTANTE ES ESTAR

Este mcdo de razonar es uno de los que
se da mas a menudo cuando la Iglesia se
plantea la necesidad de su "presencia” en
los medios masivos de comunicacion. Se tra-
ta basicamente de preservar, de conservar
la fe popular, los valores religiosos ya exis-
tentes en el pueblo. Escs valores estan ame-
nazados por el mundo moderno seculariza-
do, porque la Iglesia, omisa y negligente, no
ha sabido “modernizarse” y permanece au-
sente de los medios de comunicacién de ma-
sas. El pueblo. que acude cada vez menos a
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la Igleala, esta en cambio sometido a la po-
derosa influencia de los mass-media,.

Esta explosion de los “mass-media”
ha provocado, efectivamente, una “mu-
tacién historica”. Es decir, un cambio
en la vida del hombre que hoy no po-
demos medir (...)

Ahora bien: ;qué estamos haciendo
para afrontar pastoralmente tal situa-
cion? Una de dos: o comenzamos rapi-
damente a andar; o pretenderemos con-
traponer nuestra viejecita catequista con
su docena de ninos a los rayos laser, el
magnetoscopio y el telescritor,

Lo menos que podemos intentar es
(...) responder al reto que nos presenta
esta explosion. Y no llegar tarde; que
eso ya lo hicimos demasiadas veces (}).

Sobre (nuestra tumba) se podra escri-
bir: “Aqui yacen los hombres que utili-
zaron. .. o dejaron de utilizar los asom-
brosos medios de la Edad Moderna para
extender el reino de Dio§” ®).

..Es urgente, entonces que, para “extender
el reino de Dios” haya una “presencia de
la Iglesia” en los medios de masa; que haya
prensa catdlica, radio catdlica. televisiéon ca-
tolica, “horas” catédlicas en la radio y la
TV...

Pero, ..en qué consiste “responder al re-
t0”? Simplemente en eso: en multiplicar el
pulpito por medio de la rotativa, el micré-
fono o la telecamara.

Si la tradiciéon de la Iglesia ha sido en-
sefar y hacer caridad, ha llegado la ho-
ra de emplear medios econdémicos para
hacer eso mismo en gran cantidad a
través de los “mass-media” (3).

Adviértese, pues, que la renovacion que
con tanio apremio se reclama es sdélo for-
mal; se trata tan sélo de cambiar el vehicu-
lo; y luego, una vez en posesion de los nue-
vos medios, “hacer eso mismo”, lo mismo
de siempre. s6lo que mas barato por do-

(1) ANTONIO ALONSO, O. F. M. Cap.: La cultura de
la imagen — Analisis, valoracion y perspectivas ca-
tequéticas. En Catequesis Latinoamericana, N°? 5,
enero/marzo 1970, pag. 6.

(2) EDMOND BECKER, cit. por ALONSO, art. cit., pag.
Neo 13.

(3) A. ALONSO, art. cit.,, pag. 13. El subrayado es nues-
tro. .

cena. La cuestion se reduce a seguir aten-
diendo a esa masa de creyentes y bautiza-
dos que ya no va a la Iglesia, desplazando
para ello el escenario de la predicacién. A
lo sumo se abordari el problema de adqui-
rir el dominio de las técnicas adecuadas pa-
ra el uso de los nuevos instrumentocs: .. ...

La gran opcion es ésa: qué lenguaje

vamos a hablar (%).

Pero ese “cambio de lenguaje” que el au-
tor reclama es, una vez mas, sélo formal:
consiste en que la Iglesia adopte el nuevo
lenguaje audiovisual propio de la llamada
“civilizacion de la Imagen”. En eso comsiste
la “gran opcién” pastoral. A titulo de “mo-
dernizacion” se plantea el problema de cémo
seguir difundiendo la palabra de Dios; pero
queda ausente toda indagacion sobre en qué
consiste esa palabra de Dios que se quiere
transmitir, El acento se pone exclusivamen-
te en el uso de los medios. Lo importante
es que haya “presencia”, que “estemos” que
haya prensa catdlica, radio catdlica, TV ca-
tolica. Se da por sentada la existencia de un
pueblo que ya tiene una concepciéon cristia-
na de la vida: sélo hay que preservarla, es-
timularla, a través de los prodigiosos me-
dios modernos. En lo tocante a la recepcion
del menmsaje, bastara apelar a la religiosidad
sencilla, a la fe que sigue latente en el pue-
blo. La fe ya esti dada: sdélo hay que seguir
cultivandola. Todo se reduce, entonces, a
“ir” a ese pueblo, a “llegar” 2 ese pueblo,
a través de la posesion y el uso de los me-
dios de masa. A bautizar a los medios de
masa con el signo cristiano.

LOS DATOS AUSENTES

Quienquiera se plantee con seriedad Yy
profundidad el posible uso de los medios
masivos de comunicacién para transmitir el
auténtico mensaje cristiano, encontrara ante
si un esquema mucho menos simple.

1) El punto de partida sera, desde luego,
Ia Palabra, la Revelacion que se ha de trans-
mitir. Por fidelidad al Evangelio, esa Pala-

(4) Ibid., pg. 7.



bra habra de ser encarnada, dicha a la luz
de “los signos de los tiempos”; habra de ser
una palabra transformadora, liberadora.

2) Pero inmediatamente surgira el anali-
sis: ga qué publico nos enfrentaremos? gCual
sera su grado de receptividad? jNavegare-
mos a favor o en contra de su propia co-
rriente? Esa masa destinataria del mensaje.
¢Estara en condiciones de recibir instanta-
neamente esa palabra transformadora y li-
beradora? ;Que visién propia de la fe tiene
esa masa? (No hay en ella estereotipos, de-
formaciones y alienaciones que dificultaran
la captacién del ccnienido propuestio y po-
drian llevarlo, incluso a rechazarlo? §Cémo
bacer, entonces, para remover esos obstacu-
los, para vencer esas resistencias que la Pa-
labra liberadora ha de generar en la masa:
como hacer para modificar su propia ver-
sién falseada del cristianismo?

3) Y, puesto que el cristianismo es op-
cién libre y consciente, jcémo darle al pue-
blo a fravés de los medios masivos de co-
municaciéon, los elementos que él mismo
cuestione, critique y revise su propia vision
veligiosa y pueda acceder libremenie y por
si mismo a esa verdad liberadora y transfor-
madora del Evangelio?

A partir de esos interrégantes. el comuni-
cador cristiano tendria que trazarse su Pas-
toral, su pedagogia, su catequesis de la co-
municacion de masas. No sbélo tendra que
prever las resistencias que opondran a su
plan los grupos de poder interesados en el
mantenimiento del status-quo y que detecta-
ran en €l en seguida a un enemigo peligroso
al que es preciso silenciar: tendra también
que prever la resistencia de las estructuras
culturales: esto es, la resistencia de la mis-
ma masa a la que se dirige y . que se afe-
rrara a las categorias —bien diferentes— de
sus propias creencias populares. El comuni-
cador habra de discernir qué valores posi-
tivos y qué elementos negativos contiene esa
religiosidad que la masa ya profesa: en qué
medida, para transmitir los auténticos va-
lores cristianos, podra apoyarse en esa re-
ligiosidad popular y en qué medida tendra
en cambio que combatirla: hasta qué punto

podra esa religion popular ser un aliado en
su tarea evangelizadora y hasta qué punto
sera por el contrario, un obstaculo a la
adhesion al verdadero cristianismo: en qué
grado puede ccnsiderarsele un germen de fe
cristiana y en qué grado, pese a llevar el
rotulo de cristianismo, actuard como una
"anti-fe”. Y, a partir de alli, estructurara
su pedagogia y podra establecer si es posi-
ble utilizar los medios masivos de comuni-
cacion para una verdadera evangelizacién vy,
en caso de respuesta afirmativa, como y en
qué medida habra de emplearlos. _

Pero lo usual es que todas esas dificulta-
des mni siquiera se planteen, porque lo tunico
que importa es poseer y utilizar los medios
de comunicacién de masas. Y para justifi-
car esa posesiéon y ese ‘uso, se da por sen-
tado que el destinatario ya existe: un pue-
blo cristiano al que se adorna con todas las
virtudes de la fe, esa “sencilla fe del pue-
blo”. Se apela a la existencia de una reli-
giosidad popular, a la que se identifica sin
mas con la auténtica fe cristiana. “No sera
acaso la fe culta y formada de las élites;
pero ciertamente es una fe soélida”.

RELIGIOSIDAD Y CONCIENTIZACION

Hay una palabra que esta haciendo carre-
ra en la Iglesia, particularmente a partir de
Medellin: “concientizacién”.

La Asamblea Episcopal tiene plena
conciencia de que el proceso de sociali-
zacién, desencadenado por las técnicas y
medios de comunicacién de masa, hacen
de éstos un instrumento necesario y muy
apto para la educacion social, la con-
cientizaciéon en orden al cambio de es-
tructuras y la vigencia de la justicia (%).

No cabe duda de que la paternidad de la
nocién de “concientizacion” pertenece a Pau-
lo Freire .Ahora bien; al estudiar el proceso
dinamico de la accién concientizadora, Pau-
lo Freire distingue estadios en la conciencia
popular. Las masas campesinas latinoameri-

(5) MEDELLIN. Documento “Justicia”, capitulo “Infor-

macién y Concientizaciéon™. Edicion del Centro Na-
-cional de Medios de Comunicacién, Montevideo.
1968, pg. 33. El subrayado es nuestro.
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canas —ensefia Freire— se hallan sumergi-
das en el estadio que él llama de “concien-
cia intransitiva”, “conciencia magica” u
“oprimida’”: conciencia acritica, alienada, en
virtud de la cual el opresor logra que el
oprimido acepte su situacion como fatal e
inevitable. Con la urbanizacién, el hombre
pasa de la “conciencia maigica” a la “con-
ciencia ingenua”. A partir de ese momento,
el proceso se bifurca. Si el individuo sigue
el camino “natural” que la sociedad le ha
preparado, se masificara, con lo cual se fi-
jara en su actitud de sumision y aceptacién;
si, en cambio, es concientizado, accedera a
la conciencia critica y devendra sujeto: es
decir, se hard capaz de comprender critica-
mente su situacién de oprimido y las fuer-
zas que lo han sumido en esa situaciéon. Pe-
ro este acceso a la conciencia critica —ex-
plica Freire— no se da automaticamente ni
por generacioéon ‘espontinea, sino como fruto
de un trabajo desmasificador, desmitificador.
Ese trabajo es, justamente, la' concientiza-
cion (%). ' ' .

La mayor parte de la Iglesia latinoame-

ricana “progresista”, sobre todo después de.

Medellin, no iendra mayor dificultad en
aceptar este esquema si lo proyectamos al
campo socidl y politico; ya hemos visto que
Medellin propicia una “concientizacién en
orden al cambio de -estructuras y la vigencia
de la justicia”, Pero, ges que el plano reli-
gioso, ha de quedar al margen de la tarea
critica concientizadora? Ahora que tanio se
reivindica la misidon profética de la Iglesia,
no esta de mas recordar que los Profetas no
sélo arremetian contra las injusticias socia-
les, sino que también y al mismo tiempo.
denunciaban las alienaciones religiosas. ;Es-
tamos dispuestos a asumir todas las dimen-
siones del profetismo? gSon sélo de caracter
social y pclitico las alienaciones que sufre
el pueblo latinoamericano y de las que debe
ser liberado mediante una concientizacion,

(6) Para una explicaciébn detallada del proceso, cfr.
PAULO FREIRE: La Educacién como préactica de la
libertad. Eqit. Tierra Nueva, Montevideo, 1989. Cfr.
también la obra colectiva Conciencia y Revolucién.
de la misma editorial y aiio.

o hay también una alienacién religiosa de
la que debe ser concientizado para liberarse?
i{No ha de darse también al pueblo elemen-
tos para que revise, cuestione y desmitifique
su fe? ;No debe entrar también la religion
en el proceso critico de la concientizacion,
como todos los demas datos de.la situacién
del oprimido. aun cuando ello suponga, des-
de luego., para la propia Iglesia, asumir el
riesgo de que ella misma resulte cuestiona-
da? Aqui incluso el pensamiento de Mede-
1lin vacila, se hace ambiguo. ..

...Es curioso examinar las conclusio-
nes de Medellin. El1 documento sobre la
educacién, que evidencia la mano de
Paulo Freire, habla de un despertar del
sentido critico, de una educacion que li-
bere al hombre de sus servidumbres cul-
turales, sociales, econémicos y politicas,
de un derecho del hombre para autode-
‘terminarse y forjar su propio destino.
En- esta linea la Conferencia hace una
critica radical de las instituciones que
actualmente consideramos como educa-
cionales.

Al lado de este documento, el que ver.
sa sobre la pastoral de masas parece ex-
tranamente conservador. No se habla de
la aplicacion del sentido critico, de la
autodeterminaciéon creadora de la peda-
gogia de las masas (...) Esta curiosa
contradicciéon es sencillamente un refle-
jo de la tendencia general de los obis-
pos que recetan remedios mucho mas
fuertes para la sociedad que para la
Iglesia (?).

“RELIGION O MUERTE"”

Que el recurso a la supuesta “‘tradicién
cristiana del pueble” sea sustentada por sec-
tores conservadores, por los que profesan
una concepcion de Iglesia que. de hecho, la
hace aliada natural del orden establecido y
del status-quo, no puede sorprender. Pero lo
que si resulta sorprendente es que esta mis-
ma exaltacién de una religiosidad popular
identificable sin mas con el cristianismo.
esté siendo postulada por tedlogos latino-

(7) FELIPE BERRYMAN: Conscientizacién y religiosi-
dad popular. En Vispera N? 12, Montevideo, setiem-
bre 1969, pg. 9.



americanos que aspiran sinceramente a la
liberacion del pueblo; que, por ejemplo, Lu-
cio Gera, uno de los mas importantes orien-
tadores del Movimiento argentino de Sacer-
dotes para el Tercer Mundo, suscriba una
afirmacion como ésta:

.Existe en el seno de la Iglesia ar-
gentina lo que podriamos denominar ca-
tolicismo popular que no esta aun total-
mente formulado en expresiones inte-
lectuales, pero si late en la vitalidad del
pueblo. Es un hecho de nuestra histo-
ria que el pueblo ha combinado su fe
catélica con una linea nacional —ya des-
de el grito de Facundo, Religion o muer-
te, y mas recientemente en el peronis-
mo— mas alld de los dictados de la
Iglesia oficial y de todas las élites. (...)
Pueblo es tierra, patria, religién, tra-
dicién autdctona, folklore. El Movimien-
to de los Sacerdotes para el Tercer Mun-
do, originariamente identificable con la
corriente de protesta social, se daria
ahora méas bien en esta linea popular
nacionalista... (%)

Y mas adelante, al criticar a quienes no
comparten su linea, los autores agregan:

El purismo religioso de los grupos es-
pirituales puede entrar en contradiccion
con la religiosidad inculta —supuesta-
mente maéagica— del verdadero Pueblo.
(...) El riesgo que corren los grupos de
élite, estd en creer que la racionalidad
y la norma la poseen ellos y no el Pue-
blo, y a partir de esto llegar entonces a
oponerse al Pueblo como la civilizaciéon
a la barbarie. Pero no hay que olvidar
que el Pueblo tiene su propia raciona-
lidad y si son barbaros quienes consti-
tuyen el Pueblo, entonces, los grupos
de élite —si quieren permanecer autén-
ticamente populares— no tendran otro
camino que seguir la racionalidad de
los barbaros... (%)

Estamos de acuerdo con los autores del

(8) LUCIO GERA — GUILLERMO RODRIGUEZ MEL-
GAREJO: Apunies para una interpretacién de la
Iglesia Argentina. En Vispera N9 15, Montevideo.
febrero 1970, pg. 63. Los subrayados son de 1los
autores.

(9) Ibid., pg. 77. Subrayados de los autores. Seria de
sumo interés el analisis de estas afirmaciones, con
todas sus implicaciones teol6gicas, pastorales, poli-
liticas, sociolégicas, etc.; pero ello nos llevaria le-
jos del tema y los limites de este articulo.

articulo que citamos, en que los grupos de
élite no son los poseedores de la norma. Pen-
samos, como Berryman, que la opcién deci-
siva es

la de permitir que el hombre del pue-
blo se vuelva critico y creador frente a
su propia religiosidad (*9).

Esto es, que el pueblo elabore libremen-
te su propia respuesta a la fe y al Evange-
lio. Pero sucede que, en ultima instancia, la
norma no la poseen ni las élites ni el pue-
blo: la norma la da la Revelacion.

Un catolicismo conscientizado no ten-
dria como norma la simple intuicién hu-
mana sino su dinamica hacia las nor-
mas del Evangelio (*).

Se trata de saber si ese catolicismo popu-
lar, por mads tierra, patria, tradicién y fol-
klore que sea, responde al Evangelio o no.
(Por ejemplo, cualquiera haya sido la signi-
ficacion histérica de Facundo Quiroga, no
resulta facil conectar el Evangelio con el
grito Religion o muerte). Se trataria asimis-
mo de establecer si esa "religiosidad incul-
ta de ese “verdadero Pueblo” no es otra ra-
cionalizacién de nuevos grupos de élite.

¢En qué medida ese “catolicismo popular”
que los autores argentinos idealizan, es algo
distinto al “opio del pueblo” de que habla-
ba Marx?

El segundo tipo de reaccion consiste
en transferir la conciencia del fracaso
que resulta por causa de la opresidn, de
una causa real a una causa aparente.
Esto es un fenébmeno que se da muchas
veces en la vida religiosa: las condicio-
nes subhumanas en la que viven mul-
titudes de personas no son comprendi-
das como consecuencia de la explota-
cién de minorias egoistas, sino que se
ve en aquéllas una manifestacién de la
voluntad divina (1?).

(10) BERRYMAN, art. cit, pg. 8. Subrayados del autor.
Recomendamos la lectura de este artxculo, de gran
interés.

(11) Ibid., pg. 9. '

(12) JULIO DE SANTA ANA: De la conciencia oprimi-
da a la conciencia critica. En la obra colect. cxt
Conciencia y Revolucién, pg. 83.
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¢Coémo, por una parte, vamos a constatar
la existencia de estructuras opresoras, ma-
- sificadoras, y por la otra supone a la cultu-
ra popular (religién, por ejemplo), inmune
"a la opresion y a la masificacion? jEn vir-
tud de qué privilegio especial los valores
religioscs de la masa serian preservados de
la masificacion que actua sobre todo el res-
to de su situacidén? '
Sin duda, la religién popular tiene mu-
cho de espontaneo. Pero hay que tener cui-
dado de no identificar espontaneidad y li-
bertad. Como lo ha demostirado R. Cetrulo:

..los contenidos espontaneos de la
conciencia no son (...) los que hacen
al hombre “hombre” -—actor, transfor-
mador, problematizador de la realidad
que lo circunda—, sino pasivo, confor-
mista y adaptado a la situacidn exis-
tente. El educador nunca encuentra an-
te si conciencias vacias, sino conciencias
que ya tienen un contenido —ideas, va-
lores, normas— alienantes en cuanto
que expresan un modo de relaciones
humanas dentro de la dialéctica “domi-
nante-dominado”. Por lo cual la promo-
cién de una cultura popular adquiere la
caracteristica de una liberacién que con-

nidos de conciencia, sino en un cambio de
actitud: del conformismo a la reflexién
critica, de la pasividad a la actividad
transformadora (13).

Concientizar, pues, quiere decir problema-
tizar; y la problematizacién critica, si ha de
ser leal y quiere ser eficaz, ha de abarcar
globalmente todos 'los datos de la situacién
del sujeto: incluso, evidentemente, sus
creencias y actitudes religiosas.

UNA. AMBIGUGEDAD A SUPERAR

Mas légico y coherente que la posicién de
Gera y Rodriguez Melgarejo, parece el he-
cho de que las fuerzas de derecha, los gru-
pos de poder interesados en el mantenimien-
to del statu-quo, hagan a la “tradiciéon” de-
positaria de todos los valores y apelen a la

(13) RICARDO CETRULO: Condicionamientos ideolégicos
— Obstaculos para’ el Hombre Nuevo. En la obra

colect. cit., pg. 99. .
(14) DECRETO-LEY N©¢ 869, del 12/9/69. Edicién polico-
piada. : . ’
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Religiéon para sojuzgar al pueblo. Para ci-
tar un ejemplo reciente, en setiembre 1ulti-
mo la dictadura brasileia dicté un decreto-
ley que instituye la “Educacién Moral y Ci-
vica” como materia obligatoria “en todos los
grados y modalidades de los sistemas de en-
senanza del pais”, desde la escuela primaria
a la universidad. Objetivo, “la formaciéon de
buenos ciudadancs. .. el culto de la obedien-
cia a la Ley y de la fidelidad al trabajo”.
Alli si resulta natural y no causa extrafieza
que, para la “defensa del principio demo-
cratico” se disponga "la preservacion del es-
piritu religioso” y de la “tradicién religiosa
del pueblo brasilefio”; que se ponga todo el
programa “bajo la inspiracién de Dios™; que
se presente a los estudiantes a “la Religion,
la Moral y el Civismo como formando tres
circulos concéntricos, siendo exterior el de
la Religién... de modo que los deberes, de-
rechos y actos morales... se vinculen a
principios permanentes, inmutables, origina-
rios de Dios”: que. tras ensefiar el valor de
“la renuncia” en la construccién de la civi-
lizacion, se presente a “la Familia, la Reli-
gion, la. Justicia y las Fuerzas Armadas
como fundamentos de la Nacién y de la Pa-
ria”. .. (!*) Los autores de este plan de
adoctrinamiento y sometimiento cultural.
confian en la tradicidon religiosa como un
excelente aliado para mantener al pueblo
sumiso, docil, pasivo, dispuesto a la “renun-

- "

aa .

Resulta mas dificil, en cambio, saber en
qué se basan Gera y Rodriguez Melgarejo
para atribuir al catolicismo popular argen-
tino la potencialidad de fuerza liberadora.
Lo menos que cabria pedirles es alguna fun-
damentacién sociolégica a su tesis. Biintig,
que ha hecho un estudioc socioldgico siste-
matico precisamente sobre el catolicismo po-
pular argentino. concluye que

...muchos gestos “modelados” consi-
derados tradicionalmente como catélicos,
no requieren valores y motivaciones
evangélicas para ser expresados. La ex-
plicacién socioldégica de este vaciamiento
de contenido nos parece obvia(...)

En efecto, cuando una religiéon uni-



versal ——en este caso el catolicismo—
se hace parte connatural de una socie-
dad determinada, sus gestos tienden a
perder su originalidad esencial v a con-
vertirse paulatinamente en canales es-
pontaneos de los sentimientos religiosos
del pueblo. En otras palabras: la pobla-
cion expresa espontaneamente su viven-
cia —o magica— a traves de los gestos
institucionalizados de dicha religion ().

En sintesis: en la medida que la llamada
“presencia de la Iglesia en los medios de
comunicacion de masa” se siga fundando en
ese mitico Pueblo Cristiano depositario de
todos los valores, subsistira una ambigiiedad
que impedira el acertado tratamiento del
problema. Es necesario, previamente, plan-
tear y responder esta pregunta: gVamos a
“ir al pueblo” para darle elementos para su

(1§) ELDO J. BUNTIG: Interpretacion motivacional del
Catolicismo Popular. En Vispera NO 10. Mcntevideo,
mayo 1969, pg. 13. El articulo ‘“‘sintetiza globalmen-
te la segunda parte del Cuaderno Socioldgico que
integra una investigacién interdisciplinar sobre el
Catolicismo Popular en la Argentina”. Adviértase
que el autor no duda en atribuir a ese catolicis-
mo popular la condicién “mégica” que Gera y R.
Melgarejo ponen en duda. Adviértase igualinente
que el autor da a ‘“lo espontineo’” la misma valo-
racion que Cetrulo. En el extenso articulo, Bilintig
da cuenta de que, al investigar el catolicismo po-
pular, ha detectado motivaciones coésmicas, indivi-
dualistas, conformistas. de resignacion, de acepta-
cion del statu-quo, moralistas, egoistas, etc. No men-
ciona, en cambio, pese a su preoccupacion por no
aparecer “pesimista”, ningun valor que apunte a la
liberacién, a la transformacion social, a la disposi-
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La comunicacion social es para la Iglesia
presentar a este continente una imagen mas exacta y fiel de si mis-
ma, transmitiendo al gran publico no sélo las noticias relativas a
los acontecimientos de la vida eclesial, sino, sobre todo, interpre-
tando los hechos a la luz del pensamiento cristiano” (Med. 2.5).

liberaciéon plena —incluso para liberarse de
su alienacion religiosa— o vamos a dejar esa
zona intocada? ('*).

A partir de la primera posicion, podre-
mos examinar todas las dificultades, todos
los obstaculos estructurales que nos diran si
esta tarea liberadora es posible a traves de
los medios de comunicacién de masa. Po-
dremos preguntarnos si es posible evange-
lizar a traves de esos medios y como; si es
posible y como vencer la inercia de las con-
cepciones religiosas de esa masa a la que
buscamos llegar. Pero, en tanto se siga elu-
diendo la cuestion de fondo y dando por de-
mcstrada la exisiencia de un cristianismo
popular misteriosamente libre de deforma-
ciones, no sera pcsible plantear correcta-
mente los datos del problema y permanece-
remos en la ambigiiedad. Como dice Paulo
Freire, “la educacién es un acto de coraje”.

ciéon para el sacrificio que supone la lucha comun
por la liberacion y que esti en la esencia del com-
promisc evangélico. Aunque el autor ha puesto su
mejor voluntad para inventariar ‘'valores rescata-
bles”, ellos son del tipo de "“una piedad sincera™.
“firmeza y contraccién (a veces irracional) en cum-
plir con las promesas realizadas™. ‘“una fidelidad
remarcable a ciertos gestos rituales, dotados de una
presunta virtud escatologica de tipo automaitico’. etc.

(16) Nos parece sumamente atendible la propuesta de
BERRYMAN cuando plantea "la posibilidad de que
la mision especifica de la Iglesia oficial en una si-
tuacion pre-revolucionaria no sea principajmente la
de proclamar la revolucion en manifiestos (...} si-
no que se encuentre en un campo especificamente
religioso: la conscientizacion del pueblo en su cos-
movision religiosa™. Art. cit.. pg. 10.
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la ideologia de un diario catélico

Al leer el reciente numero de Catequesis La-
tinoamericana (1) se tiene una impresién de ex-
trafio retroceso con respecto al documento de
Medellin. .

En efecto, en una sociedad explotadora y re-
presiva —segun Medellin— donde los mono-
polios internacionales van calculadamente acre-
centando la diferencia entre paises pobres y
paises ricos (Pacem in Terris), v donde es me-
nester, para mantener esa situacion cada vez
mas explosiva, aquietar las conciencias, no es
posible hablar de los medios de comunicacién
social como de un instrumento técnico venido
de Marte, neutro, capaz de vehicular el mensa-
je liberador y profético de la Iglesia, (exacta-
mente como otro cualquiera.)

No obtante, a esta ingenuidad puede respon-
derse con una perspectiva tactica y, por ende,
consciente del problema. Asi se ha pensado,
por ejemplo, en otro plano, en de la enseiian-
za superior. El avasallamiento de las univer-
sidades estatales auténomas en casi todo el
continente lleva a algunos a defender estraté-
gicamente las universidades catdlicas a pesar de
reconocer el mal concreto que acarrean a la ta-
rea de la Iglesia. No sera, efectivamente, un
mal menor poder gozar ain de una cierta liber-
tad de eritica, amparados en esa barrera que

e(1) Organo del Comité Latinoamericano de la fe (CLAF),
Departamento de Catequesis de CELAM, enero-marzo,
1970. Como material rescatable en este punto véase el
articulo del Dr. Pierre Fuster y de la Dra. Maritza Iza-
guirre, “Instrumentos y medios de comunicaciéon so-
cial que actiian como poderes de personalizacién y so-
cializacién’, pag. 81-102.
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juan luis segundo

es todavia en América Latina, en cierta me-
dida, el “fuero” de la Iglesia?

El mismo argumento se esgrime para los me-
dios de comunicacién social. Si es cierto que
estan cada dia mas y mas cohartados por la li-
nea convergente de la represién publica y de
la instrumentalizacién privada al servicio de
una sociedad de consumo, sélo filtraran de la
Iglesia y de su mensaje una visién mutilada y
alienante (?). )

La Iglesia, no obstante, necesita que pasen al
nivel masivo sus tomas de posicién sobre pro-

" blemas que afectan a todos. Qué hacer, enton-

ces, cuando la gran prensa de Montevideo, por
ejemplo, se niega a publicar, ni siquiera frag-
mentariamente, el documento de Medellin?
¢Qué hacer cuando se le niega a la prensa
brasilefia, aun en el caso de que lo hubiera
querido, difundir las apreciaciones del Vati-
cano sobre el uso indiscriminado de torturas
policiales? _

El problema es todavia mas complejo. Un
tipo de toma de posicién eclesial como la de
Medellin, o la Pastoral de Adviento, o las con-
clusiones de los laicos en las reuniones fina-
les de la Pastoral de Conjunto, es ciertamente
publicado. Pero en 6rganos de prensa caracte-
rizados ideolégicamente y, por cierto, de iz-
q'uierdé. Lo ignoran los grandes diarios que pre-
tenden no ser ideolégicos, siéndolo; pero apa-
rece en diarios mas pequeiios, de una izquierda
que se presenta abiertamente como tal, y que,

(2) Cf. en este mismo numero el estudio sobre lu “Imagen
de la Iglesia en en la prensa montevideana’.



sin ambajes, lo utiliza. Lo utiliza exactamente
como la prensa de derecha utiliza diariamente
otras toma de posicién de la Iglesia que le in-
teresa destacar. Pero pareceria que la izquier-
da comprometiera mas a la lglesia que la de-
recha, sobre todo en periodos de represién. ..
De todos modos, el empeiio de Hegar a la gran
masa de lectores hara siempre preferir ser uti-
lizado por los diarios de la derecha.

En esas circunstancias, no seria légico que
la Iglesia procure tener sus propios medios in-
dependientes de comunicaciéon social, sus pro-
pios instrumentos de llegar a la masa? El argu-
mento parece valido a primera vista, y tal vez
lo sea en ciertas circunstancias.

Pero es menester evitar la ingenuidad. Y,
para ello, nada mejor que leer y comentar con
nuestros lectores un notable documento apare-
rido en Periodistas Catélicos, organo de la
UCLAP (Union Catélica Latino Americana de
la Prensa). Se trata de un discurso de su Se-
cretario, y director del BP Color de Montevi-
deo, Dr. César Luis Aguiar (3). (

Entiendo que el documento es excepcional
por la extraordinaria lucidez y valentia con la
que reconoce y denuncia la sujeciéon en la que
se encuentra tal tipo de premsa, por mas que
pretenda precisamente escapar a ella; y por la
notable habilidad con la que, aun en medio
de su estructura actual, se justifica ideolégica-
mente el mantenimiento por la Iglesia de ese
instrumento especifico que es el diario catélico.
El ambito latinoamericano en que fue pronun-
ciado el discurso y la infuencia internacional
de que goza el Dr. Aguiar en este dominio le
dan a su pensamiento una importancia gque so-
brepasa ampliamente nuestras fonteras.

-

I

Sintomaticamente, el discurso aludido lleva
como titulo “Prensa y estructuras en América
Latina”. Sobre éstas tultimas, en cuanto gravi-
tan en la primera, encontramos las scis afir-

" maciones siguientes.

La primera concierne a la ambigiiedad, que-

rida o no de la informacién entre la que debe

moverse el periodista.

(3) Nos. 10-11 (julio-setiembre, 1969).

Fsta tarca profesional no puede cumplivse eficaz-
mente, si se omite, aunque sea por un momento, la
sonsideracion del conjunto de factores que a cada
mstante pesan sobre ¢l acontecimiento mostrindolo
desde quizd alguna de sus virtualidades. Muchos de
esos factores son circunstanciales, y derivan del pro-
pio acontecer cotidiano, ~que en su dimension uni-
versal hace coincidir, por ejemplo, la primer visita
del hombre a nuestra luna con el desarrollo de este
Congreso, con la reiteracion de algin suceso san.
griento en el Vietnam o con un nuevo brote de vio.
lencia en la ciudad vecina, y arroja en batiburrillo
sobre cada mesa- de redaccion sucesos que al mis-
mo tiempo reclaman nuestra atencion, y nos obli-
gan a decidir, en un abrir y cerrar de ojos, entre
el paseo en comin del Presidente Kennedy con la
seiiora de Onassis por alguna playa tropical, y la
confirmacion del uso de corazones artificiales para
el -mantenimiento mds prolongado de la wvida del
honbre.

La cotidiana existencia de esa mesa de retazos, con
la que debemos construir la comunicacion periodis.
tica cada dia, es un problema del que somos cons-
cientes y que excitla nuestro saber profesional, para
encontrar sin titubeos la respuesta que satisfaga de-
bidamente el “deber ser”’ de la historia de cada mo-
mento y la expectativa del lector. Pero también a
cada momento se introducen en nuestra mesa de
retazos hechos espureos,  datos interesados, informa-
ciones lendenciosas, servicios inofensivos, multitud de
materiales, que no son necesariamente por si mismos
imdgenes deformadas del diario acontecer, pero que
no som, tampoco, el hecho objetivamente descripto
que puede ser presentado al publico como un ele-
mento imporiante para su informacion.

Es que la comunicacion social, de tal modo inte-
gra y - activa el proceso de la vida colidiana, que ya
es un lugar comun, y hasta una técnica que pre-
tende tener su propia élica, servirse de ella para
obtener reacciones calculadas de parte del piblico.
" Poco importa, & nuestros efectos, que tales mate-
riales evidencien ser pura propaganda o se revistan
con el mads clegante ropaje de las relaciones publi-
cas, o en fin se sitiien en cualquier punto interme-
dio entre ellas dos. Ni nos es necesario dejar cons-
tancia expresa del dmbito, licito vy justificado, que
en el hecho de la comunicacion social corresponde
a esas ramas especificas. Simplemente anotamos aqui,
que existen no pocos abusos en esas (écnicas, ¥ que
constantemente estamos expueslos a caer, por sor.
presa, al nivel de instrumentos no declarados.

La segunda concierne a la intervencién defor-
mante del Estado en practicamente la totali-
dad de los paises lationamericanos para “lograr
un ambito de conformidad ciudadauva™..
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No son esos, solamente los riesgos' que corremos
frente a la estructura oficial. Quizd ni siquiera sean
los mds graves, a pesar de su frecuencia. El Estado
exige a veces de los medios de difusion una deter-
minada conducla, la omision de cierlas noticias, de*

terminada presentacivn para otras. Y lo exige: con -

técnicas muy diferentes, a veces solapadas, a - veces
brutales y directas. Prdcticamente no existe-un solo
gobierno en Amdrica Latina que por una u otra via
no csté hoy requiriendo determinada conducta a la
prensa. A veces se trata de controles econdmicos; a
veces se lrata de aprovisionamiento de materiales. a
veces son modus vivendi silenciosamente pactados, a
veces son claros y crudos decretos. Todos los estados
latinoamericanos estin hoy pretendiendo imponer

formas - de actuacion periodistica que suponen siem-

‘pre - la deformacion de la verdad y el condiciona-
miento - de- la opinién publica en sentido favorable
a la politica que “cada’ Estado pretends seguir..'_

La tercera conmerne a la presién conformls-
ta ejercida sobre ]a emplesa per10d1st1ca por
todos los que de ella retiran salario y sustento.

Sena bien faczl recomendar una pollttca dc enér--
gzca resistencia ante la . coacczon oficial,” si’ el que--'

hacer penodzslzco no estuwera necesariamente: sus-
tentado en otra’ estructura, la de la empresa’ que
_tzene sus propzas engenczas Y. que también impone
limitaciones. Siempre . puede pedirse _al héroe que

“hay dentro- de cada periodista,. que enfre_nte “al Es-

tado y.corra el riesgo de la prepotencia oficial. Pe-
ro un diario o una revista es también un conjunto
de hombres que ganan su vida en el "e/'ercicio de

una profesion como obreros,  como redactores como

funcionarios, como vendedores La opczon ‘entonces.
no es la -de ser heroe, soportando personalmente las
- consacuencias de la propia rectitud, sino. 'colocar'a

-todo ese conjunto de colaboradores frente a rzesgos"

como la desocupaczdn y el hambre. Y és, ademds,
mmomlzzar un capltal a.veces mgente que no pue-
de- permanecer - zmproducttvo sin agotarse y sobre

todo sin rendir ala soczedad los frutos que de él

deben denvar

v ',Enlra_.mos'qsz’ Ienlla consideracién de otros riesgos
q'iu; "phra el deber profesional derivan de la estruc-
tura misma del . periédico: la empresa, sinénimo de
un interés econémico que busca obtener un fruto,
y las personas mismas que hacen periodismo, suje-
las ellas también a su propia ideologia, a sus exi-
‘gencias materiales, a su mds bdsica necesidad vital.
Sin llegar al extremo de algin pretendido periodis-
ta que afirmé de si mismo haber vendido su con-
ciencia a la erhprésq a cambio de su salario men.
sual, jqué grande variedad de actitudes y de con
ductas antes de llegar al héroe! Cada una de esos
conductas es un riesgo para la objetividad. La pre-
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. sion d’e los intereses empresarios es también frecucn:
temente un condicionante para la verdad.

La cuarta concierne a la presién ejercida por
la calculada reaccién de la masa de lectores,
alienada por la estructura social “inhumana”
hasta el punto de, desinteresarse, por ejemplo,
de los problemas espec1f1camente latmoamen-

canos. ..

" Estd también  presente el éxto.que buscamos, co-
‘mo factor mevztable de la deformacion de la actua-
lidad. La aceptamon mcondzczonal del patron de va-
“lores callejero, requzszto al parecer indispensable de

la mdxima circulacidn, nos lleva cada dia a presen-
“tar la actualidad, no tal como’es, sino tal como: es.
'pemmos que nuestro lector -la desee. Buscamos por
esa via atrapar la atencion del. ultzmo de los posi-
bles lectores, para mantener asi- un maxzmo de cir-
culacion. Y toleramos entonces una deformacidn de
la verdad atribuyendo .al “gancho” la caracteristica
de lo dommante, de lo mds zmportante y auléntico

de la actualidad.. . .

No ha habido una. sola reunidn desde que en
1959 se fundam nuestra Unidn en Lima sin que tu-
meramos motivo para analizar la escasa e msu{x-
cmzte informacién que sobre nosotros mismos, sobre

. América Latina, se ponia a nuestro alcance por los
.canales corrientes de informacion. Ya hace pues mds
_.de 10 aﬁos-que somos conscientes de nuestro propio
“defecto, y la verdad es que: no hemos decho. lo ne-
cesario para corregirlo. Inszsttmos en quejarnos del
mal trabajo que hacen: otros, ‘las agencias de noti-
cias; las inierﬁacionales ianto como las propias ca-
" tdlicas. Pem la verdad es que cada dia llegan a los
dzanos y. a las revistas de informacion miles de pa-
labras sobre América Latina, y que salvo honrosas
excepciones no las usamos porque no tienen Suficien-
te atractivo para nuestro piiblico. Porque, de hecho.
i somos sensibles a la reaccion del lector y nos nega-
mos - a intentar encauzarla hacia centros de interés
mgho;s sensacionales y "mas profundos. También nos
neganios a sacrificar espacio en aras de informacio:

" nes cuyo porcentaje de- piiblico no es grande.

La qumta concierne a la presién que sobre
el contemdo mismo de lo que en la prensa se
dlce e]erce, de manera decmlva, la publicidad

,

o propaoanda comermal que le es necesaria.

En.un terreno totalmente diferente hay que con-
siderar "la influencia econdmica que. se ejerce, o se
inlenta ejercer, o se supone que existe sobre la pren-
sa. La importancia vital que tiene la publicidad pa.
ra la salud financiera de la prensa, explica este car-
‘go, tanto como la frecuencia con que se le escucha,
y la reticencia que los periodistas tenemos para con-



siderarlo. Y sin embargo es necesario afrontarlo des-
de un triple punto de wvista. -

Por otrg parte, jcon qué independencia de espiri.
tu busca o acepta la prensa su publicidad?; ;qué
objetivos se persiguen por el avisador al efectuar la
publicidad?; ;dénde queda, frente a la publicidad,
la libertad del lector? Si queremos responder estas
preguntas ateniéndonos a lo que ocurre hoy en
América Latina, las respuestas pueden cubrir sin
error los 360 grados del horizonle.

La sexta y iltima, especifica de la pfensg ca-
télica, concierne .a la supervision de la auto-
ridad eclesiastica, no siempre favorable a que
se critiquen decisiones tomadas o se discutan
asuntos internos a la comunidad eclesial.

Gracias al claro magisterio de Pio XII sabemos y
reconocemos el derecho y la necesidad de la opinién
ptblica en la Iglesia, sin la cual. ésta vendria a ser
una sociedad enferma. Veinte afios despucs, continua-
mos preguntdndonos como puede existir una opinion
publica de la Iglesia, cudles han de ser sus legiti-
mas formas de exj)resio'ri, o qué punto las corrientes
de opini6n se convierten en instrumentos de anar-
quia, y dejan de ser opiniones para convertirse en
facciones divisionales., Es bien frecuente escuchar, en
los medios profesionales el reclamo porqué aqui o
alld la Autoridad Eclesidstica sofoca una expresion
legitimamente expuesta, sosteniendo que se ataca
sin derecho al Magisterio o al Gobierno de la Igle-
sia. Todos sabemos que, a menudo, la queja es fun-
dada porque no todos los Pastores se ubican al res-
pecto con tanta exactitud como el Vicario General
de Munich. Pero todos sabemos, tambien, que en el
ejercicio pretendido de la libertad, no pocas veces
se violan normas legitimas de la Autoridad, o se lle-

va a terrenos absolutamente inesperados, andlisis de
doctrina que por su naturaleza misma pertenecen al
dominio -del Magisterio: en una palabra, somos ple-
namente conscientes del punto en donde la diver.
gencia legitima se transforma en rebeldia soberbia.
pero escuchamos a ésta lras razonamientos especio-
50s.

Entiendo que hay que agradecer al doctor
Aguiar la sinceridad y lucidez con que describe
una estructura, tanto mas cuanto que, al hacer-
lo, (sabe que, al hacerlo) esta poniendo en
cuestiéon su propio diario, donde es perfecta-
mente visible el juego de todos esos elementos.

1I

Pero el diario catélico —BP Color, en la oca-
cién— debe ser mas que todo eso,. Porque, mo

obstante todo ello, existe. Luego, no es sélo un
conjunto de dificultades y presiones deforman-
tes: debe ser el resultado de un juicio de valor
que estime, a pesar de todo, util su aparicién
y permanencia. _

En otras palabras, todo lo dicho anterior-
mente es una Jimitacién, si, pero una limita-
cién justificada. Y por eso debemos acudir nue-
vamente-al discurso del Dr. Aguiar para leer en
él, esta vez mucho mas entre lineas, la justi-
ficacién aludida. ’ ‘ _

Creo que tal justificacién, primero negativa
—explicacién de .fracasos—' luego positiva —ex-
plicitacién de finalidades—, se basa en un uso
no presisamente insincero, pero si tendencioso,
de ciertos términos.

1. La primera y significativa ambigiiedad de
esa justificacion radica en el juego con el tér-
mino pastoral. La. prensa no puede ser un ins-
trumento “pastoral” de la Iglesia, so pena de
fracasar.

Desde el viejo “El Bien Publico” de 1878 al BP
.Color contempordneo, la Iglesia ha mantenido en
Ameérica Latina ung tradicion constante y emperio-
sa de prensa catdlica diaria, que ha tenido y tiene
ejemplos de éxito y de fracaso. Este ullimo se ha
debido, es necesario subrayarlo, a la causa que anota
el Congreso del Episcopado en Medellin: Sin per-
juicio de un apoyo, a veces denodado, lo que ha fra-
casado es, principal si no exclusivamente, el enfoque
pastoral. Quizds “me sea licito decir que, si hasta
1930, ese enfoque pastoral coincidia o era paralelo a -
los fines mismos del diarismo de entonces. desde esa

" fecha a nuestros dias se fue creando un foso cada
vez mayor entre lo que el diario puede o debe hacer.
.y lo que la Iglesia ha esperado o querido que haga.
Algunos vieron la situacion, y se aplicaron a cerregir
la divergencia. Cabe a “Los Princi‘l;ios" de Cordoba
el honor de haber advertido el primero el problema,
y haberlo rtesuello como correspondia. Quiencs an-
duvieron por el mismo camino, mantuvieron su salud.
Otros insistieron en manlener un enfoque pastoral
superado por la realidad, y llegaron al fracaso.

Entiendo que el empleo de la palab}ra‘“pas-
toral” esta sabiamente calculado. Alguien po-
dria pensar: si el diario catélico no puede te-
ner finalidad pastoral, para qué existe? Pero
quien asi reflexione esta entendiendo por “pas.
toral” toda la tarea de la Iglesia. ’

Ahora bien, no es obviamente en ese sentido
que el Dr. Aguiar utiliza la palabra pastoral
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“mo “apostolado”,

Y ello es tan obvno que hace 01v1dar ld pregun-
ta anlerlor.

Por el contexto histérico —"—preconciliar—— al
que se refiere, desecha la intencién pastoral en
el viejo sentido en que llamibamos asi a un

‘boletin parroquial, por ejemplo. Palabras co-

“apologética”, “instrumento
eclesiastico”, serian los sinénimos aproplados.

Y el Osservatore Romano el e_]emplo mas

' tlpuco.

El sentido estrecho y pasado de moda de la
palabra pastoral permlte,. pues, " descartar sin
excesiva  dificultad, ‘'mediante la constatacién
del fracaso, una fmahdad posﬂ)le para un d1a-

rio. catohco.

~ Pero, como enseguidé veremos, de -descarte
en descarte se nos traslada, sin darnos cuenta,
al ambito de la pastoral en su sentido mas ple-
no y actual: un diario catélico no puede te-
ner practicamente:nada que ver con la funcxon
de la Iglesia. (*) :
Veamoslo. ‘ . o
2. La segunda _—y todavia mas significati-

- va— ambigiiedad radica en el uso del término
: educacwn, que ha de ser descartado wualmen-
te como fmahdad p031ble para. un diario ca--

tohco

Permitanme decir, con todo respeto, que los me-
“dios de comunicacion social no tiene mninguna mi-
sion’ educativa que cwmplzr porque su mision -es la
de informar, la’ de - proveer al publzco con los datos
- de "hecho que han de permitir a cada uno saber lo
que pasa y tomar su propia actitud personal. Esa mi-
'sion es seguramente educativa como lo es la de un
manual de quimica o de electronica. No lo es, cuan-
do se ‘utiliza la: palabra “educacion”
_tradicional ¥ venerable de conducir, de llevar de la

en el sentido

mano ¢l educando hacia su- perfeccion humana. Esta
mo ‘es la tarea del periodista, por mucho que el
© hombre’ viva tres cuartas partes de su vida en el
dmbito de la porﬁunicacio’n social.
Poique_su tarea no es educar, los diarios mo pue-
'_ den‘ser instrumentos de catequesis, ni de apologéti-
ca,'ni de sistemdtica formacién de conciencia. 1
~ En esta ultima tarea trabajan; pero no estdn guia-
dos pdr otro elemento que la misma actualidad, el

(4) Es, no obstante, curioso que los fondos que posibilitan
la existencia de BP Color provengan de la institucion
alemana Adveniat, cuya distincién con su paralela Mi-
sereor consiste precisamente en su especificidad pas-
toral (mientras que Misereor opera en el plano de la
promocion humana general).
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lar: el paternalista, el de una

diario aconlecer, el sucederse efimero de hechos for-
malmente inconexos e inesperados. Es ‘en la fideli-
dad a los hechos, en la biusqueda exigente de la ob-
jetividad, en la intencion confirmada de dar al lec-
tor la descripcién desapasionada de aquel acontecer
en donde estd la tarea del periodista, y en donde es
posible descubrir el cumplzmzento de la parte que le
cabe en la educacidn. :

Por olvidarlo, por no querer admitirlo, la prensa
fracasa, y la prensa caidlica, aun'que se vista de ga-
las grdficas, aporte abundante documentacion y haga
alarde de exquisitez teoldgica "'sz"gue' siendo la prensa
parroquial, la prensa de sacristia, para iniciados, pa-
ra -convencidos, que- nadie lee, porque nadie compra
_diarios o revistas pdm leer serr_hones, aunque estos
versen _sobre la _-liberacidn temporal del hombre.

El argumento es, en apanencla, claro. La
prensa educatlva , una vez mas, fracasa. Lue-

'go, no puede ser ésta la finalidad de un diario
_catélico. Ahora bien," ‘ante la inminente reite-

raclon de la preﬂunta en‘tonces, thenP aun ra-
zén de ser", advertimos, una vez. mas, que la
“educacién” esta. tomada en un sen-

palabra

tido restringido. Se atribuye a “educacién” “el

sentido tradicional y venerable de conducir, de
llevar de la mano al educando hacia su perfec-
cién humana”.

Con este matiz se alude nuevamente a un

.concepto pasado de moda de educacién popu-

“sistematica for-
macién de conciencia”. Por ende, “no se pida
a la prensa lo que ésta no puede hacer sin
suicidarse”. | - §
Estariamos dispuestos a aceptar que u_h’, pa-
ternalismo periodistico fracasa no sélo o no tan-
to por la rebelién del lector, sino porque exi-
ge una previa “conviceién” que une al lector
con el periodista, y claramente se percibe que
el grado de esa conviccion en el caso de una
educacion liberadora es menor que el supuesto
por el paternalismo que apoya al status quo.
“Nadie compra radios o revistas para leer ser-
mones, aunque estos versen sobre la libera-
cion temporal del hombre”. No estamos d=
acuerdo con el “nadie”, pero comprendemos
que asi lo califique quien necesita de un gran

tiraje para tener éxito.

El Semanario politico, el estilo francés, no ha lo-
grado carta de ciudadania en América Latina. la
excepcion puede ser el nicleo formado por Buenos
Aires y Montevideo, donde tales semanarios tienen



_un iblico [ic y relativamente voluminoso. En los
demds pajses sus [unczom’s siguen siendo cumj)l:das
por la prensa diaria de reconocida [iliacion politica.
‘Puede anotarse dlguna expresion, como “El Eco Ca-
tolico”” de San José de Costa Rica, o “Comunidad”
de Asuncion del Paraguay, que sin perjuicio de su
no afiliacién, prestan atencion importante a los pro.
blemas politico-sociales de su pais, aunque ese mo
sea su objetivo principal. “El Catolicismo” de Bo-
gold mantiene en este terreno su secular influencia.
Pero dos golondrinas no hacen verano. Y el semana-
rio de mayor circulacion en América Latina, “Esquiu”
de Buenos Aires. aunque se interesa mormalmente
en el campo que consideramos y cada vez lo hace
mds, no puede aun ser clasificado en este sector. Su
publico no es aiun, el publico de los problemas po-
litico-sociales.

He citado semanarios catolicos. Las revistas, como
“Crilerio”, “Mensaje”, “.Sz:c”, “Hora Presente.",“,‘Vo-
zes”, “Roma” o “Vispera”, destinadas a dife'réntés
niveles de publico culto, han logrado también- una
masa relativamente importante de lcctoreé fieles. No
sorprenderd a nadie saber que con gkcej)cién de la
primera no tienen robusta salud econdmica y se apo-
yan en estruciuras paralelas que las sostienen. No
solo es nalural que esto sea asi sino que ese es el
unico medio posible de asegurar su existencia .y fa-
cilitar la penetracion en el publico al que estdn des-
linadas. Su larea es misional, al’ mismo titulo que las
misiones de la Congregacion Pontificia, y como “ta-

les misiones suponen el apoyo de quienes las han .

enviado. Son la vanguardia de la presencia de Ia
) busqueda del fermento cristiano y como tales, nece-

sitan, y tienen el derecho de exigir, el apoyo de las

masas que vienen detrds. No estoy avaluando su: po-
sicion o su ortodoxia. Digo simplemente, que su tarea
de formacién de conciencia, nos gusté' 0 no su.par-
ticular - onentaczon, requtere una estructura de aszs-
" tencig - econémico - financiera que para: nada las
descalz[zca, porque es mherente a la . tarea que rea-
lizan.. '

‘Todo esto nos parece. plagado de inexactitu-

des y obviamente tendencioso. ‘Tenemos .espe-
cialmente en mente el caso de- “Comumdad” -

cuya evoluclon, 1mportanc1a, finalidades y. com.
promiso hubieran. dado materia para fecunda
reflexién a quien tuviera otras premisas sobre

las relacxones entre Iglesia y medios de-comu-"

‘nicacién secial. = - ‘

Pero, aun supomendo la verdad de ese " cu-
mulo de afirmaciones, no tenemos _que pasar
por alio que, de un sentido restrmgldo de la
palabra “educacién” se ha . pasado msensuble.
mente al rechazo de toda acepcién p051ble del
término.. El diario es solo “informador”, a la

"manera de “un manual de quimica o electro-
nica”. Aun el diario catélico... Veamos por

qué proceso se llega a - justificar ese extrafio
uso de las palabras.

3. Esto nos lleva a una tercera y mas deci-
siva ambigiiedad: la que rodea a las palabras
“publico” y “opinién publica”, sujeto y obje-
to de una posﬂale “educacion” en sentido
amplio.

Se debe, dice el Dr. Aguiar, a través de la
prensa “proveer al piblico con los datos de he-
cho que han de permitir a cada uno saber lo
que pasa y tomar su propia actitud personal”
(los subrayadoes son siempre mios).

La consideracién de su “publico” no puede,
en efecto, ser ajena a una prensa que no quie-
re fracasar mi ser mantenida econémicamente

por “estructuras paralelas”.

Ahora bien cémo es ese “publico”? Por una
parte se lo presenta como necesitado sélo de
datos y hechos para formar su opinién.

M p

No se puede omitir la satisfaccion, cuando se com-
prueba que aqui y alld, pm’cticam'ente en todas par-
- tes del mundo, pero también en’ América Latina, el .
dzarw ob]etwo documentado, atento al  aconteci-
miento sustantivo y profundamente interesado en el
quehacer social, va ocupando, cada vezr mds un lu-
gar de predzlecczon en el favor publwo mientras se
" reduce la participacion en el mercado de los diarios
'sensacmnahstas o tendenc1osos La misma orientacion
se observa en el crecrmzento ‘de las rewsta.s de inter-
_ j)retacwn, con denso tevto y. comentarzo analitico,
respecto de - las rewstas ilustradas que sin embargo
"_‘mcluyen una - tarea esencral en la documentaczon
grafzca de la actualtdad ‘

: Sospech'axilos que'ese' “pﬁblico provreswa.
mente culto en Amerlca Latina ;constituya la
chentela de la gran prensa, es decir, de los que,

‘encuadrados en el status quo, son, de hecho,

tendencxosps_ y sensacionalistas’ ,(5)
Pero pasemos. Porque “desde un segundo

punto de vista debemos también considerar es-

te punto de la caracterizacién del piblico”:

La descripcion que yo hago de un suceso, no es
la descripcidn  que com'prende el lector individual,
-y nt siquiera el lector .medio. Creyendo de buena

S

T

(5 . Cr. en este mismo nimero “Pueblo, Fe y Alienacién™.
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fe haber trasmitido una verdad, yo puedo haber, en
cambio. comunicado una version que el publico re-

coge falsamente. Yo habré contribuido asi, sin que-.

rerlo, pero con absoluta seguridad, a aumentar la
confusion publica. :

Es sumamente ilustrativa la clara confesién
de que no le basta al “publico” con “datos de
hecho”, cbjetivos y documentados, ni siquiera
con el “acontecimiento subtantivo” para formar
su opinién propia y personal. (°)

Errores de este tipo, que hacen dudar de la capa-
cidad del periodismo para ofrecer al publico el ser
vicio que dste necesita, nos advierten duramente
contra un riesgo grave y permanente: el de confun-
dir nuestras opiniones personales licitas como las de
todos los demds hombres, con “la opinién publica”.

El equivoco de “piblico” y de “opinién pu-
blica” es, pues, evidente-y“, sagaz. El diario ne-
cesita piblico y por ello,no debe suponer en
€l convicciones personales definidas que éste
no tiene y que llevarian al diario al fracaso.
Por otro lado, se supone que el diario catéli-

co presta un -servicio .a la opinién publica,

que no puede consistir en una educacién, y
que, por ende, estd en proporcionar “exclusi-
vamente datos, sin mezclar opiniones. persona.
les®, a pesar de saber que el publico va a “re-
coger fwlsameﬁte” esa version “desapasio-
nada”... (")

En ;:hedio de los pueblos, columna de verdad
en si, eso seria',- entonces, el diario catélico,
y ése seria el unico serv101o que puede razo-
nablemente ofrecer. Pero una vez mas, ;como
justificar de tal manera su existencia? .

4. Ello nos conduce a la ultima y mas pro-
funda amblguedad la que radica en el uso de
la gran palabra, la de verdad. o

" ¢Qué es verdad en la tarea periodistica?
¢Dénde esta la ultima —y, segin el texto, uni-
ca— justificacién de un diario catélico? Al lle-
gar aqui, el lector debera tener en cuenta 16gi-

(6) Es de notar la prescindencia con respecto al problema

de las torturas policiales que otros diarios no confe-

. . sionales ni marxistas han subrayado.

(7) ¢Sera tal vez por eso que el BP Color no se presté a
publicar las cartas llegadas a su redaccién en defensa
~del Sr. Arzobispo de Montevideo y de sus inmediatos
colaboradores, atacados como comunistas ante la opi-
nién publica por cartas aparecidas en algunos diarios
y firmadas por gran numero de sedicentes catélicos?
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camente el contexto de presiones deformantes
que el Dr. Aguiar describié y que reprodujimos
en el primer parrafo. Hecha esta aclaracién
volvamos al texto.

En primer término la descripéién objetiva de la
verdad que es el fin esencial de nuestra tarea pro-
fesional, depende de nuestra ‘posibilidad de acceso
a los’ hechos, q su conocimiento mds completo. Fs-
te acceso no- estd normalmente en nuestras’ manos
y depende cast totalmente de la fuente mfsma de
la mformaczon o

No osbtante esto, la verdad fundamental, por
mas escondida que esté, el Dr. Aguiar la.co-
noce, como periodista conciente, y la afirma en
términos generales al final de su discurso.

Las estructuras sociales politicas, econémicas, edu-
cativas, de nuestros pa:’ses, son, en mMayor o menor
grado injustas. Llegan a ser inhumanas.

Ahora bien, una verdad poseida en si, com-
prendida sélo por el periodista, no es’ obvia-
mente la verdad que justificaria la funcién de
la prensa. Tanto mas cuanto que _eétruchras

- calificadas de “inhumanas” no pueden dejar de

falsear el acceso a los hechos, asi como su
captacién, por mas objetivos y substanciales.
que sean. :

¢ Qué propone, pues, el conferenciante para
que la verdad se conozca y llegue efectivamen-
te a la mente del lector?

Desde ese_mismo momento, el mensaje se indepen-
diza de nosotros, y no dice lo que hemos querido
decir, sino lo que cada lector ha escuchado o ha
(}uerido escuchar. Asi se metamoffosea, se funde con
otros - mensajes simultdneos o  posteriores, y se con-
vierte en una opinidy{ que casi nunca es la que no-
sotros creimos. Asi transformada vuelve hasta no-
sotros, para integrarse en el nuevo mensaje que pre-
paramos para la maiiana siguiente. Necesitamos es-

" tar proﬁto para recogerla y aceplarla, recorzbciendv
humildemente nuestra parte de culpa en sus erro-
res dispuestos a enmendarnos la plana, y rectificar
nuestros juicios, a encontrar la palabra que corres-
ponda, y a completar mds, si es posible, nuestro co-
nocimiento de la realidad.

Y aqui viene lo mas absurdo. Si las estruc-
turas injustas hacen que el lector lea lo que
quiere leer, es decir, lo que le conviene leer,



v si elle vuelve como interrogante y exigencia
al periodista, lo que se le pide a éste no es que
choque mas violentamente aun con esa com-
prensién alienada.

El hecho en toda sw superficialidad, sigue siendo
ejemplar porque nos recuerda la necesidad de man-
tener nuestro espiritu despierto, constantemente re-
celoso de los caminos trillados, permanentemente
dispuestos a investigar lo que no es corriente, lo
que sale de lo habitual, en una palabra lo que to-
davia nos es desconocido para alcanzar de ese mo-
do un mds vasto conocimiento de la realidad, una
vision mds completa del suceso.

Quizds no baste con ello. Debemos cultivar la des-
confianza respecto de mnosotros mismos, desarrollar
el hdbito de poner en duda nuestras conclusiones y
de descubrir nuevas facetas en cada suceso. Los
acontecimientos son como las monedas, tienen dos
caras, y por mds detallado que sea nuestro conoci-
miento de una de ellas, no la habremos conocido en
su integridad, si no nos preocupamos por conocer,
con idéntico detalle, la otra cara de la moneda.

Esto nos lleva a pensar en nuestras técnicas de
conocimiento de la realidad. Es cierto que hay he-
chos simples que podemos abarcar con facilidad y
describir con pocas y comunes palabras. Un acci-
dente de trdnsito es un accidente de trdnsito y fre-

cuentemente solo es eso. Pero los accidentes de la -

vida cotidiana no son sélo accidentes de trdnsito, y
ain en éstos a menudo descubrimos lo infrecuente,
lo insolito. Y tenemos que estar preparados para des.
cubrirlo instintivamente y dar asi a cada cosa su
exacta dimensién y su trascendencia social.

No obstante, mno es en lo “insélito” ni
en lo “infrecuente” donde la opinién pu-
blica hallara la verdad sobre “estructuras”
inhumanas. (°) Mas ain, frente a cllas no
existira mayor escapismo ni mayor mentira que
lo insolito y lo infrecuente. Y qué decir cuando,
frente a la injusticia introyectada en el lec-
tor, se nos advierte que no tienen lugar en la
prensa los “profetas”, ultima pastoralidad pas-
toral y educativa de la opinién publica?

(8) Lo insélito puede ser significativo de una estructura.
En ese caso es sintomatico que BP Color lo omita. A
raiz de la supresion de la Procesién de Corpus Christi
por la autoridad eclesiastica, luego de prouibiciones,
censuras y limitaciones policiales, BP Color dedica a
la celebracién del Corpus en el interior de la Catedral
una foto y cuatro lineas explicativas. El mismo dia
El Debate publica el contenido de volantes distri-
buidos durante el acto.

La investigacion no tiene por objeto demostrar que
estamos en la verdad, sino darnos la medida de la
distancia que nos separa de ella. No debemos usar-
la para aplaudirnos con ella, sino para corregir con
severidad nuestra perspectiva. Frente a sus resultados
no debemos ser ni pontifices, ni profetas. Solamente
testigos.

Y es muy significativo que frente a lo inso-
lito inhumano introyectado en el lector se pi-
da al periodista “contrastar... nuestro propio
entusiasmo con la realidad que surge fria,
impersonal, de la investigacién”; distinguir

Esa tarea de bisqueda y de rastreo, de rescate y
de destaque exige constantemente un laborioso es-
fuerzo de distincion entre el “hombre - periodista”, .
que vive en, por y para el mundo, sujeto a sus pre.
siones, a sus reclamos, y a sus limitaciones, y el “pe-
riodista-hombre’”’
el espiritu critico, el cerebro frio, el pulso incélu-
me, que se requiere a cada momento para acercarse
cada vez mds a la verdad, y para describirla tal co-
mo es, sin concesiones, sin simpatias, sin debilidades.

que ha de tener frente al mundo

exigir “la descripcién desapacionada”, “la obje-
tividad impoluta (sic.) de la narracién perio-
distica”. .. ' '

He aqui la dolorosa realidad: se nos dice
que el tnico diario catélico viable ha de con.

sentir, mediante la objetividad sistematicamen-

te deformada, en convertirse en instrumento
de un orden establecido, calificado de inhu.
mano.

Sabemos que no siempre ocurre asi y que

diarios catélicos logran dinamica. creadora y
angustiosamente escapar a esta légica diabéli-
ca que pareceria imponerles la estructura social
y politica de nuestros paises. Nos hubiera in.*
teresado, como catélicos latioamericanos, el
calculo ajustado de publico y posibilidades
que puedan hacer de ellos un instrumento de
liberacion. La posibilidad existe, y ejemplos
en nuestro mismo Uruguay lo prueban.

En lugar de esto, se justifica sabiamente lo
injustificable. El Dr. Aguiar es suficientemen-
te sincero y demasiado inteligente como pa-
ra no escamotear lo dramdtico de esta situa-
cion. Una de tantas, en una Iglesia que tal vez
emprendié con entusiasmo simplista la tarea
de ser fiel al Concilio y a Medellin en el am-
bito latinoamericano, y se encuentra, sorprendi.
da, ante opciones complejas e imprevistas.
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| Y no las ‘puede” ‘soslayar. Los Obispos uru-
' f'uayos a través del sustantivo aporte de Ad-
_veniat ‘son . considerados como teniendo po-
der de decisién -sobre BP Color, de donde
saca principalmente el Dr. Aguiar su experien.
cia y donde aplica sus principios. Quieren los
Srs. Obispos que esos principios se apliquen?
‘Ciértamente no podrian alegar que los ignoran,
puesto que el Dr. Aguiar tiene la lealtad de
proponerlos y publicarlos a raiz de un en-
cuentro latinoamericano.

Pero el problema trasciende las fronteras del

pais. Normalmente, la pretensién de un diario
a ser tenido como “catélico” denota una rela-
ciéon muy estrecha con la Jerarquia de la Igle-
sia. Ahora bien, el discurso del secretario ge-
neral de UCLAP y la linea expresada por quien
tiene en el ambito latinoamericano un poder
de decisién muy importante, compromete y de-
safia a toda la prensa catélica continental vy,
a través de ella a la idea y a la imagen que la
Iglesia pretende que de ella se tenga alli donde
el hombre estd subordinade a “estructuras
inhumanas”™.

La informacién religiosa debe cumplir una funcién libe-

radora:

“Los MCS son esenciales para-sensibilizar la opinién. pu-

blica frente al proceso de cambio que necesita Latinoamérica.

ayudar a encauzar|o.

|mpu|sar

.divulgar. . ." (Med. MCS. 2.2)

Los MCS se conv:erten en agentes activos del proceso de trans-
formacion «cuando se ponen al servicio de una auténtica educacién
integral apta para desarrollar todo el hombre, capacitindolo para

ser arhflce de su propla promocwn

" (Med MCS. 2.3).

por personas: capaces y dlgnas que obren como fermento:

“Cuiden ademas, que las mformacwnes concernlentes; a la reli-

"gién se confien a personas dlgnas Y expertas

también 15).

‘* (LM. 11. Cfr.

“La insercién de los cristianos en el mundo de hoy, obliga a
que estos trabajen en los MCS ajenos a la Iglesia segin el espiritu

de: didlogo y servicio. .

MCS. §.3).

.como fermento en la masa..

" (Med.

Estos cristianos “deben recibir una adecuada formacién aposté-

lll

lica y profesiona

, que ha de incluir “los conocimientos teolégicos,

asi como los sociolégicos y antropolégicos que exigen las realidades

continentales” (Med. MCS. 3.5)
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imagen de la iglesia
en la prensa montevideana

pablo dabezies

El Centro Nacional de Medios de Comunicacion Social ha pedido este estudio al
Centro de documentacion MIEC JECI. Sus autores son César Aguiar (H.), Guzmdn:
Carriquiry y Pablo Dabezies. Consta este estudio de tres partes. En la primera César
Aguiar estudia la “Estructura cuantitativa 'de la informacion sobre la Iglesia” en

el transcurso de dos afios, seleccionando la gran prensa de Montevideo que salié
a luz ininterrumpidamente durante ese periodo. En la segunda parte Guzmdn Ca-
rriquiry estudia la “Opinion sobre la Iglesia” a través de cinco polémicas que con-
citaron mayor atencion periodistica. En la tercera Pablo Dabezies analiza “La ima-
- gen de la Iglesia” que implicita o explicitamente proyectan los érganos de prensa.
Demds estd decir que este ultimo trabajo estdé enteramente ba.mdp en los dos pre. . ‘
vios.

El estudio completo abarca casi un centenar y medio de pdginas. En la impo-

sibilidad de presentarlo a nuestros lectores hemos seleccionado de la tercera parte

los capitulos y pdrrafos que sefialan las principales conclusiones que se desprenden

de este estudia sobre “La Iglesia en la prensa de Montevideo™. (1)

A) La imagen de la Iglesia que ofrecen los dia-
rios de Montevideo es una TMAGEN PAR.
CIALIZADA.

1 — UNA IGLESIA ANTE TODO Y SOBRE
TODO JERARQUICA
En los medios gnalizados la Iglesia aparece re-
ducida casi exclusivamente a su dimension je-

rarquica. Esta imagen de una Iglesia-autoridad,

poco Pueblo de Dios, aparece a todos los niveles,

ya se trate de titulos, despachos de agencias, de

(1) Los diarios que fueron objeto de este analisis des-
de junio del 67 a junio del 69 son los siguientes:
LA MANANA y su correspondiente vespertino EL
DIARIO (defensores del actual gobierno); ACCION
vespertino estrechamente vinculado al gobierno; EL
PAIS, matutino de la oposicién;; EL POPULAR, el
matutino del Partido Comunista (FIDEL) y el BP:
diario catélico fundado por Juan Zorrilla de San
Martin en 1878, quien después de un receso apare-

ci6 en forma de tabloit en colores con el rotulo
abreviado de BP Color.
Quedaron fuera de este ana11s1s EL PLATA, EL
DEBATE, HECHOS. VERDAD, EXTRA y PRIMERA
HORA por.no cubrir todo el perfodo’ analizado. To-
dos los diarios arriba citados son capitalino,s.. pero
cubren todo el territorio nacional. )

fotos, como de comentarios editoriales y seccio-
nes mas o menos habituales. Es significativo el
caso de Permanencias (El Pais) y de Timoteo
(El Diario) (°) que se refieren casi siempre a la
docencia papal, o toman como blanco de sus ata-
ques a sacerdotes y mas veladamente obispos.

A nivel de la Iglesia universal la informacién

.esta acaparada por la figura del Papa, el Vatica-

no y los grandes ‘“personajes” de la Iglesia...

Todavia es mas grave la desproporcion cuan-
do pasamos a la informacion sobre la Iglesxa la-
tinoamericana y nac1onal :

También ~aqui son los * pelsonaJes quienes do-
minan: oblspos,, ya sea individualmente, ya co-
mo cuerpo (CELAM, Conferencias Episcopales) -y.
en medida dééreciente, los sacerdotes (conflictos
con obispos, celibato, compromiso socio-politico).
Los laicos siguien siendo los grandes ignorados...

(2) Permanencias y Timoteo son dos sesiones regula-
res escritas por catdlicos. Permanencias aparece en
EL PAIS (del partido Nacional) y Timoteo en EL
DIARIO (del partido Colorado). Su orientacién es
claramente pre conciliar.

'_ (3) El Plan Pastoral de la Arquidiécesis de Montevideo.

dentro del marco de una Pastoral de Conjunto con-
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Por otro lado, ya sea a nivel de la Igle51a
universal, como latinoamericana y nacional,
existe absolutamente un tipo de nota que permi-
ta ]legar a la vida y el sentir de los laicos.

Aln en el caso del Encuentro Socio-Pastoral del
afio 68, (*) acontecimiento mayoritariamente laical,
la prensa transfiere el significado del trabajo a'la
orbita de la jerarquia: “explosivo documento cu-
rial” dice Timoteo en El Diario. Y “Aquinas” en
BP quita todo valor a los dos primeros documen-
tos por no tener una aprobacién expresa del Obis-
po. Idéntico método siguen Timoteo y El Pafs, al
poner en duda la gran participacién laical (10.000
personas) atribuyendo los resultados a quienes di-
rigen la Pastoral, acusandolos de “grupos exalta-
dos’, “laboratorio seudo-intelectual”, “figuritas re-

petidas”. Unicamente CAB desde.su columna-del.

BP analiza el significado laical del Plan y del
Encuentro, comparandolo con el Congreso de los
Laicos de la Iglesia Uruguaya en 1910...

Admitiendo como natural el predominio de las
figuras jerarquicas en la informacién es necesario
preguntarse el por qué de tal desproporcion. Una
primera razén es la concepcién vertical de la
Iglesia, vigente todavia no sélo en determinados
sectores de la Iglesia (precisamente los que mas
acceso tienen a la gran prensa), sino tal vez en
mayor medida fuera de ella misma.

Otra causa evidente es la ausencia de. informa-
tivistas religiosos capacitadcs, con una compren-
sién correcta de la Iglesia actual. .

Mucho tiene que ver también la no utilizacion
de las agencias de informacion cristiana, sobre
todo en lo referente a América Latina (NA, por
ejemplo). Y por ultimo hay que senalar la caren-
cia de una pastoral orgénica sobre los Medios de
Comunicacién. Nuestra Iglesia no sélo no produce
practicamente informacién, sin que tampcco tiene
ninguna incidencia sobre los medios informativos.

2 — UNA IGLESIA EUROPEA Y
MONTEVIDEANA
Otra de las caracteristicas mas salientes de la
imagen de la Iglesia en los medios analizados es
la de una Iglesia sobre todo europea y, en €l caso

sistié en la reflexién, por grupos parroquiales, que
alcanzaron la cifra de 10.000 parcitipantes de un tema-
rio dividido en tres partes que se trataron en el correr
del afio 1968: ‘‘Nuestra Realidad Nacional”, ‘“Reflexién
teologica de esa realidad” y ‘‘Opciones Pastorales’.
Al final de ese afio los delegados de los grupos
conjuntamente con sus asesores y planificadores de
la Pastoral (en una asamblea que 1llegd al millar de
asistentes discutieron las conclusiones a las que
habfan arribado todos los grupos sobre los
tres temas. Este encuentro Socio-Pastoral rati-
fic6 por mayoria de votos los tres documentos co-
respondientes a los temas tratados durante el afio,
que sefialaban las lineas pastorales a seguirse en
Arquididcesis, lineas pastorales que se fundamentan
en la descripcion de la realidad nacional y la re-
flexién teolégica que se hizo sobre ella.
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de nuestro pais, montevideana. .

Un caso significativo lo ofrece la enmchca Hu-
manae vitae. En la polémica desatada inmediata-
mente después de su publicacién, la prensa reco-
ge casi exclusivamente las reacciones eurcpeas y
norteamericanas. De la respuesta latinoamericana
a la Carta Papal no se informa, siendo asi que
poseia una originalidad indiscutida y una indu-

“dable ‘situacion” latinoamericana. ..

Otro ejemplo lo constituye la visita del Papa a
Colombia y la celebracién de la II Asamblea Ge-
neral del CELAM en Medellin. La informacién se
centra en la figura del papa, sigue todos sus
pasos, recoge los aspectos mas exteriores de su
estadia. Comenzada la reunién de los Obispos, son
solamente el BP y El Debate quienes ofrecen al-
guna informacion. ..

‘La Iglesia’ latinoamericana aparece asi como el
“lugar” de la visita papal. A la prensa (excep-

- tuando tal vez el BP) le interesa muchisimo mas

la figura del Pontifice que la- propla expresion de
la Iglesia latinoamericana. -

Sucede algo similar en lo que tiene que ver con
el Uruguay. La - informaciéon religiosa es abruma-
doramente montevideana, mucho maéas alld de las
proporciones normales.. ..

Podemos citar algunos ejemplos. Contempora-
neamente al Encuentro Socio-Pastoral de Monte-
video, se rraliza en Salto una Asamblea Diocesa-
na, de vital importancia para la Diécesis. El Gni-
co que informa, publicando el documento final,
es El Pais.

Meses antes, mayo del 68, los sacerdotes de la
dibcesis de Melo y Tacuarembd se reunen con sus
Obispos en la ciudad de Melo y dirigen una car-
ta a sus comunidades sobre la situacién de esos
departamentos y el necesario compremiso de los
cristianos. A pesar de su importancia indudable,
es publicada tinicamente por el BP y El Popular.

Indicativa, casi compendio: de toda una concep-
cién, es la frase del diario “Hechos” presentando
la Pastoral de Adviento: (4) “Respuesta de la Iglesia

(4) En diciembre de 1967 el Obispo de Montevideo con-
juntamente con su Presbiterio publica la “Carta
Pastoral de Adviento”. Esta carta tiene evidentes
referencias a las polémicas suscitadas en la pren-
sa anteriormente todas la cuales se inscriben en la
“Iglesia y la politica” tomando posiciones muy con-
cretas con referencia a la situacién nacional. Sefiala
la situacién de violencia en la ‘*sociedad estableci-
da”; ;defiende la atingencia de la Iglesia y los cris-
tianos en los problemas humanos; se solidariza con
los sin voz; propicia un diadlogo con los marxistas
y todos los hombres de buena voluntad que luchan
por la liberacién de las estructuras enajenantes de
la actual sociedad; llama a los cristianos de di-
versas tendencias en la concepcién del orden tempo-
ral a un dialogo constructivo. Un juicio sumario
de esta pastoral se podria sintetizar sefialando que a
un afio de Medellin por su contenido pareceria ha-
ber sido escrita después de la Conferencia Episco-
pal Latinoamericana.



uruguaya a los acucientes problemas...”; la Igle-
sia uruguaya queda reducida a la de Montevideo.

Cabe preguntarse sobre las causas de tal pano-
rama.

En la europeizacién de la informacién es indu-
dable la influencia de las grandes agencias noti-
ciosas, pertenecientes al mundo desarrollado. Pero
otra causa cierta es la ya apuntada no utilizacién
de las agencias cristianas latinoamericanas.

En el plano nacional, la ausencia de un centro
informativo de la Iglesia medianamente creativo
(el CMCS creemos que no ha alterado fundamen-
talmente el panorama, sobre todo porque informa
casi exclusivamente sobre Montevideo) no permi-
te recoger la realidad de la Iglesia del Interior del
pais.

3 — UNA IGLESIA MONOTEMATICA

La Iglesia que aparece en nuestros diarios es
por otra parte una Iglesia parcializada en cuanto
a los temas y problemas que son objeto de la in-
formacién o comentario,

El grzv tema dominante es el de la Iglesia-mun-
do. Dentro de este gran tema es posible situar una
serie de subtemas: Iglesia y politica, compromisa
socio-politico de los cristianos (sobre todo de los
sacerdotes), infiltracién marxista en la Iglesia, jus-
‘icia y paz, relaciones Iglesia-Estado, ete....

Otro tema que ocupa asiduamente las paginas
je los organos de prensa es el de las estructuras
in‘ernas de la Iglesia; reforma de la Curia Ro
mana, Sinodo, crisis de autoridad, cardenales, ver-
dadera y falsa reforma, abusos, tensiones en el
seno de las Iglesias, dimisiéon de obispos, etc.

También ocupan un lugar importante los proble-
‘nas sacerdotales. Pero en su gran mayorfa (exs
cepto tal vez la cuestién del celibato) se trans
<riben normalmente dentro de los temas Iglesia.
anundo o estructuras internas de la Iglesia,

Si tomames comd padrén de juicio los temas
afrontados por el Concilio (constituciones y declas
.aciones), se comprueba que entre los temas ya
sehalados y los demas existe una distancia abismal
en cuanto a la cantidad de informacién.

El Fcumenismo ccnstituye noticia tnicamente
cuando se trata de los grandes acontecimientos:
visita de Athenigoras a Pablo VI, viaje del Papa
a Ginebra. En lo que tiene que ver con el Uruguay
todo estd reducido a brevisimas comunicaciones
sobre encuentros o conferencias.

El prcblema de la libertad religiosa es tocado
casi exclusivamente en lo que tiene que ver con
la situacion de los cristianos en los paises socia-
listas y casi siempre como argumento para com-
batir al comunismo, alertando sobre un futuro de-
sastroso. ..

Este predominio del tema Iglesia-mundo es re-
flejo fiel de la conciencia eclesial postconciliar.
Por eso constituye, en principio, un valor de la
informacién. Decimos en principio porque el tra-
. tamiento del tema responde en la mayoria de los

casos a concepciones arcaicas por no decir erra-
das. Es por eso que generalmente esti tefiida de
pesimismo, no sélo en lo que tiene que ver con las
noticias sino sobre todo en los comentarios edito-
riales y en las secciones. permanentes. El mundo
es considerado, en general implicitamente, como
un peligro para la Iglesia, ya que le acarrea com-
plicaciones incesantes. ..

4 — UNA IGLESIA “COSIFICADA”

La Iglesia que aparece en los diarios objeto del
estudio es una Iglesia exterior, cosificada.

En primer lugar, la informacién es casj exclusi-
vamente sobre acontecimientos, cosas que hacen
la Iglesia o los cristianos. Es cierto que los do-
cumentos, los extractos de discursos papales son
frecuentes. Pero fuera de ellos casi no aparecen
explicitados los por qués, el sentido que da la
comunidad cristiana a sus acciones. Sobre todo,
no existe informacion que acerque a la experien-
cia mas intima de los cristianos, que revele la
riqueza de la Iglesia que no siempre aparece en
el acontecimiento, por 1o menos de manera expli-
cita. A este respecto tal vez no sean los documen-
tos el medio mas apto para lograi! ese fin, por su
extension y estilo.

Esta imagen de una Iglesia que casi se agota
en ritos, reuniones, obras asistenciales, kermesses,
beneficios, se ve reforzada sobre todo por las sec-
ciones permanentes de algunos diarios: “Agenda
religiosa’ en BP, “La Iglesia en el Uruguay y el
mundc” de La Mafana y “Mundo catélico” de El
Debate. Su influencia se acentua porque en mu-
chas ocasiones toda la informacién religiosa se re-
duce a ellas. A estas secciones habria que agre-
gar las fotos y crénicas de matrimonios insertadas
en las varias ‘“Sociales”, “Notas mundanas”, etc.

Los mismos comentarios editoriales abonan esta
imagen. Como regla general se detienen en los as-
pectos mas exteriores de las situaciones o proble-
mas que reccgen, Las pclémicas analizadas en el
segundo estudio son una clara prueba de lo dicho.
Tanto al referirse a la pastoral sobre el ano de
la fe, como a la Pastora. de Adviento v a los do-
cumentos del Encuentro Sccio-Pastoral, los tinicos
aspectos analizados son los que tienen que ver
con la incidencia y compromiso social de la Iglesia
dejando de lado otras dimensiones de los citados
documentcs (valencias de la fe, significacion cris-
tiana del Adviento y la conversion, dimensién sal-
vifica de la crisis). Y son precisamente esas las
ocasiones en que se intenta explicitar el sentido
de la accion de la Iglesia en el mundo. Tal vez
sea el BP el unico que timidamente intenta ha-
cerlo a través de algunos de sus editoriales v so-
bre todo en las columnas ocupadas por CAB y
Pablo Ctero-Domingo Hernandez. quienes inician
un nuevo estilo: la profundizaciéon de los conte-
nidos de la fe y el ser cristiano en el analisis de
los mismos acontecimientos., . .
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En el apartado B) de este capitulo Pablo Dabezies agrupo a los diarios. para
bajar mds al detalle, que confirma la itmagen parciatltizada de la Iglesia. El
primer grupo esti compuesto por los diarios l.a AManiana, El Diario, El Pais v Ac.
cion. Presentamos algunos pdrrafos que dan la impresion general sobre ¢l trata-

miento de nuestra gran prensa sobre el tema Iglesia-mundo.

— Ura visién dualista de las relaciones Iglesia-
mundo.

Cuando hablamos de visidn dualista nos referi-
mcs a ese mcdo de concebir la religién, la fe
cristiana, la Iglesia como realidades de *“‘otro mun-
do”, distinto del mundo que vemos, realidades
*sagradas”, separadas, habitantes de lo “espiritual”
como opuesto a lo “material”. En este contexto,
la Iglesia y el mund~ no son so6lo ajenos sino
también enemigos y rivales.

Seria muy largo elencar las innumerables ver-
tientes y manifestaciones de esta mentalidad. Se-
fialaremos las mas tipicas, aclarando que no siem-
pre aparecen explicitamente, sino muy a menudo
como supuestos de afirmaciones mas exteriores. ..
~— El murdo como enemigs de la Iglesia.

De varias maneras se expresa la concepcién de
que el mundo es, (debe ser), ajeno a la Iglesia.
enemigo, causa de continuas prostituciones de
la religion.

En primer lugar, todo lo que sea “politico”, “so-
cial”, ensucia a la fe y a la Iglesia. Asi cpinan
en general los diarios citados al informar sobre los
sermones del P. Zeballos en la Catedral. () Toda
la informaciéon esta dirigida a dejar bien sentado
que Dios debe estar ccrrectamente separado del
César (la fraseologia del P. Zeballos “no ccndice
con la oratoria sagrada”). Acciéon define muy bien
tal concepcién al afirmar que la “misa se vié
abruptamente interrumpida por la homilia impro-
visada”.

Idéntica reaccién en el caso Zaffaroni: (6) los dia-
rios se escandalizan de que sea un sacerdote el
que dice tales cosas (“nada menos que un sacer-
dete”... se ha mezclado al Evangelio con violen-

(5) El P. Ciro Zeballos, vicario de la Catedral de Mon-
tevideo, en el sermén dominical del 15 de octubre
de 1967, hizo algunas aplicaciones evangelicas a la
situaciéon socio-politica por la que atravesaba el
pals.

(6) El1 P. Juan Carlos Zaffaroni, sacerdote obrero, afi-
liado al partido politico MRO (Movimiento Revo-
lucionario Oriental) fue invitado al programa de
TV “Yo y un millén” en el que su director le hi-
zo preguntas capciosas sobre su linea politica. En-
trando en el tema de la liberacion de América La-
tina, Zaffaroni afirmo que no tenfa esperanza en la
linea democratica dominada por los intereses eco-
némicos y expresé la seguridad de que tan solo por
la lucha armada, como lo juzgé Camilo Torres, se-
ria viable la liberacién de este continente explota-
do y colonialista. En este contexto asegur6é que el
Uruguay estaba ya maduro para la linea de la vio-
lencia. ’
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cia). Mas enérgica es la condena del autor de la
serie “Cristo falseado”, que presenta un Cristo
completamente “espiritual”, que poco o nada tie-
ne que ver con el mundo que le rodea. En la mis-
ma linea se situan varias reacciones a los docu-
mentos del Encuentro Socic-Pastoral; contienen
abundantes ‘“‘caidas politicas”, dicen; utilizan inad-
misiblemente a la Iglesia para sus fines (Dr. Ara-
mendia en La Mafiana). Timoteo ve precisamente
una senal de ese mancharse de la Iglesia en la
reaccién laudatoria de El Popular.

A esto habria que agregar las indignadas y nun-
ca acalladas acusaciones a Mons. Padrteli por asistir
al velatorio del estudiante Liber Arce. (") El com-
promiso de los cristiancs es visto peyorativamen-
te. Sobre todo si se trata de sacerdotes. Accion
Pcpular en Brasil, Camilo Torres y Zaffaroni, son
citados como ejemplos aleccionadores. Tanta es la
insistencia que dcs Obispos, Mons. Mendiharat y
Rubio, tienen que rescatar precisamente el valor
del ccmpromiso del P. Zaffaroni, por encima de
algunas opciones ccncretas no compartidas.

En segundo ilugar, la misma concepcién es abo-
nada por las continuas alusicnes a la divisién
causada en la Iglesia por las distintas posiciones
politicas de sus miembros. Asi, al tratar de la
Pastcral sobre el ano de la fe (¥) y la Pastoral de
Adviento. Lo interesante del fenémeno es que el
diagndstico de los diarios citados es ccrrecto: la
divisién previene ciertamente de las distintas op-
ciones ideologico-politicas. Donde se revela la con-
cepcién dualista, de temor ante el mundo es en
la valoracion que se hace de la division. Es total-
mente pesimista. Mas aun, es posible rastrear va-
rias expresiones que indican el deseo de volver a
una Iglesia monolitica. que no sufra las divisiones
del mundo. Por eso se les exige continuamente a

(7) Liber Alce fue la primera victima de la represion
policial. Su velatorio en la Universidad y su en-
tierro fue la mayor manifestacion popular que se
realizé6 en los ultimos afios, a pesar de encontrarse
el pais en el marco de las “medidas prontas de se-
guridad”, una especie de estado de sitio en que se
suspenden las garantias constitucionales.

(8) La Conferencia Episcopal Uruguaya, con fecha 9
de noviembre de 1967 publicé una ‘‘Carta Pastoral en
el Ano de la Fe", en la que se distinguen dos par-
tes fundamentales: la primera ‘‘algunos lineamientos
basicos a los que se ajustara la accién de la Igle-
sia uruguaya para exaltar la fe'"; la segunda se re-
fiere al “problema social que afronta nuestro tiem-
po y para cuya solucién la fe ofrece un aporte muy
valioso” para pasar luego a condenar la violencia co-
mo medio de conservacion o transformacion so-
cial y exhortar a los cristianos a la unidad.



los Obispos que definan tajantemente la posicién
correcta para eliminar la tensién.

El tema de la “infiltracién marxista” abundan-
temente tratado, revela también en su trasfondo
un gran temor ante el compromiso de los cris-
tianos en el mundo. Precisamente se atacan sin
cesar las actitudes de didlogo de algunos cristia-
nos. Zaffaroni y Camilo Torres son presentados
como ejemplos lamentables de las consecuencias de
tal didlogo. Quagliotti en su carta a los Obispos
(Pastoral sobre el Ano de la Fe) atribuye una
virtud fatal a tal actitud dialogante: la pérdida
def la fe. Y se acusa a Mons. Parteli (Pastoral de
Adviento) de vivir en la luna por permitir y jus-
tificar el didlogo con los marxistas.

El compromiso de los cristianos en el mundo lle-
va por tanto al dialogo; el dialogo a la pérdida de
fe, a la infiltraciéon y desfibramiento de la Iglesia.
Justamente, otra formulaciéon de esa visién pesi-
mista de las relaciones Iglesia-mundo se exteriori-
za en las repetidas alusiones y alertas al ‘“desfi-
bramiento”, ‘“desorientacion”, “resquebrajamien-
to”, “claudicacién” en que esta cayendo la Iglesia
ante la mirada impasible de los Pastores. Signifi-
cativamente estos alertas aparecen casi siempre en
momentos en que se discute sobre determinadas
formas de la accién de la Iglesia en el mundo

Hay que dedicar algunas palabras a dos seccio-
nes permanentes o habituales de les diarios cita-
dos: Permanencias de El Pais y Timoteo en El
Diario. Ya es revelador que sean estos y no otros
los cristianos que tienen una seccién disponible.
En ellos esta presente de una manera clarisima esa
concepcién dualista. Se erigen en defensores de la
pureza de la Iglesia y la fe cristiana, contaminada
en estos dias por una serie interminable de ‘is-
mos”, puesta en peligro por la doctrina y la accién
de sacerdotes y obispos que son objeto de sus mas
duras criticas.

El caso de Accidon es ligeramente diverso. Opi-
nando “oficialmente”, por decir, aclara su posi-
cion en un editorial titulado “César y Dios”. En
él presenta una vision igualmente dualista (Igle-
sia y Estado cada uno por su lado).

Pero plantea el problema con mucha mayor co-
herencia. No juzga que la Iglesia se ensucie por
entrar en el “mar embravecido de la accion poli-
tica”. Pero, alerta, si entra, debe atenerse a las
consecuencias. Total coherencia con sus principios
laicistas. En este sentido es fiel a su concepcion a
diferencia de los otros diarios citados, que de una
antigua prescindencia y hasta hostilidad pasan a
censtituirse en los defensores de la ortodoxia ca-
tolica.

— Lo espiritual ctmo refugio.

La segunda caracteristica que queremos sefialar,
mucho mas brevemente, es como la contrapartida
de la anterior. Si el mundo es concebido como al-
go malo para la Iglesia, la solucion para evitar to-

dos los problemas es el refugiarse en el terreno de
lo “espiritual”.

Tal vez el ejemplo mas significativo sea el de
Permanencias. Muchas de sus notas de los lunes
estan dedicadas a reafirmar valores que a su jui-
cio son dejados por el camino: la oracidn, la asce-
sis personal, la obediencia religiosa. el cebilato, la
humildad, etc. Pero porque los afirmara de mane-
ra preponderante polémica, los convierte en valo-
res puramente espirituales, contrapuestos al com-
promiso, a la accién por la transformacién de las
estructuras. De este modo los valores fundamen-
tales de la espiritualidad de la Iglesia pierden todo
significado, pues son separados en un mundo apar-
te. Unicamente pueden ser cultivados (asi parece)
por aquellos que vivan apartados, incontaminados
con la materia.

Igual concepcién en la valoraciéon de la misa,
del Evangelio, de la figura sacerdotal. No deberian
mezclarse, sino mantenerse en ese mundo superior
y pacifico de lo espiritual.

— Una vision pesimista de la Iglesia actual.

Es esta la tercera caracteristica que nos intere-
sa sefialar, ya que es de una gran persistencia en
la informacion analizada. La Iglesia aparece en si-
tuacién casi caética, no sdlo gravemente amenaza-
da desde afuera (marxismo, infiltracién...) sino
en franca crisis interna “desfibramiento”).

Ante todo hay que reconocer que la informacion
internacional contribuye no poco a crear esa ima-
gen pesimista. Un caso tipico lo constituyen los
despachos que sintetizan los discursos papales. En
general son publicados solo aquellos que muestran
un Pablo VI severo, alarmado, condenatorio. En es-
te sentido seria muy interesante hacer un estudio
comparativo entre los despachos de agencias y el
conjunto de les discursos del Papa.

Esa impresion es acentuada por los titulares con
que se encabezan las palabras papales: Pablo VI
estd muy a menudo alarmado, preocupado; muchas
otras veces “condena”, “alerta”, “deplora”. Los ti-
tulares de los diarios citados con ocasién de la vi-
sita papal a Colombia son también muy significa-
tivos. El Papa parece haber ido a Bogota para de-
cir NO a la violencia, a la revolucion. Las conti-
nuas exigencias al cambio, a las profundas refor-
mas, a la responsabilidad de los dirigentes, aunque
de hecho ocupan el primer lugar, son dejadas en
la sombra.

En la polémica que rodea a la Pastoral sobre el
Afio de la Fe, se cargan mucho mas Jas tintas, De-
nunciando la infiltracién marxista, se habla de
“resquebrajamiento docirinal del catolicismo na-
cional”, *“desorientacién de la masa catélica”,
“confusiéon”, ‘‘desfibramiento del catolicismo uru-
guayo”. Se sefialan las carencias de la Pastoral de
Adviento que llevan al lector a la “confusion y ex-
travio”. Mons. Parteli y su Presbiterio “profanan
la ensefianza de la Iglesia”.
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La polémica provocada por Zaffaroni es prédiga
en tales afirmaciones: “el mal es grave y generali-
zado’'; “se [alsifica y desfigura” al Concilio Vati-
cano II; abundan los “falsos o extraviados profe-
tas”, las ‘“visibles herejias”, “secerdotes que apun-
talan enemigos de la religion”.

Esta sensacion de caos es acentuada en gran me-
dida por las cotinuas alusiones a los GCbispos que
no cumplen con su misién, permaneciendo en si-
lencio cuando todo se derrumba o, peor aun, con-
tribuyendo al derrumbe. Sobre todo Mons. Parteli
es objeto frecuente de esas criticas (y Mons. Men-
diharat en el caso Zaffaroni). No habla cuando de-
biera hablar y asi se hace complice de los males
cristianos. Por la Pastoral de Adviento es acusado
de defender sacerdotes “progresistas”. Otras veces
de ‘“lavarse las manos como Pilatos”. Papel pro-
tagdnico en esta clase de denuncias lo ocupan Ti-
moteo y Permanencias. Estos dos van mas alla
aun. Aunque en general veladamente tratan de
oponer sistematicamente la figura del Obispo a la
de Pablo VI, predicando la obediencia a este ul-
timo por encima del Pastor de la didcesis. Asi se

erigen en campeones de la ortodoxia catodlica fren-
te al Obispo que descuida sus obligaciones.

La Iglesia entonces aparece en un estado de
gran desintegraciéon. La infiltracién del mundo en
general (y en especial la marxista) estd minando
sus bases mas firmes. Y la misma Iglesia es in-
capaz de reaccionar. Sus pastores callan, o por
ineptitud, o por miedo o por infidelidad a su mi-
sién, Eso es lo que se deja entrever.

Para terminar con este grupo de diarios es ne-
cesario recordar la paradoja apuntada por Guzman
Carriquiry en su trabajo (Conclusiones, E).

Mientras la Iglesia sostiene o no cuestiona el
“status quo” no es absolutamente atacada por es-
tos organos. Mas, aun en una clara negacion de
sus premisas es considerada como el scporte de
las instituciones, del Estado, de determinado tipo
de vida (‘“occidental y cristiana”). Unicamente el
mundo aparece como peligroso y la Iglesia como
profanada, cuando la Iglesia se hace critica. En-
tonces es que se le exige volver a su ‘“lerreno”,
el de lo espiritual. el de Dios, de las almas, de
los grandes y abstratos principios.

De este mismo capitulo extraemos algunos pdrrafos del andlisis sobre el BP.

En general es tenido por el diario catdlico.

Se dice que los Obispos tienen acciones en su editorial y para resucitarlo se hizo
una gran campana entre sacerdotes y catdlicos para vender acciones. Pero lo im-
portante es que en el sentir comin se tiene por el diario catdkico y editorializa
desde un punto de vista catdlico. Esta impresion no es solo nacional, sino que en
el extranjero es presentado por su director, César Aguiar, como diario catélico.

Pablo Dabezies después de afirmar que el BP tiene mayor cantidad de infor-
macion religiosa declara que es casi imposible detectar una linea matriz o configu-
rar una imagen de la Iglesia a parl,\z'r de sus pdginas.

Presentamos el pdrrafo en que analiza las relaciones Iglesia-mundo y las con-

clusiones.

a) Iglesia-mundo.

El BP no es ajeno a lcs condicionamientos del
momento. Por eso el tema Iglesia-mundo, impues-
to por la actual conciencia y experiencia, ocupa
en el lugar preponderante...

1) En la informacién internacicnal

Siendo mas abundante que en los demas diarics,
participa igualmente de las parcializaciones ya
apuntadas.

Es impcs’ble detectar un criterio ordenado a
crear determinada imagen de las relaciones Igle-
sia-mundo. Tal vez el unico criterio sea el de la
cantidad.

De todos modos, la repeticion de ciertcs titulos
(Papa preocupado, que denuncia, que arvierte) y
la insistencia en la condena de la violencia des-
de los titulares (sobre todo en el caso de los dis-
curscs de Pablo VI en Bogota) parece indicar una
cierta tendencia a “preservar” a la Iglesia, a des-
lindar campos. Pero no es justo insistir demasiado
en esto.
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Por otra parte, todas las notas de CAB y Domin-
go Hernandez-Pablo Otero sobre la Iglesia latinoa-
mericana) crean efectivamente la imagen de una
Iglesia para el mundo, comprometida con él. Hay
que notar que estas columnas de la pagina edito-
rial, no so6lo crean esa imagen en base a la ejem-
plificatién (experiencias, acontecimientos, opinio-
nes), sino que intentan dar una explicacién del
sentido de las relaciones Iglesia-mundo de acuerdo
a la doctrina del Concilio y de Medellin.

2) En le inférmacién nacicmal,

En este terreno brota inmediatamente una sensa-
cién no experimentada frente a los diarios: el BP
parece tener miedo a la informacidén religiosa na-
cional que revele tensiones o divisiones en la Igle-
sia, 0 que las pueda provocar.

Por ejemplo: no informa scbre el sermén de P.
Zeballos y la consiguiente polémica.

Igualmente, BP reduce al minimo la informacién
sobre el caso Zaffaroni. Este mismo temor apare-
ce en varios de sus editoriales que eluden los pro-



blemas quemantes para refugiarse en un terreno no
controvertido.

En suma, parece que BP quisiera crear la ima-
gne de una Iglesia sin tensiones, precisamente sin
las tensiones que en su seno provoca la encar-
nacién en el mundo.

3) En los editoriales.

No es tampoco univoca la imagen de la Iglesia

creada por los editoriales del BP. Creemos justo
distinguir dos tipos diversos de editoriales.
— Un primer tipo parece participar mas bien de
una visién dualista de las relaciones Iglesia-mun-
do. Podemos citar: uno de los editoriales sobre la
Pastoral del Afio de la Fe| “La fe y la vida”, que
analiza practicamente solo el primer punto de la
carta, sobre la fe, considerando como secundario
todo el resto (“lo demas”). Alli mismo, al ocupar-
se de la divisién de los cristianos, parece situarla
mas bien en las diversas interpretaciones de la fe,
contradiciendo a la Carta que la motiva en los di-
versos compromisos de los ¢ristianos. Idéntica sen-
sacién deja el editorial sobre “infiltracién marxis-
ta en la Iglesia”, al adoptar una actitud més bien
pesimista, aunque sin llegar a los histerismos de
los otros diarios. En el mismo editorial, existe una
negacion cerrada a todo dialogo y colaboracién con
los marxistas, olvidando la reciente docencia pon-
tificia al respecto. En “Medellin”: orientaciones
firmes” se insiste en negar las discrepancias y di-
versas lineas entre los Obispos latinoamericanos,
como si fuera inconveniente admitir esas discre-
pancias en cuanto al juicio sobre la actual situa-
cién latinoamericana y la misién de la Iglesia en
ella. Sigue la misma linea el editorial “Los obis-
pos y la realidad nacional”.

Lo dicho permite descubrir otra vez el ya ano-
tado temor del BP a revelar una Iglesia tensionada
por el mundo.

En suma, creemos no ser abusivos al afirmar

que estos editoriales tienden a eliminar el mun-
do, a separarlo de la Iglesia, a la que analizan ge-
neralmente en si misma y por si misma.
— Pero hay ctra serie de editoriales que ofrecen
una imagen eclesial integrada. La Iglesia aparece
aceptando al mundo, valorandolo, tratando de in-
terpretarlo y asumiendo sin dramas las tensiones
que él le plantea. Es el caso de un segundo edito-
rial sobre la Pastoral del Afio de la Fe (‘“Fe, tes-
timonio y compromiso”). Otro, sobre el caso Za-
ffaroni. (“Un cura violento”), aunque deja bien
sentado su rechazo de los métodos violentos, hace
el elogio del compromiso del sacerdote con los po-
bres, defiende la causa de los caferos y trata de
explicar el sentido de la mision de la Iglesia y
del cristiano en el mundo.

Igual juicio, aunque en menor medida, nos me-
rece el editorial “Iglesia y cafieros” (?) por mas
que contengan varias alertas a la infiltraciéon mar-
xista.

Lo mismo “Actitud de la Iglesia”, editorial que
defiende el compromiso y la libertad de los cris-
tianos, laicos y sacerdotes, en él. Tal vez sea este
el editorial mas rapido y representativo de esta
segunda linea, por el concepto unificador de las
relaciones Iglesia-mundo.

En resumen: clara concepcién que crea una ima-
gen eclesial situada con respecto al mundo, com-
prometida y conciliar.

4) En otras notas de pagina editorial.

En este sector se hace todavia mas dificil una
clasificacién. Pero dejando de lado una serie de
notas més especificamente ‘“religiosas” (ecumenis-
mo, Semana Santa, etc.) podemos distinguir tam-
bién dos lineas (y dos imaégenes).

—.Una mincritaria, claramente dualista en cuan-
to a las relaciones Iglesia-mundo. Ejemplos clari-
simos son la carta abierta de Quagliotti a los Obis-
pos (Pastoral del Afio de la Fe) y las dos notas de
“Aquinas” sobre los documentos del Encuentro
Socio-Pastoral. El caso de este Gltimo es bien cla-
sico. El primer documento no tiene para él nin-
gun valor desde el punto de vista cristiano. El se-
gundo que parte precisamente de la realidad de
la crisis para descubrir su contenido salvifico, es
considerado por “Aquinas” un conjunto de verde-
des intemporales, eternas, igualmente validas en
cualquier hipdétesis, El tercero (opciones pastorales
extraidas de los otros dos) es para él parcjamente
intemporal.

— La segunda linea mayoritaria, es la represernta-
da por CAB y Domingo Hernandez-Pablo Otero, a
los que se pueden agregar algunas notas.

Podemos sefialar algunos de sus valores: una mu-
cho mayor riqueza en cuanto a la representaci6on
de experiencias de cristianos al servicio del :nun-
do (sobre todo a nivel latinoumericano). Una vi-
sién conciliar v fiel a Medellin en cuanto a la
misiéon liberadora de la Iglesia. Un intento serio
de analizar el hecho religioso en su contexto social.

Estas notas crean una imagen de la Iglesia que
dialoga con el mundo, que lo escruta y esta dis-
puesta & aprender de él. Que lo valera y respeta
en su legitima autonomia. Y sobre todo, la Igle-
sia aparece buscando ser fiel servidora da los hom-
bres, consciente de su misién e¢n esta hora latino-
americana. o

c) Sintesis.

Creemos necesario reunir los elementos dis-
persos.

— es harto dificil determinar cabalmente la ima-
gen de la Iglesia que crea el BP.

— no existe en él una linea clara que guiando to-
da su informacion religiosa permita crear una
imagen determinada de la Iglesia. El conjun-
to da la sensacién de una cierta anarquia, en
que se yuxtaponen distintos elementos, ain con-
tradictorios, sin la minima coherencia.
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— hay que reconocer una gran seriedad en el tra-
tamiento del hecho religioso que se manifiesta
sobre todo en la ausencia de titulos sensaciona-
listas.

Pero junto a esa seriedad existe un cierto temor
a afrontar la informacién religiosa cuando se tra-
ta de hechos polémicos, como si se quisiera evitar
dar la imagen de una Iglesia tensionada.

— existe una manera totalmente desencarnada de
tratar las manifestaciones mas estrictamente
“religiosas” de la Iglesia.

— aunque la columna de la pagina editorial ten-
ga por fin expresar la opinién publica en la
Iglesia (segun afirmacién del propio BP), toda-
via no se puede decir que lo logre. Sobre todo

porque no contiene-casi opinién sobre nuestra
Iglesia. Pero tal vez esto sea efecto de la au-
sencia de una verdadera opinién publica en, el
seno de la misma comunidad.

Finalmente, no se puede pretender hacer un
andlisis de la imagen de la Iglesia que crea el
BP, sin tener en cuenta a todo el BP. Porque,
por ser considerado diario de la Iglesia, todas
sus opiniones (sean sobre la realidad nacional
como sobre la guerra del Vietnam) son consi-
deradas en muchos sectores como opiniones mas
o menos oficiales de la Iglesia. Es por eso que
consideramos de suma necesidad hacer un ana-
lisis global del BP para poder descubrir su co-
herencia o incoherencia interna.
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El caprtulo segundo estd dedicado a confrontar la imagen de la Iglesia que pre.
sentan dos documentos: la Pastoral de Adviento y el Encuentro Socio-Pastoral, con.
trapuesta a la imagen que a través del comentario de los diarios analizados nos da
la prensa.

Es una forma mds concreta que wvalora positivamente al mundo y acepta los
cuestionamientos que nacen de las situaciones, problemas, crisis en que se encuentra
la sociedad nuestra y latinoamericana. Y esta Iglesia responde con un compromiso
liberador mostrando la dimension intramundana de la salvacion. Si es fiel al hom-
bre lo es por ser fiel al Sefior. Ademds aparece como Pueblo de Dios donde todos
tienen su funcion y es importante su compromiso. Esta es la imagen de la Iglesia
de la Pastoral de Adviento y el Encuentro Socio-Pastoral. Por otra parte los diarios
analizados sefialan lg inconveniencia de que la Iglesia se preocupe por el hombre
acusdndola de hacer gala de un saber socioldgico y politico, lo cual es adjetivo, cuan-
do lo sustantivo de su mision es otra cosa. Les repugna que en dichos documentos
aparezcan las palabras “violencia”, “revolucion”, “tranformaciones innovadoras y auda-
ces”, palabras de cuyo origen se tiene evidencia, bien lejanas del Evangelio e intro-
ducidas en el lenguaje eclesial por “cretinos utiles”. Solo sirven para confundir y son
signos de la “infiltracion marxista”.

La imagen de la Iglesia que subyace en el comentario de los diarios es la de un
instrumento de conservacion social. Por eso se hacen llamados a los grandes prin-
cipios que preservan las “instituciones democrdticas” y al trabajo por “recuperar el
pais”; repudio, por otra parte, contra esta Iglesia militante que “colabora para minar
las bases del régimen constitucional”.

Solo se ve en este llamado el “compromiso” (palabra que molesta) el “oportu.
nismo” de querer “colocarse”, cuidarse las espaldas para un hipotético futuro so-
cialista.

Se critica la supuesfa fidelidad a Cristo. Esa critica se denuncig en “carencias”,
“ambigiiedades”, benevolencia hacia sacerdotes que “pintan de marxistas”. Asi la
Pastoral de Adviento se considera un ‘“documento vacilante, incoherente y contra-
dictorio”; “no ha estado feliz el 8r. Arzobispo™; “Mons. Parteli en deuda”. Se acusa
ademds de vinfidelidad al Concilio al abusar de él y hacerle decir lo que ni penso
ni sofid decir. Por eso se acusa a la Iglesia de Montevideo como infiel a las autori-
dades superiores del Concilio, del Papa y los documentos vaticanos. Pero la Iglesia
de Montevideo, no es el Pueblo de Dios, sino Mons. Parteli, la curia y las “figuritas
repetidas”.

En el capitulo tercero Pablo Dabezies presenta la doctrina del Concilio y Me.
dellin en lo que tiene que ver con la informacion religiosa. La confrontacion con
la informacion que dan los diarios sefialados, no es necesario hacerla por ser de-

masiado evidente, y por no repetirnos.

De este capitulo, presentamos las conclusiones.



B — CONCLUSIONES

1)

2)

3)

4)

5)

La informacidén religiosa de los diarios anali-
zados en este estudio ofrece en general una
imagen parcializada -de la Iglesia, poco ade-
cuada al Concilioc y Medellin.

Este fendmeno es mas agudo en diarios co-
mo La Mahana, El Pais, El Diario. y Accion
en un sentido y El Popular en otro.

Los primeros citados combaten en general la
encarnacion de la Iglesia, su compromiso en
la liberacion de los hombres. Y esto no sélo
desde sus editoriales (que pueden ser escritcs
por personas no cristianas, sint ninguna com-
prension de la Iglesia e interesados Ginicamen-
te en utilizarla) sino también dezde sus sec-
ciones confiadas a catdlicos (Permanencias,
Timoteo...).

De este modo la Iglesia nacicnal deja ioda
la informacién religiosa (excepto el caso del
BP) en manos de no cristianos o en manos de
cristianos sin la minima comprensién de su
esencia y misién, con un rechazo de la teolo-
gia conciliar y de Medellin, Basta considerar
el nivel paupérrimo de la seccion Permanen-
cias y de las notas de Timoteo.

Ciertamente no es facil la correccion de esta
situacién, pero no hay el menor indicio de
que la Iglesia haya hecho algo para transfor-
marla.

Existiendo el Centro de Medios de Comunica-
cién Social, en ningiin momento ha empren-
dido una accién coherente en vistas a corre-
gir errores, desmentir interpretaciones malin-
tencionadas. Y lo que es peor, en la practica

no incide cualitativamente con su informa-

cién en vistas a lograr un mejoramiento de
la informacién religiosa.

Otra caracteristica de la informacién analiza-
da es su caoticidad. Es por eso que resulta di-
ficil hacer un balance critico, ya que perma-
nece la duda de si influyen mas, en la crea-
cién de una imagen de la Iglesia, los docu-
mentos y hechos objetivos informados (mu-
chas veces también falseados) o los comenta-
rios deformantes que de ellos se hacen.

Esto mismo revela que la Iglesia nacional no
tiene claro qué imagen de si misma y de toda
la Iglesia quiere presentar. Y por consiguien-
te no posee una pastoral de la informacion
religiosa que le permitiria lograr sus objeti-
vos. Volvemos a decir que, si el CMCS ha
mejorado cuantitativamente la informacién,
no ha incidido para nada en cuanto a la ca-
lidad de la misma. Esto ultimo, que podria
ser mas comprensible en los deméas diarios,
es incomprensible en el caso del BP.

La Iglesia nacional no produce en general in-
formacién religiosa adecuada. Hay una gran
ausencia de creatividad. Los acontecimientos

6)

7)

8)

9)

parecen imponérsele. La experiencia cotidia-
na de los cristianos estd ausente. No se ex-
presa ni minimamente la riqueza, su variedad
de la comunidad cristiana.

Esta carencia es mucho mas aguda en lo que

se refiere a la experiencia y vida de los lai-
cos (movimientos, asociaciones, etc.).

La informacion existente es muy “exterior”,
como queda anotado. Muy pocas veces se lo-
gra descubrir el por qué de determinadas ac-
titudes cristianas, el sentido que poseen. Re-
conociendo que expresar ‘el misterio de la-
Iglesia es casi imposible, los intentos en este
sentido son de todos modos minimos (los do-
cumentos oficiales de la Iglesia y algunas no-
tas de CAB y Domingo.Hernandez-Pablo Ote-
ro en BP).

Creemos que es este un problema que debe
ser estudiado a fondo.

Pero no sélo la Iglesia nacional no crea casi
informacion religiosa, sino que ni siquiera
aprovecha la existente, por ejemplo, a nivel
latinoamericano. Servicios excelentes como el
de Noticias Aliadas son sistematicamente ig-
norados. Lo que resulta sorprendente, sobre
todo en el caso de BP, si se tiene en cuenta
que utiliza casi unicamente las grandes. agen-
cias internacionales cuyas limitaciones ya he-
mos sefialado . '
En el campo de la informacién estrictamente
““religiosa”, sigue dominando una ccncepcién
arcaica. No se ve tampoco en este sector nin-
gin esfuerzo por mejorar la situacién, a pe-
sar de que reconocemos las dificultades rea-
les que ofrece. .

En cuanto a la formacién y expresién de una
opinién publica en la Iglesia, no creemos que
los diarios. analizados cumplan una efectiva
funciéon. Hemos dicho que en el caso del BP
se puede notar un timido intento, Pero en
general se puede decir que esta todo por
hacer. , -

Resta por averiguar si son los diarios (atn
en el caso del BP) los mas indicados para fo-
mentar y expresar esa opiniéon publica. _
No es posible tampoco saber qué es lo gue
quiere la Iglesia con la informacién religio-
sa. Si unicamente informar o también evan-
gelizar. . o
"Creemos que es este un problema para estu-
diar seriamente (sobre todo en el caso del
BP). o
Es necesario preguntarse qué significa evan-
gelizar, qué tipo de evangelizacién es.posi-
ble realizar desde un diario y delinear una
pastoral minimamente coherente.

Lo cierto es que ahora ciertamente no se
evangeliza . . S
La dilucidacién de este problema traera con- .
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sigo otro que es necesario plantearse y que
ya hemos anotado: el del lenguaje. ;A quién
quiere llegar la Iglesia por medio de los dia-
rios? ;Con qué elementos? ;Con qué lengua-
je? Estas y otras son interrogantes a las que
hay que contestar si no se quiere perder to-
da eficacia,

10) Finalmente no se puede eludir un estudio del
BP en su conjunto. Para tratar de descubrir
las incoherencias y ain contradicciones entre
sus diversas secciones. Porque de nada val-
dria que el diario fuera abierto, conciliar, en
los problemas religiosos, si politicamente re-
sultara conservador y no se inscribiera en una
linea de liberacién, ya que es considerado, al

menos, como un diario muy cercano a la
Iglesia (por no decir el diario catélico).
Este estudio es ciertamente necesario en la
medida que en el solo campo de la informa-
cion religiosa es imposible detectar en el BP
una linea coherente.

No se trata de que aboguemos por acallar las
legitimas y normales discrepancias o puntos
de vista con relaciéon a la Iglesia. Pero juz-
gamos necesaria una minima coherencia, so-
bre todo cuando se trata de la opinién edito-
rial sobre el hecho eclesial. De otro modo es
imposible pretender crear una imagen de la
Iglesia “exacta y fiel” (Medellin, MOS, 2.5).

encuentro internacional de revistas

Después de seis jornadas de trabajo, ha concluido en
Huampani (Peri) el Primer Encuentro Internacional
de Revistas, celebrado en Latinoamérica por iniciativa con-
junta de las organizaciones cristianas de MIIC - Pax Ro-
mana, ISAL, Noticias Aliadas y el Grupo Recontre Inter-
national des Revues.

Segtin divulgé en su momento la prensa diaria, han
concurrido a la convocatoria mas de cuarenta directores
y redactores de publicaciones periédicas, correspondientes
a 18 paises de América y Europa, especialmente consagra-
das al anilisis de los aspectos basicos de la realidad con-
temporinea y a la promocién e impulso de los cambios
estructurales, sociales y politicos. indispensables para la
construccion de un mundo més justo y mas libre para
todos los hombres.

Como es légico, la atenciéon de los reunidos se centrd
primordialmente en la muy grave y acuciante problema-
tica de los pueblos latinoamericanos, caracterizados hoy
por su situacién de creciente subdesarrollo y dependencia,
con intolerables manifestaciones de miseria, cruentas re-
presiones y patente quebranto de los mds elementales
derechos humanos en numerosos paises.

Las fundamentales conferencias de los profesores y es-
critores F. Lercaros y M. Vega (del Pert), Héctor Borrat
y Julio Barreiro (de Uruguay), Gianni Ardini (Italia), Achi-
lles Lebrun (Francia), J. Turowicz (Polonia), Gaspar Eli-
zondo (México) y Carlos Giner (Espafa), entre otros, Y
los comentarios y sugerencias de los demds participantes,
pusieron de relieve las causas reales de la crisis analizada,
1la inadecuacién de los remedios meramente cuantitativos,
la wurgencia de cambios cualitativos, estructurales y en
profundidad, y la insoslayable misién que en esas muta-
ciones incumbe a los cristianos, sin ambigiiedades y con

154

fortaleza. Una misién dimanante de su mera condicién de
hombres, por exigencias de justicia y de solidaridad, pero
también de la vivencia efectiva del Evangelio.

Sobre la base objetiva de los hechos cxaminados y a la
luz de esa evaluacién ética, los congregados en Huampani
examinaron criticamente y con amplia libertad de espi-
ritu, el papel desarrollado hasta ahora por las Revistas
de inspiracién cristiana en ese proceso de cambio social
y las reformas indispensables en el clima secularizador
de nuestro tiempo para contribuir mis eficazmente a una
concientizacién popular sobre Ja urgencia de las expresa-
das transformaciones, y a un mayor impulso en la de-
nuncia de las injusticias y en la enérgica creacién dec si-
tuaciones nuevas por parte de las minorias ya comprome-
tidas en esa empresa de gran responsabilidad histérica.

En consecuencia, se adoptaron diversas resoluciones para
asegurar una cooperacién mds estrecha entre las Revistas
presentes en este Primer Encuentro y el fortalecimiento
de su accién solidaria en servicio de la liberacién de to-
dos los pueblos.

Al final del encuentro, los Copresidentes Sra. Doiia Li-
lian Leonardi de Ronzoni (ISAL de Montevideo) y el
Profesor Joaquin Ruiz Giménez (de la Universidad de
Madrid y Presidente del MIIC-Pax Romana) agradecieron
a todos los concurrentes su calurosa cooperacién, y en
nombre de todos ellos testimoniaron también un sincero
reconocimiento a Mons. Bogarin (Presidente del Departa-
mento de Laicos del CELAM) por su cordial presencia,
durante todos los dias del coloquio. Antes de separarse,
los reunidos participaron en la celebracién ecuménica de
la Palabra de Dios, que cerré fraternalmente la semana
de Huampani.

Huampani (Peru), 29 de mayo de 1970.



papel de las revistas en a. .

A) LAS REVISTAS EN AMERICA LATINA

1. Explorar el papel de las revistas en las
sociedades en mutacién supone, ante todo, con.
cretar la direccién hacia la cual esta mutacién
apunta: desarrollo o subdesarrollo, enriqueci-
miento o pauperizacion, dominio o dependen-
cia. En América Latina ello implica investigar
el rol de las revistas en sociedades subdesarro-
lladas, dependientes en pauperizacién creciente.

2. En lugar de recibir ayuda financiera efec-
tiva, A. L. esta contribuyendo al desarrollo de
EE.UU. y los otros paises ricos.

3. El subdesarrollo nuestro no se explica
pues por mero atraso sino por la accién sub-
desarrollante de los estados ricos. Superar la si-
tuacién actual supone romper estructuras de
dominio que nos mantienen en situacion de
dependencia. Reconociéndose colonia, A. L.
identifica a la metropoli y advierte un choque
inevitable con ella y las oligarquias semi-colo-
niales que la sirven en nuestros paises.

4. Nuestra historia se ha dado dentro de un
-esquema centro-periferia que ha determinado
un desarrollo creciente de las diversas metro.
polis que se han sucedido en la dominacién

En Huampani (Perit) se realizd el Primer Encuentro
Internacional de Reuvistas Cristianas Europeas y Latino-
americanas. El temario de cada dia era presentado por
un latinoamericano y un europeo con el fin de refle-
xionar sobre el tema, en forma mds amplia y compren-
siva, desde dos perspectivas diferentes y complementa-
rias. Debido a esto la agenda seiialaba temas genéricos.

Presentamos las 50 tesis sobre las que desarrollo el
Dr. Héctor Borrat, Director de VISPERA, una vision
panordmica del tema que correspondia al “papel de las
revistas en las sociedades en mutacién”. De la parte
europea se refiric al mismo Jerzy Turowicz, de Polonia.

héctor borrat

imperial y un subdesarrollo concomitante dg¢
la periferia.

5. La imagen de la geografia politica mun.
dial mds divulgada entre los latinoamericanos
le es suministrada desde los grandes centros de
la industria periodistica norteiia y fundamen.
talmente desde los EE. UU.

6. Por la propiedad directa, por empresas

“norteamericanas, de los medios de comunica-

cion; por la presion ideoldgica resultante de
la publicidad paga por [irmas norteamericanas.

7. Por las agencias norteamericanas de in.
formacion, que suministran el 75 9, de los des-
pachos publicados en la prensa latinoamericana.

8. En las grandes revistas, buena parte del
material es traduccion de articulos ya impre-
sos por las revistas metropolitanas, quc tam-
bién marcan tonos, temas y estilo.

9. América Latina, siguc asi la historia con.
temporinea desde una vision abrumadoramcn-
te norteamcricana. Incluso respecto de las otras
comarcas vecinas de la Patria Grande, cada
pais ¢s informado primordialmente por agen.
cias norteamericanas. Informar es, ya, una for.
ma de opinar, porque hacer noticia de un he.
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cho y no de otros importa una opcién, una
opinion que jerarquiza primero y relega a los
otros y porque cada texto participa del cua-
dro dc¢ intereses de quicn lo redacta.

10. Los escasos corresponsales que la pren-
sa tiene en ¢l exterior radican en los EE.UU.
Los editoriales confirman el punto de vista nor-
teamericano. o '

11. Buena parte de la “prensa grande” estd
en manos de las “grandes familias” beneficia-
rias directas del Establishment.

12. La gran industria periodistica —como
industria que es; tiene que ser rentable. No
pudiendo cuestionar o lesionar intereses estric-
tamente mercantiles. Normalmente frena los
cambios libertadores; distrae, divierte, narcotiza.

13. La censura- gubernativa se agrega a las
Iimitaciones impuestas por la textura indus.
trial. Atn en regimenes regularmente clectos.

14. Un caso fuera de serie es el cubano,
‘donde *“una. hipotética libertad de prensa” es
explicitamente negada por Fidel a los enemi.
gos del socialismo. '

15. Otros casos particulares se dan en Pe-
ra y Bolivia, donde nuevos estatutos procuran
la libre expresion del periodista asalariado
rompiendo las condicionantes que pretenda im-
ponerle el patrén. ‘ |

16. Por ejemplo, el estatuto peruano del 31
de diciembre de 1969.

17. Mis que los diarios, las revistas recogen
y exhiben el gran salto tecnoldgico.

-

18. No sdlo visualmente, también en su es-
critura ellas procuran una renovacion exhibi.
cionista aun al precio de forzar la propia len-
gua.

19. Planeadas para un consumo masivo don-
de la imagen grifica prima sobre el texto v
éste adjetiva un bombardeo de sensaciones, in.
jertan expectativas suntuarias que s6lo una mi.
noria puede satisfacer. Consolidan nuestro co-
lonialismo cultural, en lugar de trabajar para
nuestra liberacion.
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20. Las revistas independientes son i)ocas y
dificilmente pueden competir con las engendra.
das por Ia gran industria. Sin sus recursos gra-
ficos, enfrentan en cambio la censura guberna-
tiva y el boycott de los avisadores mis pode-

TOSOS.

2]. Surgidas de y destinadas a medios de
buen nivel. cultural,’ estas revistas dificilmen-
te acceden al gran publico.

22. Cuando lo intentan, adecuando el len-
guaje, por el hecho de procurar la politizacion
popular encrespan aun mis la censura guber-
nativa que llega hasta la clausura: “Brasil Ur-
gente”, “Comunidad”.

23. La mayoria de estas revistas indepen-
dientes son escritas por elenco integra o mayo-
ritariamente amateur. Ocasion de militancia, no

. suelen constituir un medio de vida para los

periodistas profesionales.

B) LAS REVISTAS CRISTIANAS EN
AMERICA LATINA

24. Dentro de este esquema general, ¢;cudl
es el rol de las “revistas cristianas”, si enten.
demos por tales las que son mayoritariamente
escritas por cristianos que destinan una parte
o la totalidad de sus pdginas a temas explici-
tamente relacionados con su fe?

25. La gran industria no las produce. Se
ocupa si de la Iglesia catélica pero: '

a) A modo de un reflejo semicolonial del in.
terés que ella despierta en los periddicos
de la metrépoli.

b) Para hospedar impugnaciones que contra
los grupos de vanguardia dirigen los inte-
-gristas criollos.

c) Para refutar por cuenta propia, incluso a
veces cn editoriales, el magisterio mis re-
ciente con citas de otros tiempos.

26. Todavia hay casos dondc la censura ecle-
siastiva dificulta o impide la publicaciéon o la
distribucion en algunas didcesis dc revistas ca-

tolicas.



27. En Paraguay, es la censura gubernativa
la que primero molesté. y luego clausuréd el
organo oficioso de la Con{elencm Eplscopal Pa-
raguaya, “Comumdad" '

28. Eclesiales o gubern'mvos los mecanis.
mos de represion funcionan cuando la pala-
bra- 1mpresa cuestiona al régimen. Esto es:
cuando txene resonancia politica.

"29.~ ‘Han surgldvo en el correr de la ultima
década revistas dirigidas y redactadas por ma-
yoria de laicos, como “Cristianismo y Soc1e-

dad”, “Paz e Terra”, “Vlspera

30. Asimismo, revistas con cuerpo .de- redac-
cién j'ntegrado por protestantes y catélicos, co-
mo “Cristianismo y Sociedad”, e incluso no.cre-
yentes, como ‘‘Paz e ‘Terra”..

31. Una revista crlstlana 1ndepend1ente di-
f1c1lmente puede contrarrestar el peso de las
imdgenes que la gran prensa difunde sobre la
Iglesia en este mundo

a) " No accede a los grandes circuitos de dis-
" tribucién. -

b) No puede competir con - los relumbrones
. grificos de las grandes revistas, ni con la
inmediatez de la informacién de los gran-
des diarios.

¢) No puede ofertarse al gran publico’ tanto’

por su indole como por los niveles cultu-
rales que generalmente exige.

d) Es impugnada por los propios cristianos
conservadores.

32. Ello no obstante, aumenta el nimero de
" revistas cristianas que manifiéstari ‘una fuerte
Tenovacion: T
a) Prestando mayor atencién a la vida poli-
tica y no solo a la mterxorldad eclesias-
tica.

b).* Analizando. criticamente los documentos
oficiales de la Iglesia en lugar de quedar-
se en la vieja, indiscriminada apologética.

¢) Abriendo ecuménicamente sus paginas a lo
que escriben otros cristianos y los no cre-
yentes.

d) Divulgando textos y, con menor frecuen.
cia, experiencias de los grupos de base.

€) Sustituyendo los solidos catalogos de cer-
teza por la discusion franca, atenta en ma-
yor o menor medida a una circunstancia
latinoamericana y/o local que antes no te-
nia cabida en publicaciones cristianas.

33. Esta renovacion de las revistas cristia-
nas independientes entronca con el hecho de
surgir de y referirse a una Iglesia que, también
ella atraviesa un proceso acelerado de muta-
cién. Su rol en estas sociedades en mutacmn no
puede desligarse, pues, de las mutaciones que
experimentan las Iglesias latmoamerlcanas. '

34._ También en estas mutaciones es funda-
mental descubrir la direccién. Ella apunta a
una urgencia de liberacion politica que: con-
voca a la lucha contra el neo.colonialismo y el
colonialismo interno y accede incluso a reu-
niones de representatividad continental, como
Medellin (1968) y la III Conferencia Evange-
lica Latinoamericana (1969).

35. Obsérvase entonces que, para servir efi.
cazmente a estos paises, las pautas intra-ecle-
siales no bastan: hacen falta también las poli.
ticas.: » '

'36. La mera vanguardia repetitiva de mo-
das eclesiales europeas no alcanza; mas de una
vez ella se ha revelado desarrollista y por tanto
conservadora en la vida politica.

37. Con un interés menor o mayor por las
“reformas internas” de las iglesias, se multi-
plica el nimero de cristianos que son vanguar-
dia politica por su mentalidad, por su militan.
cia en las universidades, los movimientos de
izquierda, (con real o hipotética eficacia po-
litica), los movimientos populistas (como el
peronismo) .

38. Si las pautas intraeclesiales por si so-
las no ubican en la vanguardia, tampoco pue-
de definirse ésta como vanguardia de iglésia
—y no sélo grupo politico de izquierda— por
las solas pautas ideoldgicas. Tarea inmensa de
las revistas cristianas independientes es, ahora,
corregir esta ultima unilateralizacién, la ideo-
l6gica, que ha suplantado en vastos sectores a

157



la primera, la intraeclesidstica. Para ello no se

trata de reducir una supuesta “hiperpolitiza-'

cion” sino de re.pensar teolégicamente esta
misma dimensién politica que a muy justo ti-
tulo aparece en el centro de nuestra preocu-
pacién.

39. Y también de concretar las grandes li-
neas ideolégicas mediante un anilisis de. los
procesos politicos sin el  cual una accién poli-
ticamente eficaz no es posible.

40. Andlisis politico e investigacion teoldgi-
ca son dos formas del servicio que :las revistas .
cristianas independientes tienen que prestar a

- América Latina. La primera las abre mis alla
del publico de iglesias;l la segurida les exige
aportar a las iglesias una especificidad de re-
flexiéon latinoamericana todavia no articulada
y muy urgente.

4]. Si convenimos en llamar “secular” a la

perspectiva ideoldgica y el andlisis pohtlco, v
“religiosa” a toda perspectiva exphatamente
referida-a la fe comprobamos en varias revis-

tas crlstlanas 1ndepend1entes un fuerte creci-

miento de la zona secular y. una concomuante:'

reduccién de la rehglosa

42. "En la zona religiosa, ademds suele es-
cribirse mds, cuando las revistas ‘son catdlicas,

de pohtlca eclesmstlca que de ecleswlogla._
"43. Mais sobre la IgleSIa que sobre Cristo.

44. la flaqueza-de la_s pautas ;eolégicas lle-
va, con frecuencia, a que incluso el Juicio y el

proyecto sobre la 1glesm y el serv1c1o que ella_
debe cumplir en esta zona del mundo, sean
formulados a partir sélo de pautas ideolégicas.-

45. Buena parte de la zona religiosa se des-
tina a la presentacién 'y el comentario de tex-
tos de la jerarquia y de algunos movimientos
de base o bien a expresiones orales O escritas
de persona]es de gran prestigio mternaaonal

46. Dificilmente esos textosl aparecen fun-

cionando en sus respectivos contextos. La difi- -
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cultad se acrecienta cuanto mayor sea la dis-
tancia respecto de la Iglesia donde esos textos
surgieron. De alli surgen distorsiones, equivo.
cos, falsas expectativas, rapidas desilusiones.
Una exégesis literal usurpa su lugar al andlisis
de procesos.'

~ 47. .. Las grandes personahdades de la Igle-
sia suelen convertirse en vedettes por la accién
de los periodistas. También se las desliga del
contexto, se las priva de historia, se las sacra-
liza.

48. Gran parte de los procesos de renova-
cién, por expresarse en nuevas formas de reu-
nién y de dispersién en los frentes de lucha
contra los poderes subdesarrollantes, exige el
clandestinaje, y por lo tanto, no puede ser cu-
bierta . por las revistas- cristianas independien.
tes. Aun asi, se echa de menos una mejor aten-
cién de estos procesos, en lo que ellos tengan
de comunicables. Y un intercambio de expe-
riencias entre los diversos grupos que los estdn
protagonizando. '

49. La zona secular no es un “ademds” pres-

- cindible 0 una amenaza cuyo crecimien'to aten-
te contra la existencia de las revistas’ cristianas,

sino’ una nece51dad de ellas mismas desde que
el serv1c1o de los Cl"lStlaﬂOS reunidos necesita
de pautas seculares, y. su, accién en la dla,spoxa
es basicamente tarea secular, cuya concrecién

escapa a las pautas teoldgicas.

50. La zona secular provee de los mds am-

.plios-contextos a los textos y eventos de-Igle-

sia. No es sélo una exterioridad sobre la cual

‘la Iglesia lanza sus denuncias y sus estimulos

sino que injerta en la interioridad misma de

la Iglesia, sus tensiones, sus contradlcaones, sus

posibilidades llberadoras

Quizas sea alli —como pudo apreciarse a
raiz de las polémicas sobre Humanae Vitae y
la interview Suenens— donde una reflexién la-
tinoamericana empieza a marcar su propia
ruta. ' -



perU: liberacién vs. m.c.s.

a) las clases sociales y la difusién

de noticias

[ — EL AVANCE DE LA TECNICA DE LA
COMUNICACION DE MASAS.

La técnica de la comunicacién ha llegado a sor-
prendentes niveles en el siglo XX

El comercio de radios a transistores llega a luga-
res apartados. Con la comunicacién via satélite es
posible captar sucesos acaecidos no sélo en la Tie-
rra sino fuera de ella (como el descenso del hom-
bre en la Luna). Actualmente hay periédicos que
traen frescas noticias del mundo a través de los
teletipos y por medio del cine ahora se puede apre-
ciar desde un discurso del Papa hasta un desnudo
de la B.B.

El hombre comun y corriente del planeta Tie-
rra, es sometido a un bombardeo de noticias, to-
dos los dias, a cada hora, a cada minuto y a cada
segundo. .

Se levanta y ya esta escuchando radio, sale a la
calle, pasa por un puesto de perioédicos y percibe
los principales titulares de los diarios (La Prensa,
La Croénica, El Comercio, La Tribuna, Expreso, Co-
rreo, Ojo). En las oficinas del trabajo no falta el
radio transistor y los comentarios de los colégas
acerca de tal o cual noticia... Al mediodia, apa-
recen nuevos peridodicos con nuevos titulares (Ex-
tra, Comercio, Ultima Hora, La Croénica...). En el
trayecto el vehiculo tiene encendido su radio...
Una vez en casa encuentra el radio o el televisor
a todo volumen... En la tarde sigue el mismo
plan... Si en la noche va al cine tendra que cap-
tar los documentales nacionales o internacionales.
Mas tarde en casa escuchara el noticiero.

Las noticias y los avisos publicitarios los recibi-
mos en todas partes y a cada momento y muchas
veces orientan nuestra conducta sin que nosotros
nos demos cuenta concientemente,

et e,
(*) El presente documento estd tomado de la revista
RIKCHAY PERU, N° 1, marzo del 70, p. 26.

alberto miranda

En el reru hay cerca de 600 publicaciones. Una
docena de grandes diarios tiene un tiraje global
cercano al millén de ejemplares. i

II — LA DOMINACION DE LAS
COMUNICACIONES EN EL PERU

;Quiénes controlan o dirigen los medios de difu-
sién de noticias? Para responder a esta pregunta
primero tenemos que saber quiénes son los due-
fios de los medios de difusién y qué intereses re-

presentan.
La mayor parte de los accionistas de diferentes

periédicos, radioemisoras y canales de T.V., estan
vinculados entre si a través de intereses en orga-
nizaciones sociales o empresas capitalistas, de la
siguiente manera:
ASOCIACIONES
a) Club Nacicnal: 45 accionistas de los principa-
les periodicos han pertenecido —la mayoria si-
gue perteneciendo— a este club; también com-
probamos que 16 accionistas de radio y tele-
visiéon, son también miembros de dicha orga-
nizacion,

La Prensa ................ 19 accionistas
El Comercio ............... 9 v
La Crénica ................ 3 *
Expreso ......... .. ... .... 5 ”

b) Sociedad Nacional Agraria: Estan r=gistrados
como miembros de la S.N.A., el siguiente nu-
mero de accionistas:

La Prensa ........... ... .. ....... .... 9
La Cronica ......... ... . ... . ... ..... 3
EXDPreso ......... ... 2

¢) Club de la Banca: Agrupa a dirigentes de la
Banca, el Comercio, la Agricultura, la Mine-
ria y también la Industria. Entre sus princi-
pales miembros figuran 18 accionistas de em-
presas periodisticas:
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La Prensa ..... e e 7
EXPIreSo .. vttt 7
La Crénica .......cceeiiiiiennnnn 3

1

El Comercio «..0cueeeueeieenuninennnnns
También se puede constatar que diversos accio-
nistas de empresas periodisticas son también diri-
gentes de la CONACO, Sociedad Nacional de In-
dustrias, Comercio Pesquero del Peru.

ORGANIZACIONES INDUSTRIALES Y
EMPRESAS FINANCIERAS.

a) Banccs y Companias Financieras: 37 organiza- -

ciones de este sector estan vinculadas directa-
o indirectamente con los diarios La Cronica,
Expreso, La Prensa y Correo.

b) Pesqueria: 34 empresas pesqueras estan vin-
culadas a los duefios de periédicos. 19 de estas
empresas pertenecen a accionistas de Expreso
y 11 pertenecen a accionistas de Correo, entre
los que se encuentra Banchero en lugar pre-
ponderante.

c¢) Petroleo: Igualmente 8 empresas petroleras han
estado o estan conectadas con accionistas de
La Croénica, Expreso y La Prensa.

d) Seguros: 9 accionistas de Expreso. La Croénica
v La Prensa, son a la vez accionistas de di-
versas Compafias de Seguros.

Podemos concluir esta parte diciendo que los
principales medios de difusién de noticias del pais,
estdn bajo el control de la clase econdémica més
poderosa del pais.

I — LA DOMINACION IMPERIALISTA Y LA
DIFUSION DE NOTICIAS.

A través de variados y complejos mecanismos el
imperialismo norteamericano moldea la mentali-
dad de nuestros pueblos de acuerdo a sus intere-
ses. La difusion de noticias es uno de los instru-
mentos fundamentales de dicha dominacién. A con-
tinuacién veremos las diferentes formas de influen-
cia de los imperialistas.

a) INFLUENCIA A TRAVES DE EMPRESAS
CAPITALISTAS.

El imperialismo norteamericano ejerce el control
de aproximadamente el 80 % de las empresas in-
dustriales que laboran en el pais; ademas esta vin-
culado a organizaciones de crédito y de comercio
y mantiene en actividad empresas mineras y pe-
troleras.

El siguiente esquema nos sefialara en lineas ge-
nerales la forma como el imperialismo actta so-
bre la orientacion de las noticias,

A Imperialismo

B Empresas instaladas en el pais

C Periédicos, Canales de T.V. y
Radioemisoras.

D Publico
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Seglin el esquema el imperialismo (A) orienta,
dirige, o se vincula con empresas instaladas en el
pais (B). Estas empresas a veces son dirigidas di-
rectamente por los norteamericanos o por alianzas
entre norteamericanos y peruanos. Los capitalistas
nacidos en el Perd, ejercen el control de peri6di-
cos, Canales de T.V. y Radioemisoras (C), pero
estin entrelazadas con los imperialistas a través
de empresas instaladas en el pais.

Por ello las noticias o informaciones publicadas
por C, son orientadas de acuerdo a los intereses
que rigen B, que son los intereses del imperialis-
mo y de la burguesia dependiente. Mientras tanto
el puablico (D) resulta un factor pasivo, permeable.
sujeto a la influencia de fuerzas superiores A, B yC.

b) OTROS MECANISMOS DE INFLUENCIA
DEL IMPERIALISMO NORTEAMERICANO

El imperialismo norteamericano, también posee
otros mecanismos para influenciar a nuestros pue-
blos.

Mecanismos directos:
a) Ejerce un alto control de las comunicaciones
Via Satélite, de gran influencia en esta era.
b) Tiene el control de agencias noticiosas inter-
nacionales, como la UPI.
¢) El Departamento de Estado tiene un programa
radial para toda Latinoamérica (“La Voz de las
Américas”) en castellano.
d) Tiene publicaciones que defienden los intere-
ses norteamericanos: Peruvian Time, Life, Selec-
ciones, etc.
e) A través de la Embajada instalada en nuestro
pais realiza una intensa labor de propaganda po-
litica utilizando el “Servicio de Informaciones de
los Estados Unidos”: pasan boletines diarios a to-
dos los medios de difusién; obsequian fotografias;
hacen una sisteméatica distribucién de peliculas
proyanquis, en “pueblos jévenes” o “pobres” o BA«
RRIADAS.

Mecanismos indirectos:
a) A través del control de la Sociedad Interame-
ricana de Prensa, defiende a la prensa proimpe-
rialista.

b) A través del control de empresas publicitarias
que, por medio del avisaje, sostienen a las em-
presas difusoras de informaciones.

c¢) Proporcionan anualmente becas a periodistas
latinoamericanos, para hacer estudios en Norte-
américa, en donde les dan fundamentalmente pre-
paracién politica en defensa del “mundo libre”, cu-
yo nombre verdadero es mundo dominado por el
imperialismo.

d) Algunas organizaciones norteamericanas reali-
zan contratos con empresas periodisticas naciona-
les. Por ejemplo: la Broadcasting System, realizé
un préstamo a Expreso y Canal 5; la Internacional
Limited, realizé6 un contrato de venta de materia-
les técnicos con Canal 9 a través de técnicos como



Goar Mestre, facilita programas proimperialistas
para espacios de televisign.

Podemos sintetizar esta Gltima parte diciendo
que a través de diversos mecanismos, el imperia-
lismo norteamericano actiia sobre la mente de los
peruanos. Influye sobre los duefios de los periédi-
cos, con los cuales comparte algunas empresas o
actia directamente sobre nuestros cerebros por
medio de los canales descritos.

IV — EL ESTADO Y LOS MEDIOS DE
DIFUSION.

La clase que llega a ocupar el poder estatal uti-
liza, para extender su dominaciéon, los medios de
difusién que ha poseido anteriormente y crea nue-
vOs mecanismos para orientar a las masas de acuer-
do a sus intereses econémicos o politicos.

Odria, tuvo el periddico de La Nacion.

Prado, tuve La Croénica.

El belaundismo al llegar al poder creé Expreso.

Aparte de sus medios propios de difusién, los go-
bernantes utilizan Radio Nacional, el diario ofi-
cial El Peruano e informan al pablico a través de
comunicados y declaraciones periodisticas emitidas
por los gobernantes directamente o por medio de
la Oficina Nacional de Informacién. Los gobernan-
tes, para justificar sus medidas lanzan mensajes a
la nacién y para ello “toman espacios” de las ra-
dioemisoras yf de los canales de televisién.

Los grupos politicos que han llegado al poder,
siempre han tratado de legitimar sus posiciones
ante el pueblo a través de mensajes. Algunos go-
bernantes, tratan de extender el poder de sus co-
municaciones ya sea anulando a los contrarios o
ampliando los canales propios.

b) el enfrentamiento

LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL
' EN EL PERU

Comencemos con un panorama de los MCS en el
Peru.

Los periédicos que se publican en Lima con exten-
sibn a todo el territorio nacional se acercan al millén
de ejemplares diarios (sin tener en cuenta la cadena de
diarios locales (1)

¢Quiénes poseen ese poder de comumcaqén?'

LA PRENSA y ULTIMA HORA son los voceros de
los exportadores de los productos primarios, principal-
mente aziicar y algodén. El principal piopietario es el
Sr. Pedro Beltrian Espantoso ex-Ministro de Hacienda y
tedrico de la economia agraria y minera retardataria
como se venia desarrollando antes de la Revolucién.

EXPRESO y EXTRA tienen como principal testaferro
al Sr. Manuel Ulloa, Presidente del Directorio de Del-
tec Banking Corporation, una organizacién de la fami-
lia Rockefeller. Ulloa fue ministro de Hacienda de Be-
launde y uno de los protagonistas de la desaparicién
de la famosa pagina 11 del Acta de Talara. Actualmen-
te se encuentra en el extranjero.

CORREO y OJO son propiedad, asi como una cade-
na de diarios del interior del magnate de la produc-
cién, pesquera, Luis Banchero.

EL COMERCIO, ecs el decano de la prensa limedia;
hasta el momento de la Revolucién el de mds peso po-
litico ya que sus editoriales y campaias cran capaces

1) Peru tiene actualmente 12.000.000 de habitantes; se
concentran en Lima tres de ellos. Pero hay que re-
cordar que los analfabetos mayores de 15 afios, sin
contar los funcionales llegan al 40 %.

andrés assandri

de hacer caer ministros. Pertenece a la familia Mird
Quezada, nacionalista, anti-aprista y conservadora. Acom-
pafié al actual Gobierno en la nacionalizacién del petré-
leo, desde el enfrentamiento realizado por el Gobierno
al reglamentar la prensa escrita y hablada se ha con-
vertido en declarado oposior.

LA CRONICA y LA TERCERA pertenecen a la fa-
milia Prado, clan econdémico y financiero con bancos e
industrias.

LA TRIBUNA pertenece al partido poljtico APRA
que de orientacién anti-imperialista y marxista se
convirti6 en pro-yanqui.

EL PERUANO es el diario oficial de todo gobierno
peruano, fundado en 1825, por el Libertador Bolivar.

Los diarios del interior son satélites de los capitalinos
no sélo por su orientacién conservadora y al servicio de
la oligarquia, sino principalmente porque es ésta la
dueilia de sus acciones.

La primera impresién que recibe un extranjero en
Lima es la inexistencia de un diario indcpendiente y
mucho mnos de izquierda. ' '

Exactamente el mismo cuadro, agravado por depen-
dencia econdémica del exterior, ofrecc la cadena de TV.
En Lima existen 7 canales.

LA PROPIEDAD PRIVADA CONTROLA LA
LIBERTAD DE PRENSA

Luis Alberto Rocca en su tesis sobre “Los intereses
econémicos y el control de los medios de comunicacién
de masas en el Peru”, presentada en la Universidad Na-
cional de San Marcos para obtener el bachillerato en
Sociologia en 1967, demuestra, a través de un andlisis
detallado, el control que hace la propicdad privada de
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los medios de comunicacidn social.

La primera conclusion de su estudio dice: “Los inte-
reses de los accionistas de los wmedios de difusion dc
masas condicionan la orientacion e las noticias. Es po-
sible mediv la orientacion de las noticias y su relacidn
con los intereses econoémicos y politicos de los propieta-
rios de los medios de informaciones. Nuestro estudio de-
muestra que: a) Hay una alta participaciéon o vincula-
cion politica de los medios de difusién y precisamen-
te esa relacion o vinculacion condiciona la orientacion
dec las noticias en ese campo. b) Cuando los intereses
econémicos de los duenos de esos érganos de informa-

cion estin en peligro, se aprecia con mavor claridad

orientacion de las noticias en defensa de esos intereses.
(Esto lo hemos verilicado al estudiar c¢l conflicto pes-
quero. del ano 1966; €l conflicto por tierras (invasio-
nes) v el conflicto bancario de 1964)™.

La scgunda conclusién dice: "Hay una tendencia a la
concentracion de la propiedad de periédicos, emisoras
radiales y estaciones de television. Es decir, hay una
tendencia a que pocas personas ejerzan la direccidn o
control de varios medios de comunicacién diferentes,
formando lo que nosotros denominamos “‘redes” (2)

El control econdmico es quien en realidad determina
la libertad de prensa. Al margen de las grandes declara-
ciones del periodismo internacional de su servicio ob-
jetivo para que el lector se informe v tenga los elemen-
los para juzgar responsablemente, se impone a la masa
de receptores una informacién distorcionada por los in-
tereses de un grupo haciendo que su ideologia sea acep-
tada inconcientemente con un doble uso, como dice
Marta Harnecker: “se ejerce sobre la conciencia de los
explotados para hacerles aceptar como natural su condi-
cion de explotados: se ejerce sobre los miembros de la
clase dominante para permitirles ecjercexr como natural
su explotacién y su dominacién” (3)

Segun voceros del actual Gobierno peruano no existia
libertad de opinién; “los principales diarios, pertenc-
cientes a cerrados nucleos de personas. con visibles in-
terescs econdmicos y politicos, estan en contra desde lue-
go de la censura oficial. que precisamente el estatuto pro-
hibe en forma terminante. Sin embargo ellos aplican la
“censura privada” concediendo el derecho de opinar a
quienes se expresan de acuerdo a sus intereses, 0 ne-
gando esc mismo derecho a quienes manifiestan su dec-

sacuevdo™.

Una anécdota como botén de muestva: los periodis-
tas y grilicos de los diarios Lxpreso y Extra unidos en
un frente tnico, emitié un pronunciamiento en favor del
Estatuto de Libertad de Prensa, porque consideraba quc
este viene a llenar una necesidad para obligar a la
prensa a quc cumpla con su mision y no abuse de clla.
Nadie en Lima pudo leer este comunicado; la “censura
privada™ no lo dej6o pasar, asi como a ninguno dc los
pronunciamientos en favor del Estato. Pero 48 perio-

2) RIKCHAY, 1, marzo, 70, Peru, p. 24.
3) “Los conceptos elementales del materialismo histori-
co”, Ed. Siglo XI, México, 1968, p. 72.
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distas, algunos eventuales colaboradores. de la misma .
cmpresa reaccioné contra el Frente inico de los traba-
jadores permanentes de la empresa. La declaracién con-
tra el Estatito de los 48 disidentes tuvo espectacular
publicidad en primera pdgina. con informacién com-
pleta, literal, dada por todos los diavios de Lima.

“Quien haya leido desde enero a la prensa peruana
tiene la sensacion errdnea de que nadie apoya el Esta-
tuto de Libertad de Prensa. Mads, la informacién del
diario “Ojo” nos dice que “la Federacién de Periodis-
tas sefiala que ha sometido al Comité de Etica Profesio-
nal al federado Pedro Higa, del Sindicato de “Expreso”
v “Extra”, por haberse solidarizado piblicamente con
¢l Decreto-Ley impugnado por la Federacion™; es decir.
sancionan a este periodista, no solamente silenciando su
pronunciamiento, sino sometiéndolo a disciplina. ¢Por
qué? Porque se ha permitido solidarizarse ptblicamente
con el Estatuto. Los periodistas estin defendiendo la li-
bertad de expresion. pero al que ejercita la libertad de
expresion a favor del Estatuto, lo silencian y lo someten
a disciplina. ¢Estos periédicos, en este caso concreto.
estin cumpliendo con lo que reclaman para si, propor-
cionan al lector los pronunciamientos ecn favor v en con-
tra del Estatuto. para que sea el lector quien se forme
criterio?” (4)

Si la Revolucién del 3 de octubre de 1968 tiene co-
mo objetivo la “liberacién del colonialismo externo ¢
interno”, como en miultiples formas lo reafirman sus
gestores, vgr. en reciente declaracion del Ministro de
Energia y Minas, general Jorge Fernindez Maldonado:
“nuestro objetivo es claro: debemos luchar contra la
dependencia exterior que es la base del subdesarrotlo. ..
Esto implica que debemos luchar contra la oligarquia
Jocal, estrechamente ligada a los intereses extranjeros™
si el Ejército peruano no busca con su intervencion res-
taurar el orden tradicional sino transformar la socie-
dad en busca de una mejor distribucién de la riqueza
(el 109, de la poblacion poscia el 90 <, de la rigueza
del Perd), de la cultura y la responsabilidad politica:
si es Revolucién para el pueblo v por ello debe ser con
el pueblo, era incvitable un enfrentamiento con los me-
dios masivos de difusion que siguen imponicndo cste
reotipos, valores y representaciones que hacen aparecer
el “orden establecido” como natural ¢ inmutable. des-
virtuando las transformaciones de estructuras v la pro-
mocién dumana que impulsa la Revolucién como pro-
ceso irreversible.

EL ENFRENTAMIENTO
1) El 30 de diciembre de 1969 se promulga ¢l ES-
fATUTO DE LA LIBERTAD DE PRENSA.
Su contenido y sus dispositivos son similares a los
qute existen en otros paises de América Latina, como
Colombia, Bolivia o Chile.

4) De una de las tres exposiciones efectuadas por te-
levisién por el Dr. Hdéctor Cornejo Chavez. lider de
Ja Democracia Cristiana del Peru, planteando la po-
sicibn del P.D.C. ante el Estatulo de Libertad de
Prensa, por. el canal 4. el jueves 8 de enero de 1970.



“El objctive de! Estatuto peruano es reglamentar el
derecho de libertad de prensa y libre emisién del pen-
samiento, gavantizado por el articulo 63 de la Constitu-
cion del Estado, a la vez que unificar y perfeccionar las
leyes y disposiciones anteriores, como la ley de im-
prenta, por haberse comprobado su escasa efecfividad.

En 37 articulos agrupados en 7 capitulos se establece
entre otras cosas:

e que el Poder Ejecutivo garantiza la libertad de
expresion de ideas y opiniones por medio de la prensa,
la que “no tendrd mds limitacién que el respeto a la
ley, la verdad y la moral, las exigencias de la Seguridad
Integral del Estado y la Defensa Nacional, asi como la
salvaguardia de la intimidad y el honor personal y fa-
miliar”, prohibiendo a las autoridades exigir consuita
previa ni aplicar censura, excepto en caso de ‘guerra;

e que las cmpresas editoriales publiquen en marzo
y setiembre de cada aiio la némina de sus accionistas y
de su directorio, debiendo el capital de dichas empre-
sas pertenecer necesariamente a peruanos residentes en
el Pert (“PERUANIZACION DE LA PRENSA”);

e que obligatoriamente el director de toda publica-
cacion periodistica deberd ser un peruano de nacimien-
to, el que sera responsable de toda publicacién no fir-
mada; o

® que las personas agraviadas por una publicacién
podrdn hacer uso del derecho de aclaracién y rectifica-.

cién. Mediante estrictos dispositivos se garantiza la ra-
pidez y justicia en el cumplimiento de tal derecho, eli-
minando asi los"corfienteS'abusos de las empresas pe-
riodisticas al considerar como delito el no cumplimien-
to de tal obligacién (NB La rectificacién se debe hacer
en la misma pdgina y con la misma tipografia con las
que el periédico ha agrav1ado)

® que se consideran delitos, sujetos a sanciones con-
sistentes en multas y prisién: “emplear testaferros en
empresas periodisticas, représentando acciones de extran-
jeros”, perjudicar el honor y reputacién de personas
naturales o juridicas y no publicar en su mtegndad los
comunicados oficiales emitidos por los Poderes del’ Es-
tado;

"® que seran sancionados con fuertes multas o con
prisibn del director las publicaciones que incurran en
delitos de difamacién, injuria o calumnia; publiquen
documentos fraguados o articulos, crénicas o imdgenes
que atenten contra la moral o hagan apologia de los
delitos; o inserten avisos que ‘“atenten contra la estabi-
lidad monetaria y/o econémica del pais” o articulos que

5) Este resumen del Estatuto estd tomado de ‘“Peru:
prensa libre o libertad de prensa” de Manuel Lajo
Lazo, Mensaje N9 187, p. 131.

6) Este hecho que logra la unanimidad de adversarios
egoistamente competitivos de los diversos integran-
tes del poder econdomico, si bien no justifica pensar
en un imperialismo explotador planeado friamente
y calculado en sus tacticas y componentes, nos mues-
tra la ideologfa capitalista que los rige y permite en-
globarlos como factores de un poder enajenante an-
te las necesidades y derechos injustamente insatisfe-
chos de los més.

“perjudiquen la Seguridad Integral del Estado y la De-
fensa Nacional”;

e que las medidas del Estatuto se aplican igualmen-
te a la prensa hablada y televisada y que el gobierno po-
drd prohibir la circulacién de publicaciones extranjeras
atentatorias contra el Estado y la economia nacional;

e que en el plazo de 80 dias los extranjeros y perua-
nos no residentes en el pais propietarios de acciones de
empxesas periodisticas las transferirdn a personas nacio-
nales tcniendo preferencia los sindicatos y cooperativas
de servidores de tales empresas”. (5)

El Estatuto o Decreto 18075 hirié profundamente los
intereses de la oligarquia y se.convirtié en un elemento
aglutinador de todos los medios masivos de difusién para
levantarse a una (6) criticando y pidiendo la derogacién
del Estatuto que llamaron “liberticida”. “Un estatuto
colonial y regresivo” sefialaba “El Comercio”.

A la campaiia interna contra el Estatuto se afiadi6 la
orquestacién internacional de la SIP. Amparada en esa
campaiia internacional ' que sefialaba a la Revolucién
peruana como ‘“‘comunista”’, “por el camino de Castro”,
etc. el Presidente del Comité Ejecutivo de la Sociedad
Interamericana de Prensa (SIP), Geoge Beebe, pretendié
una entrevista con el Presidente Velasco, pero los mi-
litares respondieron dando claras muestras de que no
volverian atris: El contenido de la carta respuesta dice:
“Por encargo del Sr. Presidente de la Reptiblica,. Ge-
neral de Divisién Juan Velasco Alvarado, cumplo con
manifestar a Ud. que la dacién del Estatuto de Libertad
de Prensa en el Perd es un acto soberano del cual el
gobierno no tiene que dar explicacion a ninglin orga-
nismo fordneo y menos a la SIP, por ser ésta una en-
tidad defensora de intereses de empresas y no de la ge-
nuina libertad de expresién, que es como la consideran
las clases populares ee América.

En consecuencia, el Sr. Presidente de la Republica no
concede la audiencia solicitada en su carta de fecda 8
de ‘enero, ni permite ingerencia alguna que atente con-
tra la soberania del Estado Peruano”. Firmado el 27 de
enero por el Secretario de la Presidencia, Gustavo Silva
Aranda.

En la gran prensa ni una palabra solidaria con el
Estatuto; sélo editoriales, informaciones y comentarios
contra la Ley “liberticida”, sin darse cuenta que en la
accién estaban contradiciendo sus proclamaciones. Hasta
la fecha 2 de junio en que el autor pudo leer en Lima
los peridédicos, se expresan con total libertad contra el
Estatuto y demds pasos que el Gobierno peruano va
dando siguiendo su linca de liberacién popular y del
Perd; libertad que ciertamente no se encuentra en mu-
chos paises latinoamericanos, como Paraguay, Brasil, Co-
lombia, Uruguay...

Por otra parte el poder masivo de los medios de co-
municacién social no ha podido mellar la simpatia y cl
apoyo que cl pueblo peruano le brinda al equipo mili-
tar que los gobierna. -

2) En el fragor del enfrentamiento el Gobierno no
se quedd a la cspectativa. Acordé formar el Coilegio de .



Pcriodistas del Peru. Para ello nombré una comisién
presidida por el dclegado de la Corte Suprema y for-
mada por vepresentantes de las siguientes entidades:
Ministerio de Trabajo, Consejo Nacional de Universi-
dad Peruana, Confederacién de Institutos Profesionales
Universitarios Liberales, Federacién Nacional de Cole-
gios de Abogados, Federacion de Periodistas del Peru y
Asociacion Nacional de Periodistas.

Este grupo elabor6é la “Ley del periodista” que fue
promulgada el 6 de febrero. Esta ley otorga a los perio-
distas y ewmpleados de empresas de difusion estabilidad
en sus empleos, mejores remuneraciones, sobre todo de
horas extras y se obliga a las empresas periodisticas, de
radio, televisién y revistas conceder espacio a sus perio-
distas para la libre expresiéon de sus opiniones, indepen-
dientemente de la linea seguida por el director o el
instrumento de comunicacién.

3) Pero lo que renové- la explosion dentro de las -

empresas periodisticas: peruanas- y mds aun en la or-
questacion internacional de la’ SIP, fue la expropiacion
de la Editora Nacional que publica EXPRESO y EX-
TRA. T R

Lo primero que hay que saber es que el Gobierno no
se apoder6 sino que expropié a la empresa y la entreg6

a una cooperativa formada por los perlodls[as y graflcos'

de la misma empresa. )

Interesa- saber por qué se exprop:aron estos diarios y
no otros. .

“Tres razones fueron las decisivas. En primer lligar la
necesidad para- la Revolucién popular y nacional de
tener una expresu’m, dado que la gran prensa, repre-
sentanté de los intereses afectados por "la Revolucién.
saboteaba y tergiversaba la obra revolucionaria.
+En segundo - lugar' los " principales duefios de esta
ecmpresa eran Manuel Ulloa —uno de Jos ministros de
Belaunde Terry que: entregd el petréleo en el famoso
pacto de.Talara— y Rockefeller. La Revolucién habia
afectado -duramente a sus intereses, que ecran los de la
Standard Oil; por eso llevaban la voz cantante a través
del EXPRESO y EXTRA de una campana sin cuartel
contra los objetivos de la Revolucién.

En tercer lugar, los trabajadores de esta empresa, or-
ganizados en un Frente unico, comprendiendo la urgen-
cia histérica, se lanzaron a la lucha por formar una coo-
perativa que respondiera a la necesidad de una auténti-
ca prensa nacional y popular que acompanara el avance
de la Revolucién.

En la madrugada del 4 de marzo las fuerzas policia-
les tomaron posesion de las instalaciones de la Editora
Nacional que publica Expreso y Extra; se hicieron Jos
trdmites de expropiacién y de entrega a los nuevos due-
fos. Los titulares de la prensa latinoamericana seiiala-
ron el insulto a la libertad de empresa, el camino que
Perti tomaba de pais totalitario, siguiendo los pasos de
Cuba, y, especialmente la etiqueta impactante: ‘“‘comu-
nista”. Los antiguos directores acnsaron de “comunistas”,
a los . integrantes de la cooperativa que ahora poseia

y regia los destinos de EXPRESO y EXTRA. sin caer
en la cuenta que eran los mismos que ellos habian em-
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pleado y con quienes trabajaron pacificamente hasta al-

gunos djas después de decretado el Estatuto de Libertad

de Prensa, ya que esos mismos-trabajadores en un pri--

mer momento se solidarizaron con sus patronos en la:

lucha contra el Estatuto hasta llegar a la huelga de gra-

ficos del 17 de enero. - : - -
PROSPECTIVA

La batalla entre el gobierno y la gran prensa ya ha
cumplido cinco nieses. Pero el tono es menor. EXPRE-
SO y EXTRA han copado la calle. La campaiia de ]os
medios masivos no ha disminuido el fervor popular por
la Revolucién. Los observadores percnben que en esta
prunera parte del aio la ollgarquxa ‘ha comenzado a
cansarse y a 1esignarse.

La dltima medida sobre el mercado de glros de mo-
neda extranjera, que pone término a la especulacién vy
a la'fuga de capitales del pais y la reintegraciéon de
esos capitales del exterior que han de ser vendidos in-

" tegramente al Banco de la Nacién con fuertes penas por

cl delito de defraudacién al Estado, ha sido un golpé
certero a la oligarqiu’a.

Ademss se estd preparando una reforma radical de la
ensefianza, junto a una campaia de alfabetizacién con-
cientizadora siguiendo el método de Paulo Freire.

Todo ‘esto hace pensar en la irreversibilidad del pro-
oeso peruano. Pero este vasto programa del Gobierno
Revolucionario no se podrd lograr sin un enfrentamien-
to mds radical con los ‘poseedores de los medios masivos
de comunicacién social.

Si la Revolucién se hace con el pueblo la contradic-
cidn interna entre la simpatia dcl pueblo por la Revo-
lucién y los medios de difusién que narcotizan y sus-
citan en el inconsciente valores e imdgenes de una so-

ciedad de consumo, de acuerdo al interés del poder

cconéinico, cada vez se hard mds estridente.

Ante esta realidad no cabe sino preguntarse si no es-
taremos tan solo en el exordio de un enfrentamiento
mdas radical entre los poscedores y orientadores de los
medios masivos de comunicacién social y la revolucién,
cuyo objetivo es un cambio de estructuras de la so-
ciedad y el hombre para que los desposeidos encuentren
su identidad como hombres y peruanos.

El caso Peru al descubrir ¢l enfrentamiento de una
corriente liberadora con la resistencia del poder eco-
némico poseedor de los MCS nos muestra a las claras
lo que sucede ‘en formas mds o wmenos similares con
los demids paises de Am¢érica Latina: el poder econémico
los domina y unos pocos silencian a los mds. Ojali fue-
ra solamente silenciarlos; los MCS son instrumentos de
alienacién que interiorizan en las mentes humanas dc
la gran masa desposeida la aceptacion de que esa situa-
que sélo se trata de perfeccionarla.
Mitos, consignas, temores y fantasmas o pseudovalores que

cion ‘““debe ser asf’

paralizan frente a la urgente transformacién que recla-
ma América Latina.

El poder de los MCS seguird encubriendo la injusti-
cia en América Latina. El caso Perti ha logrado desen-
mascararlo.



I'd. puede adquirir PERSPECTIVAS DE DI4LOGO, en:

URUGUAY

Libieria América Latina, 18 de julio 2089
Mosca ilnos, 18 de julio 1578

Libreria San Pablo. San Jos¢

APOCE, Soriano 1465

Centro Pedro Fabro, Agraciada 2974
Horizontes, Tristin Narvaja 1544

Alfa, Ciudacela 1389

Papacito, Andes casi 18 de julio
Libreria de la Universidad, 13 de julio
Tarino, 18 de julio y Eduardo Acevedo
Monteverde, 25 de QMavo 577

ARGENTINA

Librerias

En BUENOS AIRES:
Libreria Catequistica — Rodriguez Pena 898

Libreria

precio del ejemplar: $ 150.00

del Instituto de Cultura Religiosa Superior — Rodriguez Pefia 1054
Herder — Callao 565

Servicio del Libro de la A.C.A. — Rodriguez Pefia 846

Libreria Carlos Lohle — Viamonte 795

Libreria de las Facultades de Teologia y Filosofia — Avda. Mitre 3226 (San Miguel —
Prov. Bs. As))

Libreria Didajé — José Cubas 33483

Libreria Cultural Universitaria — Callao 542

Distribuidora Lumen — Rodriguez Peiia, 750 ler. Piso — Bs. As. (cap. fed.)
Libreria Diagrama — Vicente Lépez 92 — Bahia Blanca (Prov. de Bs. As.)

En MENDOZA:
Difusora Catélica
Galeria Tonsa — Local H-13
Garcia Santos Libros SRL
Rivadavia 55
En CORDOBA:
Libreria Verbo Divino
Vélez Sarsfield 74
Libreria San Pablo
27 de Abril 290
Libreria Cérdoba
Dean Funes 75
Libreria Nubis
Dean Funes 158

En SANTA FE:
San Pablo — San Jerénimo 2136
Libreria San Pablo
Buenos Aires 837
En ROSARIO:
Libreria Ross
Cérdoba 1378
En TUCUMAN:
San Pablo — 24 de Setiembre 512
En CHACO:
Libreria San Pablo
Antirtida Argentina 178
Resistencia

precio del ejemplar: $ 3.00 ($ 300.00 m'n.)



Teologia abierta
para el laico adulto

por
JUAN LUIS SEGUNDO

en colaboracién con el
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]
Esa Comunidad Llomada Iglesia

.
Gracia y Condicion Humana

J
Nuestra Idea de Dios

EDICIONES CARLOS LOHLE

Distribuye América Latina

18 de JULIO 2089



